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Статистическое наблюдение

Цель работы: приобрести практические навыки проведения статического наблюдения для изучения проблем молодых семей в городе.
Контрольные вопросы: 
1. Понятие статистического наблюдения.

Статистическое наблюдение – систематический, планомерный и организованный на научной основе процесс сбора первичных данных.

2. Виды статистического наблюдения.
Выделяют три классификации статистических наблюдений:

А) По степени охвата единиц совокупности:

- сплошное, когда исследуются все единицы совокупности.
- не сплошное, при котором исследуются не все единицы, а только определенное количество и по ним делаются выводы.

          Не сплошное наблюдение, в свою очередь, делится на:

                - выборочное – из всей совокупности выбирается определенное количество единиц для наблюдения;
                 - метод основного массива – выбираются наиболее крупные единицы для наблюдения;

                 - монографическое – выбирается конкретная группа и в этой группе подробно исследуется единица определенной группы.

          Б) По времени регистрации:

                 - непрерывное (текущее) – наблюдение, которое ведется изо дня в день (погода, посещаемость, курс $ и т. д.);
                 - прерывное – наблюдение через определенные промежутки времени.

          Выделяют два вида прерывных наблюдений:

                  - периодическое;

                  - единовременное.

         В) По форме:

                 - отчетность – обязательное предоставление данных предприятиями и хозяйственными субъектами по определенным формам и в конкретные установленные сроки (отчет по труду, прибыли);

                 - специально организованное наблюдение – наблюдение, которое проводится для сбора того или иного данного, не представленного в отчетах.
3. Понятие объекта и единицы наблюдения.

Объектом наблюдения называется та совокупность, о которой должны быть собраны нужные сведения (например: совокупность жителей страны, промышленных предприятий и т. д.)

Единицей наблюдения называют тот составной элемент объекта наблюдения, который является носителем признаков, подлежащих регистрации (например: житель страны, промышленное предприятие).
4. Основные требования, предъявляемые к программе статистического наблюдения.
1. Программа должна содержать только те признаки, которые необходимы для статистического наблюдения.
2. В программе должны быть те признаки, на которые можно получить точные ответы.
3 Программу наблюдения необходимо строить таким образом, чтобы одни ответы по тем или другим признакам могли контролировать другие.
4. Организационный план статистического наблюдения:
    - объект и единица наблюдения (дается его определения, описание);
    - цели и задачи наблюдения;
    - описание органов наблюдения, которые осуществляют подготовку и проведение статистического наблюдения, а также несут ответственность за эту работу;
    - определяются время и сроки наблюдения, т. е. период, в течении которого осуществляется регистрация единиц наблюдения по установленной программе. В ряде случаев оговаривается критический момент наблюдения – это момент, на который проводится регистрация собираемых сведений;
    - подготовительные работы к наблюдению (в том числе порядок комплектования и обучения кадров, необходимых для проведения наблюдения);
    - порядок проведения наблюдения;
    - порядок приема и сдачи материалов наблюдения;
    - порядок получения и представления предварительных и окончательных данных. 

5. Виды ошибок статистического наблюдения. 

В ходе проведения статического наблюдения могут возникнуть несоответствия между установленными и действительными значениями величин, которые называются ошибками наблюдения.

В зависимости от причин и источников возникновения различают:

1. Ошибки регистрации, образующиеся вследствие неправильного установления фактов или ошибочной их записи. Они делятся на случайные и систематические.

2. Ошибки репрезентативности, т. е. отклонение величины изучаемого признака в отобранной для обследования совокупности от его величины во всей изучаемой совокупности.

Для выявления и устранения, допущенных при регистрации ошибок, применяются непосредственный (может проводиться визуально) и последующий (проводят высшие органы) контроли.

6. Понятие срока, критического момента и место наблюдения.
Срок наблюдения - период, в течении которого осуществляется регистрация единиц наблюдения по установленной программе.
Критический момент наблюдения – это момент, на который проводится регистрация собираемых сведений.

Место наблюдения – место, в котором производиться регистрация данных.

Порядок выполнения работы:
I. В соответствии с поставленной целью разработать проект плана статистического обследования:

1) Цель – изучение степени коммуникабельности студентов.

          Объект наблюдения – студенты города Владимира.
Единица наблюдения – студент города Владимира.

Отчетная единица - Студент Владимирского Государственного Педагогического Университета Технико - Экономического Факультета гр. М- 31 (2)
2) Программа наблюдения: 
Перечень рассматриваемых признаков:
1. Возраст - №1(количественный).

2. Количество знакомых - №2 (количественный).

3. Открытость - №3 (качественный, вариационный).

4. Умение привлечь внимание собеседника – №4 (качественный, альтернативный)

5. Продолжительность телефонных разговоров  - №5 (количественный).

6. Раскованность в общении - №6 (качественный, альтернативный).

7. Время, затраченное на знакомство - №7 (количественный).

8. Предпочтения в общении - №8 (качественный, вариационный)

9. Отношение к Интернет общению – №9 (качественный, открытый)

10. Общительность- №10 (качественный, вариационный)

11.  Раскрепощённость - №11 (качественный, вариационный)

        3) Организационный план наблюдения.

3.1. Объект наблюдения – студенты города Владимира.
        Единица наблюдения студент города Владимира.

       Отчетная единица - Студент Владимирского Государственного Педагогического Университета Технико - Экономического Факультета гр. М- 31 (2)


3.2. Цель – выявление степени коммуникабельности студентов.
               Задачи: 
· Составить перечень признаков, необходимых для выявления степени коммуникабельности студентов.

· Составить анкету для проведения статистического наблюдения

· Провести статистическое наблюдение.

· Обработать полученные в результате статистического наблюдения сведения.

· На основе результатов статистического наблюдения сделать выводы о степени коммуникабельности студентов города Владимира.
· Разработать мероприятия по улучшению данного статистического наблюдения.

              3.3. Органы наблюдения, осуществляющие подготовку и проведение наблюдения и несущие ответственность за эту работу – студентка ТЭФ, группы М-31, Жеребцова Надежда Игоревна.
               3.4 Время и сроки наблюдения – данное статистическое наблюдение будет проводиться по адресу: г. Владимир, ул. Горького, д.79, ауд. 305. Критический момент – 7 декабря 2006 года, 1345.
               3.5. а) Для проведения данного статистического наблюдения мне не потребуется дополнительных кадров. Я, Жеребцова Надежда Игоревна, буду сама лично осуществлять регистрацию данного статистического наблюдения.

                     б) Для статистического наблюдения мною была разработана анкета, представленная в приложении 1 и формуляр наблюдения – в приложении 2.
                     в) Для проведения данного статистического наблюдения мне необходимо 8 часов рабочего времени. 

Смета расходов на проведение статистического наблюдения, приведена в таблице 1.:
Таблица 1.
	N
	Затраты
	Расчет
	Сумма, рубл.

	1.
	Электроэнергия
	107 Вт*8ч *0,14коп.
	1,20

	2.
	Бумага
	200рубл./500шт.*4 шт.
	2

	3.
	Краска в принтере
	1рубл.*6листов
	6

	4.
	Ручка
	
	1,5

	5. 
	Транспортные расходы
	7рубл.*2р.
	14

	6. 
	Заработная плата
	600рубл /22 раб.дн.
	27,27

	                                                                                                     Итого:
	51,97


           г) Для заполнения формуляра наблюдения опрашиваемым лицам понадобиться ручка.
       3.6. Порядок проведения статистического наблюдения:

                - раздать анкеты и формуляр наблюдения студентам, находящимся в аудитории 305 ровно в 1345.

                        - после того как опрашиваемый ответил на предложенные вопросы, ему необходимо будет передать анкету и бланк ответов следующему студенту.

               - в 1515 собрать полученные результаты.

               -оформить сводную таблицу результатов исследования и сделать выводы.

По форме охвата единиц совокупности данное статистическое наблюдение является несплошным (выборочным), так как обследованию подвергаются не все студенты города Владимира, а только одна подгруппа.

По времени регистрации – прерывным (единовременным), так как проводиться один раз для решения задачи.

По форме проведения – специально организованное статистическое наблюдение, так как представляет собой сбор сведений посредством анкетирования с целью получения сведений о степени коммуникабельности студентов города Владимира.
По способу проведения – опрос (анкетный).

       3.7. Порядок приема и сдачи материалов – результаты оформляются в форме отчета и сдаются на проверку преподавателю по статистике Новокуповой И. Н. 14 декабря 2006г. с 1345-1515.

        3.8. Порядок получения и представления предварительных и окончательных данных – В 1515 собрать результаты и полученные данные занести в сводную таблицу результатов исследования, а затем подсчитать удельный вес ответов к итогу в процентах (см. приложение 3).
4) Разработать формуляр наблюдения  см. приложение 2.

Анкета  см. приложение 1.
5) Сводная таблица результатов исследования – см. приложение 3.

II. Провести счетный и логический контроль собранного материала. По результатам собранной информации, представленной в формуляре наблюдения (приложение 2) видно, что все анкеты являются действительными, соблюдены все логические связи. При обработке полученных данных, приведенных в сводной таблице см. приложение 3 можно сделать вывод, о том, что цель и задачи данного наблюдения были мною достигнуты. 
Все опрашиваемые лица  являются студентами. У всех достаточно высокая степень коммуникабельности. Основная часть опрошенных в возрасте 19-20 лет.
Одной из важнейших характеристик коммуникабельности человека, является то, насколько легко он находит язык с новыми людьми. 91%  опрошенных находит общий язык с новыми людьми очень легко и лишь 9% трудно. 91% опрошенный начали свободно общаться с сокурсниками уже через 3 недели знакомства. У всех лиц, участвовавших в анкетировании очень много знакомых, у 45% их более 40 человек, у 36% - более 80. Это так же является показателем высокой коммуникабельности студентов. Соответственно, большинство, а именно 67% тратят на разговоры по телефону с друзьями и знакомыми более 60 минут в день. 
Все опрошенные (100%) смогут легко первыми познакомиться с понравившимся человеком на улице. Соответственно, при попадании в ситуацию, когда в не знакомом городе не представляется возможным найти нужную улицу, 100% опрошенных попросят помощи у прохожих, а не купят карту.


Как известно, работа промоутером требует высокой степени коммуникабельности, при этом  82% опрошенных считают, что они смогли бы достичь успеха в этой сфере.

Вывод:  Таким образом, в результате проведения статистического наблюдения и анализа полученных данных, было выявлено, что студентам присуща высокая степень коммуникабельности, показателями этого является то, что большая часть раскованна в общении, легко находит общий язык с новыми людьми, заводит новые знакомства, очень много времени проводит в общении.

Ошибки наблюдения:  в связи с неправильным оформлением анкеты, в Приложении 4 представлена ее новая форма.

Мероприятия по улучшению проведения статистического наблюдения:

- предоставить опрашиваемым студентам все необходимое для проведения наблюдения (ручка, анкета, инструкция, формуляр наблюдения.)

- обеспечить анонимность для получения наиболее правдивых ответов.
Приложение 3.

Сводная таблица результатов исследования.

	Вопросы и подсказы
	Количество ответов
	Удельный вес ответов к итогу,  %

	1
	А
	1
	9%

	
	Б
	10
	91%

	
	В
	0
	0%

	2
	А
	2
	18%

	
	Б
	5
	45%

	
	В
	4
	36%

	3
	А
	10
	91%

	
	Б
	1
	9%

	
	В
	0
	0%

	4
	А
	9
	82%

	
	Б
	2
	18%

	5
	А
	3
	27%

	
	Б
	1
	9%

	
	В
	7
	64%

	6
	А
	11
	100%

	
	Б
	0
	0%

	7
	А
	1
	9%

	
	Б
	10
	91%

	
	В
	0
	0%

	8
	А
	3
	27%

	
	Б
	8
	73%

	
	В
	0
	0%

	9
	Ищу задания для учёбы
	9
2
	82%
18%

	
	Смотрю новости


	
	

	
	Общаюсь


	6
	55%

	
	Не общаюсь
	5
	45%

	10
	А
	10
	91%

	
	Б
	0
	0%

	
	В
	1
	9%

	11
	А
	11
	100%

	
	Б
	0
	0%


Приложение 4.

Анкета.


Данная анкета является конфиденциальным документом. Статистическое наблюдение проводит студентка технико-экономического факультета группы М-31 Жеребцовой Надеждой Игоревной. Цель данного наблюдения – выявление степени коммуникабельности студентов. Инструкция: В формуляре наблюдения поставьте напротив выбранного вами ответа галочку, на вопрос № 9 необходимо вписать свой ответ.

Благодарю Вас за участие в анкетировании.
ФИО___________________________________________

Прошу Вас ответить на следующие вопросы:
1. Ваш возраст?

А)  16-18;

Б)   19-20;

В)   21-22.

2. Сколько номеров в Вашей телефонной книжке (приблизительно)?

А)   0-40;

Б)   41-80;

В)  более 80.

3. Насколько легко Вы находите общий язык с новыми людьми?

     А) очень легко;

Б)  трудно;

В) вообще не нахожу.
4. Смогли бы Вы работать промоутером? 

    А) да;

     Б) нет.

5. В среднем сколько минут в день Вы разговариваете по телефону с                                      друзьями?

     А) менее 20 минут;

     Б) 20-60 минут;

     В) более 60 минут.

  6. Можете ли Вы познакомиться с понравившимся человеком первым            (первой)?

      А) Да;

       Б) Нет.

 7. По прошествии какого времени после знакомства вы стали свободно общаться с сокурсниками?

     А) 1 недели;

     Б)  3 недель;

     В)  1 года.

     8.  Где Вы себя чувствуете наиболее комфортно?

     А) в большой компании; 

     Б)  в узком кругу близких друзей;

     В) один (одна).

    9. С какой целью Вы заходите в Интернет? Общаетесь ли вы в Интернете?

   10. В компании Вы буде те участвовать в обсуждении:

     А) любой темы;

      Б) только той, в которой хорошо разбираетесь;

      В) в любом случае не будете участвовать в обсуждении.

   11. В незнакомом городе Вы не можете найти нужную Вам улицу. Вы:

     А) спросите у прохожих;

     Б) купите карту.
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