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ПЕредмова

За словами видатного економіста Фрідріха фон Хайєка, економічну науку можна було б визначити як метатеорію,  тобто теорію про теорії, які створюються людьми для усвідомлення того, як виявляються і використовуються різноманітні засоби для досягнення всіляких цілей. 

Значною мірою це стосується розділу економічної теорії, який має назву мікроекономіка, і, за класичним визначенням, вивчає поведінку людей з точки зору співвідношення між цілями і обмеженими засобами, які можуть мати різне застосування.  Іншими словами, мікроекономіка вивчає відносини між людьми, що виникають в процесі досягнення обраних цілей з найменшими витратами цінних для них благ. 

Працею економістів-теоретиків всього світу на сьогодні вже створена і продовжує удосконалюватись базова система закономірностей поведінки економічних суб`єктів у ринкових умовах, розроблений універсальний інструментарій для прийняття обґрунтованих рішень щодо вибору обмежених засобів при наявності альтернативних можливостей.

Завдання “Мікроекономіки” як дисципліни - ознайомити студентів із цими  закономірностями і методами.

В результаті вивчення курсу «Мікроекономіка» студент      повинен:

Розуміти:

• що сучасна мікроекономічна теорія виробила універсальний інструментарій для вивчення поведінки економічних суб’єктів в ринкових умовах і методи її оптимізації;

• до якого розділу мікроекономіки слід звернутися при необхідності вибору за сформульованої мети, наявних обмежених ресурсів і альтернативних можливостях їх використання.

Знати:

• принципи раціональної поведінки економічних мікросистем в ринкових умовах;                   

• термінологію і основні засоби мікроекономічного аналізу.

Вміти:

• самостійно робити висновки та виконувати економічні розрахунки, пов`язані з аналізом та обґрунтуванням раціональної поведінки економічних суб’єктів в ринкових умовах;

• використовувати одержані знання для вирішення конкретних прикладних задач.

Мати волю (ідеали, переконання, впевненість) втілити в життя рішення, необхідні для прогресивного розвитку соціально-економічних систем різного рівня.
Освоєння теорії мікроекономіки є складним завданням, особливо, якщо взяти до уваги складність матеріалу, існування не тільки різних підходів до його вивчення, але і  різних шкіл мікроекономіки, які репрезентуються як у вітчизняних, так і в перекладних виданнях.

Головна мета даних методичних вказівок - допомогти студенту, який вивчає сучасну мікроекономіку, оптимізувати процес навчання, краще зрозуміти теоретичний матеріал, усвідомити його практичне значення.

 Методичні вказівки вміщують програму курсу  “Мікроекономіка”,  короткий зміст тем, плани семінарських занять, основні терміни і поняття, запитання та завдання для самостійної роботи, типові тести та задачі для підготовки до модульних контрольних робіт, екзаменаційні питання, рекомендації щодо використання  літератури.

Дані методичні вказівки можуть бути також використані студентами напрямку «Економіка та підприємництво» для підготовки до держаного іспиту з «Економічної теорії».
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Тема 1  ПРЕДМЕТ І МЕТОД МІКРОЕКОНОМІКИ

Зміст теми

Зміст, співвідношення і генезис термінів «політична економія», «економічна теорія», «теоретична економіка», «економіка» та ін. Предмет дисципліни «Економіка» («політична економія», «економічна теорія»). Мікроекономіка та її місце в системі економічних наук, мета та завдання як дисципліни. Особливості мікроекономіки як одного з розділів сучасної економічної теорії. Характеристика розвитку економічної теорії на основі мікроаналізу. 

Об’єкт і предмет мікроекономіки.  Основні проблеми мікроекономіки.

фундаментальні риси мікроекономічних досліджень: економічний атомізм, економічний раціоналізм, маржиналізм.

Методологія мікроекономіки: граничний аналіз, функціональний аналіз, моделювання: графічне, аналітичне, табличне; оптимізація й визначення рівноваги тощо. Нормативна й позитивна мікроекономіка.  

Економічні потреби та їх класифікація.

Економічні суб’єкти, економічні блага і економічні дії. Класифікація благ. Поняття вартості і ціни блага. Теорії вартості.

Економічні ресурси і фактори виробництва. Класифікація факторів виробництва. Характеристика факторів сучасного виробництва.

Проблема обмеженості ресурсів і необхідність вибору. Економічний вибір.
Альтернативність цілей використання обмежених ресурсів і раціональність поведінки суб’єктів ринкових відносин. Альтернативні витрати.

Поняття виробничих можливостей та їх графічне відображення. Крива виробничих можливостей і її характеристика. Закон зростання альтернативних витрат.

Економічні агенти: поняття, різновиди. Проблема координації дій економічних агентів у різних економічних системах.

Поняття економічного кругообігу. Модель кругообігу.

Основні поняття та терміни

Економіка, економічні потреби, економічні блага, ресурси і фактори виробництва, обмеженість ресурсів, економічні проблеми, економічна поведінка, економічна діяльність, економічні суб’єкти, мікроекономіка, об’єкт і предмет мікроекономіки, методологія мікроекономіки, економічний вибір, альтернативна вартість, крива виробничих можливостей,  закон зростання альтернативних витрат, економічний кругообіг.

План семінарського заняття

1 Місце і роль мікроекономіки в системі економічних наук.

2 Об’єкт і предмет мікроекономіки.  Основні проблеми мікроекономіки.

3 Поняття економічних потреб та економічних благ, їх класифікація.

4 Проблема обмеженості ресурсів і економічний розвиток України.

5 Економічна раціональність і альтернативні витрати.

6 Фактори сучасного виробництва.

7 Крива трансформації виробничих можливостей і економічне зростання.

8 Проблема координації дій економічних агентів у різних економічних системах.

9 Поняття економічного кругообігу. Модель кругообігу.

10 Методологія мікроекономіки і її фундаментальні риси.  

Запитання і завдання для самостійної роботи

1 Як Ви розумієте сутність розподілу на «Мікро-» і «макроекономіку». Чим відрізняються між собою мікро- і  макроекономічні цілі.

2 Дайте визначення економічних потреб і економічних благ. Вкажіть види потреб, які можуть бути абсолютно задоволені (на даний момент часу, взагалі).

3 Які питання ставить перед суспільством обмеженість виробничих ресурсів? Обмеженість яких ресурсів стримує сьогодні економічний розвиток України? Як, на Вашу думку, слід вирішувати проблему рідкості цих ресурсів?

4 Які ресурси були найбільш рідкими в доіндустріальній економіці, індустріальному і постіндустріальному (інформаційному, постекономічному) суспільстві? Як вирішується проблема рідкості  ресурсів у різних економічних системах (традиційній, командній, ринковій)?

5 Для яких випадків необхідна концепція альтернативних витрат? Наведіть власні приклади з повсякденного життя людей?

6 Чому дорівнює альтернативна вартість навчання в СумДУ? Виконання домашнього завдання з мікроекономіки?

7 На яких конкретних припущеннях базується крива виробничих можливостей? Що відбувається якщо кожне з цих припущень здійснюється? Чим визначається форма кривої виробничих можливостей? 

8 В чому полягає економічний зміст закону зростання альтернативної вартості? Яким чином вибір точки (структури виробництва) на кривій виробничих можливостей може вплинути на економічне зростання?

Задачі для самостійної роботи

1 У деякій країні за умови цілковитого використання всіх ресурсів виробляються тільки два товари – велосипеди і  автомобілі. Якщо всі ресурси будуть задіяні у виробництві велосипедів, то можуть бути вироблені 1000 велосипедів: якщо всі ресурси будуть задіяні у виробництві автомобілів, то може бути вироблено 100 автомобілів.

а) побудуйте криву виробничих можливостей;

б) визначте альтернативні витрати виробництва обох видів товарів;

в) покажіть, які зміни відбудуться на графіку, якщо у виробництві велосипедів буде застосована нова, більш продуктивна технологія;

г) чи зміниться у цьому випадку альтернативна вартість виробництва?

д) позначте на графіку точки, які відповідали б ефективним і неефективним способам використання обмежених ресурсів.

2 На острові з тропічним  кліматом знаходяться п’ять чоловік, які займаються збиранням  кокосів і черепахових  яєць. В день кожний збирає або 20 кокосів або 10 яєць. Як зміниться графік виробничих можливостей острова, коли на острів було завезено техніку, з допомогою якої люди можуть збирати 28 кокосів (взяти до уваги те, що використовувати техніку вміють тільки 3 чоловіки).

3 Накресліть в одній системі  координат (предмети споживання, засоби виробництва) відповідні один до одного   графіки виробничих можливостей України, Японії та США. Покажіть на графіках точки, які характеризують сучасний стан економіки цих країн.

4 Погодинна заробітна плата споживача складає 10 грн. За товаром по 8 грн./од. необхідно стояти 1 годину в черзі. За цим же товаром по 12 грн./од. черги немає. При якому обсязі покупки раціональними є придбання дешевого товару для споживача?

5 Випускник університету відмовився від посади економіста з заробітною платою 500 грн./міс., організував мале підприємство, використавши для цього особисті заощадження в розмірі 1500 грн., які приносили 12% річних; крім того, для здійснення діяльності взяв кредит у розмірі 5000 грн. Підрахуйте величину альтернативних витрат, якщо відсоток за кредит складає 20 % рік.

Рекомендована література: 5, гл. 1; 6, Т1, гл.1; 11, гл. 1, 4;  13, гл. 1; 14, тема 1; 30; 31, гл.  1, 2; 33, розд. 1; 34, гл. 1, 2, 3; 39, розд. 1-3; 44, Т.1, гл 6, 7; 49, гл. 1, 2, 4; 50, розд. 1.

Розділ  I 

Аналіз поведінки споживачів і виробників в умовах ринкової  економіки
Тема 2 РинковИЙ МЕХАНІЗМ: аналіз попиту і пропонування

                                     Зміст теми

Ринкові відносини, їх суб’єкти і об’єкти. Ринок і його функції, ринкові операції. Класифікація ринків. Трансакційні витрати.

Попит на товари в умовах досконало конкурентного ринку. Ринковий попит як сума індивідуального попиту всіх споживачів певного товару.
Зображення попиту: аналітичне, табличне та графічне. Закон попиту та його пояснення базовими положеннями теорії поведінки споживача. Функціональний і нефункціональний попит. Соціальні ефекти, що ускладнюють зв’язок між індивідуальним та ринковим попитом: ефекти «юрби», «сноба», «Веблена».               
Цінові та нецінові детермінанти попиту. Зміна величини (обсягу) попиту: переміщення вздовж функціонально заданої лінії попиту. Зміна попиту в цілому під впливом нецінових детермінант, її графічна ілюстрація. Особливості взаємовпливу цін взаємоповۥязаних товарів.
Принципова оцінка дії цінових та нецінових детермінант попиту в діагностиці реальних ситуацій на товарних ринках.
Концепція цінової еластичності попиту у визначенні міри чутливості споживача до зміни цін на товари. Методичні підходи до обчислення показника еластичності (еластичність в точці та дугова еластичність). Діапазон числових значень коефіцієнта прямої цінової еластичності попиту.
Чинники цінової еластичності попиту, особливості їх впливу. Сутність абсолютно еластичного та абсолютно нееластичного попиту. Взаємозв’язок між ціною та валовим виторгом за різної еластичності.
Методика обчислення коефіцієнта еластичності попиту за доходом, параметри його значень для товарів вищої та нижчої категорії. Графіки Енгеля.
Суть «перехресної» еластичності попиту, методика обчислення відповідного коефіцієнта.   Кількісні   параметри   еластичності   для   взаємозамінних   та взаємодоповнюючих товарів.

Практичне використання концепції «перехресної» еластичності попиту для обґрунтування цінової політики продавців (виробників) взаємозв’язаних товарів.

Суть поняття «пропонування» («пропозиція»). Закон пропонування та його аргументація: ціна як ринковий стимул для виробника; збільшення граничних витрат як  стримуючий фактор збільшення обсягу виробництва. Аналітичне, табличне та графічне зображення пропонування. Особливості пропонування державного і приватного секторів економіки.

Цінові та нецінові детермінанти пропонування. Різниця понять «зміна пропонування» та «зміна обсягу пропонування».

Методика обчислення рівня цінової еластичності пропонування. фактори, що впливають на цінову еластичність пропонування. Пропонування і фактор часу.

Перехресна еластичність пропонування та її вплив на цінову стратегію фірми.

Пропонування, попит та ринкова рівновага. Механізм встановлення рівноваги: статична і динамічна модель. ціна рівноваги: суть, механізм формування (підходи Вальраса і Маршала) та функції. Закон ринкової рівноваги. Сталість рівноваги. Дефіцити та надлишки. Регулювання ринку (дотації, квоти, податки, верхня і нижня межі цін).

Основні поняття та терміни 

Ринок, трансакційні витрати, попит, індивідуальний та ринковий попит, ефект «юрби», ефект «сноба», ефект «Веблена», закон попиту, детермінанти попиту, функція попиту, крива попиту, еластичність попиту, цінова еластичність попиту, еластичність попиту за доходом, взаємодоповнюючі блага, графік Енгеля, перехресна еластичність попиту, пропонування, індивідуальне та ринкове пропонування, закон пропонування, детермінанти пропонування, функція пропонування, графік пропонування, еластичність пропонування, ринкова рівновага, ціна рівноваги, закон ринкової рівноваги,  сталість рівноваги.

План семінарського заняття

1 Поняття ринку. Характеристика ринкового механізму і його ефективність. Трансакційні витрати.

2 Закон попиту і його обґрунтування. Детермінанти і функція попиту.

3 Концепція еластичності та її практичне використання.

4 Функція пропонування. Коефіцієнт еластичності пропонування і фактор часу.

5 Механізм встановлення ринкової рівноваги. Сталість рівноваги.

6 Необхідність і наслідки регулювання ринку (дотації, квоти, акцизні податки, верхня і нижня межі цін).

Запитання та завдання для самостійної роботи 

1 В яких галузях економіки дія ринкового механізму неефективна? Обґрунтуйте відповідь.

2 Наведіть приклади товарів з високою еластичністю за ціною, за доходом; пари товарів з високою і низькою перехресною еластичністю. Який знак має перехресна еластичність субститутів і комплементів?

3 Чи можна, маючи графік попиту на товар, визначити ступінь його еластичності в будь-якій точці графіка? Наведіть функції і накресліть графіки попиту товарів з нееластичним і еластичним попитом.

4 Доведіть, що коли  лінійна функція пропонування на товар не перетинає на графіку вісь пропонування (Q), то пропонування в будь-якій точці графіка є еластичним.

5 В якому попиті на товар зацікавлений виробник: еластичному чи нееластичному? Чому?


6 Наведіть приклади практичного використання концепції еластичності.

7 Як залежить еластичність попиту і пропозиції від часу? Спробуйте графічно відобразити цю залежність.

8 Накресліть графік абсолютно еластичного попиту, який перетинає вісь Р при Р=20. Оскільки графік попиту показує значення об’єму попиту при будь-якому значенні ціни, то який буде попит на товар при Р=10?

9 “Ціна зростає – отже попит падає. Це, в свою чергу, знижує ціну, в результаті чого попит знову зростає. Внаслідок зростає ціна…(і т.д.) Отже, ми маємо постійні коливання ціни вгору і вниз, вниз і вгору”.  Знайдіть помилку в цих міркуваннях.

10 Наведіть приклади товарів, рівновага на конкурентних ринках яких не буде досягнута. Проілюструйте це на графіках попиту і пропозиції.

11 “Виграш (надлишок) споживача при  ціні рівноваги може бути збільшений тільки за рахунок виграшу виробника, і навпаки”.  Чи відповідає це дійсності? Чому? 

12 До яких наслідків приводить державне регулювання ринку (дотації, квоти, податки, верхня і нижня межі цін)?  Покажіть це графічно.

Задачі для самостійної роботи

1 Ціна на ринку пшениці коливається від 15 до 20 грн. за центнер, а величина попиту від 40 до 20 тис. центнерів на місяць. Визначте коефіцієнти цінової еластичності попиту за умови зниження і зростання ціни, а також коефіцієнт дугової еластичності за формулою середньої точки. 

2 Продукція на ринку продається трьома продавцями з такими функціями пропонування: Qs1 = 2P – 6;  Qs2 = 3P – 15;   Qs3  = 5P. Визначте галузеву еластичність пропонування за ціною, за умови, що ціна на ринку  дорівнює 4,5 грн.

3 Еластичність попиту в точці рівноваги дорівнює 2, а еластичність пропозиції становить 0,5. Рівноважна ціна становить 5, а рівноважна кількість 10. Знайдіть аналітичне вираження кривих попиту і пропозиції, коли відомо, що функції лінійні.

4 Коли ціна товару Х зросла з 10 до 15 грн. за одиницю, споживання товару Y збільшилось з 50 до 75 одиниць. Обчисліть коефіцієнт перехресної еластичності попиту і визначте, якими є ці товари – замінниками чи доповнювачами.

5 Функція попиту на товар Х має вигляд 
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.  Ціна товару Х дорівнює 6 гр. од., ціна товару Y – 10 гр. од. Визначити коефіцієнт перехресної еластичності попиту  на товар Х за ціною товару Y.

6 Функція попиту на товар 
[image: image2.wmf]P

Q

d

-

=

8

, функція пропозиції даного товару 
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. Визначите надлишок (виграш) покупця.

7 Функція попиту населення на товар має вигляд 
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, функція пропозиції даного товару 
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. Визначите ставку податку, при якій рівноважний обсяг продажів складе 2 одиниці.

8 Функція попиту на товар 
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, функція пропозиції даного товару 
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. При якій ставці податку (у грошових одиницях на одиницю товару) загальна сума податку виявиться максимальною.

9 Функція попиту на товар має вигляд 
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, функція пропозиції даного товару 
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. Припустимо, що на даний товар уведений податок у розмірі 20% від ціни, що платить покупець. Розрахуйте надлишки покупця до і після введення податку.

10 Функція попиту на товар має вигляд 
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, функція пропозиції даного товару 
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. Припустимо, що даний товар дотується з бюджету в розмірі 20% від ціни, що платить покупець (дотацію одержує продавець). Розрахуйте надлишки покупця до і після введення дотації.

Рекомендована література : 2; 5, гл. 15, 16; 6, Т.1, гл.2; 11, гл. 6; 13, гл. 2, 3, 4; 14, тема 4; 20, гл. 2, 5; 24, гл. 22; 31, гл. 3; 33, розд. 2; 34, гл. 4, 5, 6; 39, розд. 5, 6; 49, гл. 3, 5; 50, розд. 2.

Тема 3 Поведінка споживачів в ринковій економіці

                                      Зміст теми
Цілі і мотиви споживачів у ринковій економіці (уподобання, привабливість та вибір). Особливості попиту споживачів: функціональний і нефункціональний (соціальний, спекулятивний, нераціональний) попит. 

Система переваг споживача та її основні елементи: здатність до ранжування альтернатив; транзитивність переваг; ненасиченість благами; субституціональність. Множинність благ та повна інформованість споживача як зовнішні умови для здійснення вибору.

Кардиналістська і ординалістська теорія поведінки споживача.

Поняття корисності благ, її особливості та спосіб досягнення. Сукупна та гранична корисність. Ординальна та кардинальна корисності. Пряма, непряма та повна корисності. Тактична і стратегічна корисність. Функція корисності як залежність між кількістю одиниць споживаного блага та рівнем корисності, що досягається споживачем. Види функцій корисності.
Процес споживання та динаміка зміни сукупної і граничної корисності. Закон спадної граничної корисності блага, його графічне зображення.

Моделювання поведінки споживача, який прагне раціоналізувати свій вибір з урахуванням спадної граничної корисності блага: визначення індивідуального попиту за благо.

Вплив на поведінку споживача бюджетних обмежень і цін. Модифікація функції корисності як залежності між кількістю споживаних благ та рівнем корисності за умови бюджетних обмежень. Суть раціонального вибору споживача.
Поняття і умови  рівноваги споживача. Модель споживання набору благ. Рівняння рівноваги (максимізації корисності).

Особливості аналізу функції корисності з ординалістських позицій. Криві байдужості (індиферентності) як спеціальний інструментарій мікроекономічного аналізу. Спадний характер та неможливість перетину кривих байдужості за інших однакових умов. Карта байдужості.

Гранична норма заміщення благ: суть і методика обчислення. Наслідок динаміки норми у поясненні форми кривих байдужості. Крайні випадки взаємозаміщення та взаємодоповнення благ.
Бюджетне обмеження і можливості споживача. Бюджетна лінія: рівняння і графічна побудова. Визначення нахилу бюджетної лінії та кут нахилу внаслідок зміни цін на блага. Вплив зміни доходу споживача на положення бюджетної  лінії та на процес споживання.
підхід до оптимізації споживчого вибору в ординалістській теорії, його графічна інтерпретація. Зв’язок кардиналістської і ординалістської рівноваги споживача.

Моделювання поведінки споживача на ринку товарів.

Зміна оптимального стану споживача в результаті зміни його доходу. Графічний аналіз і побудова лінії «дохід — споживання» (рівня життя). Нахил лінії як свідчення ставлення споживача до благ. Поняття «нормальних» і «низькоякісних» товарів. Крива Енгеля. Розподіл споживчих витрат за напрямами їх використання.             
Зміна вибору споживача в результаті зміни ціни одного з товарів та обох товарів. Побудова лінії «ціна — споживання». Траєкторія зміни споживання внаслідок зниження цін. Побудова лінії індивідуального попиту споживача.
Визначення умов моделі, що аналізується: зменшення ціни одного з товарів за умови не змінювання  цін на інші товари та незмінного доходу споживача. Неоднозначність впливу на споживчий вибір. Розкладання сукупної зміни обсягу попиту на дві складові: ефект доходу і ефект заміщення. Одно- та різнонаправлений вплив ефектів. Ефекти заміщення і доходу за Хіксом та Слуцьким. Рівняння Слуцького. Компенсаційна лінія попиту.

Парадокс Гіффена. Звичайні блага та блага Гіффена.
Ефекти заміщення і доходу як основа побудови функції індивідуального попиту на благо в ординалістській теорії корисності.
Утворення «надлишку споживача» в результаті перевищення корисності товарів над ціною. Приріст надлишку споживача як показник зміни його добробуту. Сукупний надлишок споживачів та формування ринкового попиту на певний товар. Зміна надлишку і втрати в результаті введення податків та дотацій на товари.

Основні терміни та поняття

Корисність блага, сукупна і гранична корисність, закон спадання граничної корисності, функція корисності, правило максимізації сукупної корисності, рівновага споживача, кординалістська і ординалістська корисність, бюджетна лінія, крива байдужості, карта байдужості, гранична норма заміни товарів,  лінія «доход - споживання»,  лінія «ціна - споживання», ефект доходу, ефект заміщення, рівняння Слуцького, компенсаційна лінія попиту, парадокс Гіффена, “надлишок” споживача. 

План семінарського заняття

1 Цілі і мотиви споживачів у ринковій економіці. Система переваг  та її основні елементи.

2 Поняття і види корисності. Функція корисності, її аналітичне і графічне відображення. Закон спадання граничної корисності.

3 Рівновага споживача і правило максимізації корисності.

4 Ординалістська теорія поведінки споживачів.

5 Моделювання поведінки споживача на ринку товарів. Лінії «дохід — споживання», «ціна — споживання» та їх характеристика.

6 Ефекти заміщення і доходу. Рівняння Слуцького. Парадокс Гіффена.

Запитання і завдання для самостійної роботи

1 Які фактори визначають поведінку споживача в ринковій економіці? Які із основних постулатів теорії поведінки споживачів (здатність до ранжування альтернатив; транзитивність переваг; ненасиченість благами; субституціональність;  спадна гранична корисність) мають абсолютний, а які  - відносний, тимчасовий характер?

2 В яких випадках поведінку споживачів слід вважати раціональною? Чому раціональна поведінка не завжди властива реальним споживачам? Чи можна розглядати ефекти «юрби», «сноба», «Веблена» як нераціональну поведінку?

3 Кардиналізм і ординалізм – це два напрямки в теорії поведінки споживача. Сформулюйте їх необхідність, загальні риси і відмінності.

4  Що показує  гранична норма заміни товарів. Від чого залежить її значення і які фактори впливають на її динаміку?

5 Чому криві байдужості споживача є паралельними? Як практично можна побудувати карту байдужості?

6 Доведіть, що використання кардиналістської і ординалістської теорії при знаходженні оптимального набору благ для споживача приведе до однакових результатів.

7 Як за допомогою кривої «ціна - споживання» можна побудувати криву попиту?

8 Продемонструйте графічно ефекти доходу і заміщення для товарів Гіффена (окремо за Слуцьким та за Хіксом).

9 Яку залежність встановлює рівняння Слуцького?

Задачі для самостійної роботи

1 Функція корисності споживача ТU = 2х1х2.  Дохід  I = 70 гр.од. знайдіть ціни благ Р(х1) і Р(х2) при оптимальному наборі х1=4, х2 =7.

2 Споживач купує  4  одиниці товару  Х  і  9  одиниць товару Y, маючи доход 100 гр. од. Знайдіть ціни товарів  Х  та  Y, якщо відомо, що гранична норма заміни товару Y товаром Х дорівнює 4.

3 Споживач полюбляє чай з цукром, при цьому він завжди додає на склянку чаю 2 ложечки цукру, при іншому співвідношенні чаю та цукру він взагалі відмовиться від його споживання. Щотижневі видатки споживача на чай з цукром становлять 4 грн., ціна ложки цукру 5 коп., ціна склянки чаю – 15 коп. Визначте графічно точку рівноваги споживача. Яка кількість цукру та чаю є для нього оптимальною в межах існуючого бюджету? 

Рекомендована література : 2; 5, гл. 1-8; 6, Т.1, ч. 2; 11, гл. 5; 13, гл. 5, 6, 7; 14, розд. 1; 20, гл. 3, 4; 24, гл. 23; 31, гл. 4; 33, розд. 4; 34, гл. 7, 8; 49, гл. 6; 50, розд. 3, 4.

Тема 4  ОСНОВИ Теорії виробництва 

             економічних благ

Зміст теми

Виробництво, його ресурси та чинники. Чинники виробництва, їх групування та варіації. Робоча сила і її основні риси. Земля. Капітал. Підприємництво. Інформація.

Поняття, параметри і загальні властивості виробничої функції. 

Сукупний, середній та граничний продукт. 

Виробнича функція з одним змінним чинником і її графічне відображення. Феномен «згасання» виробничої функції. Закон спадної віддачі (продуктивності) змінного чинника виробництва і його аргументація.

Вибір комбінації виробничих чинників за критеріями мінімізації витрат чи максимізації випуску (правила максимізації прибутку і мінімізації витрат).

Виробнича функція з двома змінними чинниками (функція Кобба-Дугласа). Виробнича функція В.Леонтьєва. Крива однакового продукту (виробничої байдужості) — ізокванта. Карта ізоквант. Заміщення чинників виробництва. Гранична норма технічного заміщення. Закон зниження  граничної норми технічного заміщення. Можливі конфігурації ізоквант. Доповнюваність, подільність, мобільність та інтенсивність використання чинників виробництва.

Лінія однакових витрат — ізокоста. Карта ізокост. Спільний графік однакового продукту та однакових витрат. Рівновага виробника. Вибір виробничої технології.

Збільшення випуску за рахунок пропорційного нарощування обсягів ресурсів. Постійна (стала), спадна та зростаюча віддача від масштабу. Причини позитивного та негативного ефекту від масштабу. Мінімально ефективний розмір підприємства.

Технологічна і економічна ефективність виробництва.

Основні терміни та поняття

Виробництво, чинники виробництва, виробнича функція, функція Кобба - Дугласа, виробнича функція В.Леонтьєва, сукупний продукт, середній та граничний продукт, закон спадної віддачі (продуктивності) змінного чинника виробництва, правило мінімізації витрат, правило максимізації прибутку, ізокванта, карта ізоквант, гранична норма технічного заміщення, закон зниження  граничної норми технічного заміщення, ізокоста, карта ізокост, рівновага виробника, ефект від масштабу виробництва, мінімально ефективний розмір підприємства, технологічна і економічна ефективність виробництва.

План семінарського заняття

1 Чинники сучасного виробництва і їх характеристика.

2 Поняття, параметри і загальні властивості виробничої функції. Види виробничих функцій.

3 закон спадання граничної продуктивності.

4 правила максимізації прибутку та мінімізації витрат.

5 Ізокости та ізокванти. Рівновага виробника.

6 Шлях розвитку фірми і економія від масштабу.

7 Технологічна і економічна ефективність виробництва.

Запитання і завдання для самостійної роботи

1 Охарактеризуйте найважливіші чинники сучасного виробництва. Як змінювалась їх роль  під час історичного розвитку суспільства?

2 Дайте визначення виробничої функції? Які види виробничих функцій Вам відомі? Проаналізуйте «виробничу функцію» навчання в СумДУ.

3 У чому економічний зміст і причини закону спадання граничної продуктивності?

4 Яке з правил є більш загальним: правило максимізації прибутку чи правило мінімізації витрат? Чому?

5 Чи завжди максимізуюча прибуток фірма мінімізує свої витрати?

6 Чи погодитесь Ви з твердженням, що кожен чинник слід оплачувати згідно з тим, що він створює? Чи рівнозначне  це твердження принципу “від кожного - за здібностями, кожному - за працю”?

7 У чому економічний зміст і причини закону зниження  граничної норми технічного заміщення?

8 Чи є сенс фірмі, яка має спадаючу віддачу від виробництва, розділитись на дві менші фірми, рівні за розміром? Чому?

9 Чому досить часто у господарській практиці при злитті фірм їх курси акцій зростають? 

10 Назвіть причини позитивного та негативного ефекту від масштабу. В яких галузях виробництва існують ці ефекти? Чому? 

11 Як за допомогою мікроекономічного аналізу можна визначити технологічну ефективність виробництва?

12 Як за допомогою аналізу ізоквант і ізокост визначається економічна ефективність виробництва?

13 Що таке мінімально ефективний розмір підприємства і як він впливає на ринкову структуру галузі?

Задачі для самостійної роботи

1 Виробнича функція фірми дорівнює Q = K ¼ L ¾ . Ціна  капіталу дорівнює 4 гр. од.. Ціна праці дорівнює 12 гр. од. Яку кількість капіталу та праці повинна використовувати раціонально діюча фірма для випуску 300 од. продукції?

2 Припустимо, що коли фірма збільшує застосовуваний капітал з 100 до 150 одиниць, а використовувані трудові ресурси з 500 до 750 одиниць, випуск продукції збільшується з 200 до 280 одиниць. Який ефект росту масштабу виробництва має місце в даному випадку?

3 Виробнича функція Кобба - Дугласа задається формулою f(К, L) = AKa Lb. Виявляється, що тип віддачі  від масштабу виробництва, який характеризує цю функцію, залежить від величини (a + b). Які значення (a + b) пов’язані з різними видами віддачі від масштабу виробництва? Відповідь поясніть.

Рекомендована література : 4; 5, гл. 17; 6, Т.1, ч. 3; 11, гл. 6; 13, гл. 8; 14, розд. 2; 20, гл. 6, 7; 24, гл. 24; 31, гл. 5; 33, розд. 6, 7; 39, розд 7, 8; 49, гл. 8; 50, розд. 5.

Типові завдання для підготовки до модульного контролю

І  Визначте, правильні чи неправильні наступні твердження:

1. Зміна пропозиції модного одягу може відбутися при зниженні його ціни.

2. При зміні ціни на товари Гіффена ефект заміщення перевищує ефект доходу. 

3. Цінова еластичність пропонування у довгостроковому періоді є значно вищою, ніж у короткостроковому, для еластичності попиту часовий період не має значення. 
4. Якщо попит не є абсолютно еластичним або абсолютно нееластичним, то не можна намалювати графік попиту, в кожній точці якого він мав би одну і ту ж еластичність.

5. Бюджетна лінія зміщується ліворуч паралельно до попередньої тільки у випадку зменшення доходу споживача.
6. В ситуації коли крива байдужності перетинає бюджетну лінію, існує не більш двох наборів товарів, що мають однакову сукупну корисність, які споживач має можливість придбати при обмеженому рівні його бюджету.

7. У стані рівноваги споживача гранична корисність товару Х дорівнює граничній корисності товару Y.
8. Закон спадної граничної продуктивності говорить про те, що зі збільшенням ціни товару величина попиту на нього зменшується. 

9. В положенні ррівноваги виробника  MRTSLK  = - 
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10. Від’ємний ефект масштабу виробництва пояснюється законом спадної граничної продуктивності факторів виробництва.

ІІ Визначте єдину правильну відповідь на питання із запропонованих:

1. Коли ціна товару зростає:

А) попит на нього, як правило, зменшується;

Б) крива попиту на товари-замінники зміщується ліворуч;

В) крива попиту на товари-комплементи зміщується ліворуч;

Г) обсяг попиту, як правило, збільшується.

2. Функцією пропозиції називається:

А) залежність обсягів пропозиції від технології виробництва;

Б) залежність обсягів пропозиції від попиту на даний товар;

В) залежність обсягів пропозиції від визначальних його факторів;

Г) залежність обсягів пропозиції від рівноважної ціни на даний товар.

3.  Що може викликати падіння попиту на товар X?

А) збільшення доходів споживачів;

Б) збільшення цін на товари-субститути товару X;

В) очікування росту цін на товар X;

Г) зменшення пропозиції товару X.

 4. Це питання базується на наступних даних: Якщо…, то…
 Рік   
     Продана кількість 
        Ціна 1 штуки

2004

30000


10 грн.

2005

50000


20 грн.

Яке з наступних тверджень вірне?

1) попит збільшився;

2) величина попитові збільшилась;

3) пропозиція збільшилась;

4) величина пропозиції збільшилась.

А) тільки 2 і 4; 

Б) тільки 1 і 3;

В) тільки 2 і 3;

Г) тільки 1 і 4.

5. Еластичність пропозиції залежить головним чином від:

А) кількості товарів - замінників даного продукту;

Б) періоду часу, протягом якого продавці можуть пристосуватися до зміни цін;

В) того, чи є даний товар предметом першої необхідності або розкоші;

Г) того, чи відноситься даний товар до предметів тривалого користування або поточного споживання;

Д) частки доходу споживача, що направляється на покупку даного товару.

6. Якщо коефіцієнт перехресної еластичності попиту за ціною більше нуля, то ці товари є:

А) взаємозамінними;

Б) доповнюють один одного у споживанні;

В) незалежними;

Г) нормальними;

Д) наявної інформації недостатньо для відповіді.

7. Попит на товар еластичний, коли:

А) загальна виручка збільшується зі зменшенням ціни;

Б) загальна виручка зменшується зі зменшенням ціни; 

В) зміна цін не впливає на величину загальної виручки;

Г) крива попиту зміщується праворуч.

8. Чисельне значення точечної еластичності пропозиції з функцією  
[image: image13.wmf]7

10

P

Q

s

´

=

      при Qs=7043:

А) менше 1;

Б) більше 1, але менше 7;

В) 704,3;

Г) 10;

Д) усі відповіді є невірними.

9. Розподіл податкового тягаря між покупцями і продавцями залежить від:

А) законодавчого визначення платника податку;

Б) відносної еластичності попиту та пропонування;

В) цінової еластичності попиту;

Г) перехресної еластичності попиту та пропонування.

10.  При збільшенні доходу споживача попит на товари Гіффена:

А) збільшується;

Б) зменшується;

Д) залишається незмінним;

Г) наявної інформації недостатньо для точної відповіді.

11. При зниженні граничного продукту (МР) фактору виробництва середній продукт (АР):

А) збільшується, якщо МР більше АР;

Б) збільшується до точки, поки МР не стане рівним АР;

В) зменшується в будь-якому випадку;

Г) збільшується, якщо МР більше нуля;

Д) правильні варіанти  А і Б;

Е) правильні варіанти  А і Г.

12. Якщо середні змінні витрати фірми є мінімальними,  це означає, що:

А) середній продукт змінного фактора є максимальним;

Б) середній продукт змінного фактора дорівнює його граничному продуктові;

В) середні змінні витрати дорівнюють граничним витратам;

Г) всі відповіді правильні.

13. Форма і нахил кривих байдужості залежать:

А) від ступеня замінності благ у споживанні;

Б) від співвідношення цін товарів;

В) від уподобань споживача, його доходу та співвідношення цін товарів;

Г) всі відповіді правильні.

14. Зростання цін на матеріали, необхідні для виробництва товару X, викликає:

А) зміщення кривої попиту вгору (вправо);

Б) зміщення кривої пропозиції нагору (уліво);

В) зміщення кривої попиту і кривої пропозиції вгору;

Г) зміщення кількості пропонованого товару;

Д) усі відповіді невірні.

15. Зміна попиту, тобто його ріст чи зниження, залежить:

А) від рівня цін на товари, що купуються;

Б) від грошових доходів покупців;

В) від субۥєктивних смаків і переваг, моди на даний товар;

Г) вірні відповіді б і в;

Д) вірні відповіді а, б і в. 

16. Встановлення державою “стелі ціни” призводить до:

А) зростання виграшу споживачів, зменшення виграшу виробників за відсутності втрат суспільного добробуту;      

Б)  зменшення виграшу споживачів, зростання виграшу виробників, виникнення чистих суспільних втрат;    

В)  зростання виграшу як споживачів, так і виробників;     

Г)  зменшення виграшу виробників і виникнення  втрат суспільного добробуту.

17. Для споживача товари Х і Y є абсолютними замінниками в пропорції 1:1. Ціна товару Х – 1 грн., товару Y – 1,5 грн. Споживач максимізує корисність, якщо:

а) гранична норма заміни товарові Х товаром Y становить 2/3;

б) витрачає весь свій доход на товар Х;

в) витрачає весь свій доход на товарові;

г) гранична норма заміни товарові Х товаром Y становить 3/2.

18. Дохід споживача складає 1000 грн. Ціна товару Х – 1 грн., товару Y – 1,5 грн. Споживач максимізує корисність, за умови якщо:

а) гранична норма заміни товарові Х товаром Y становить 2/3;

б) витрачає весь свій доход на товар Х;

в) витрачає весь свій доход на товарові;

г) гранична норма заміни товару Х товаром Y становить 3/2.

19. Взаємозв’язок між усіма можливими варіантами сполучень факторів виробництва й обсягом продукції, що випускається, виражається за допомогою:

а) кривої виробничих можливостей;

б) виробничої функції;

в) еластичності пропозиції;

г) ізокванти;

д) вірні відповіді а і б.

   20. Припустимо, що коли фірма збільшує застосовуваний капітал з 120 до 150 одиниць, а використовувані трудові ресурси з 500 до 625 одиниць, випуск продукції збільшується з 200 до 245 одиниць. Який ефект росту масштабу виробництва має місце в даному випадку?

А) спадна віддача від масштабу;

Б) зростаюча віддача від масштабу;
В) постійна віддача від масштабу;
Г) існуючої інформації недостатньо для відповіді.

ІІІ  Графоаналітичні завдання:

1. Використовуючи графіки попиту та пропонування покажіть графічно наслідки запровадження державою непрямих податків, субсидій, верхньої та нижньої межі цін. У лекціях було «пропозиції».
2. Проілюстрируйте на графіку криві байдужості для: а) абсолютно взаємодоповнюючих товарів; б) абсолютно взаємозамінюючих товаров; в) пари товарів: звичайне благо – товар Гіффена.

3. Покажіть графічно ефекти доходу і заміщення для товару нижчої категорії при (не товарів Гіффена) підвищенні його ціни використовуючи підхід  Є.Слуцького.

Розділ II

    Теорія фірми і типи ринкових структур          

Тема 5  ЕКОНОМІЧНА ПРИРОДА фірми

Зміст теми
Фірма і підприємство як суб’єкти ринкових відносин, економічні організації, найважливіші різновиди мікросистем. Стихійний та планомірний порядок. Економічна природа фірми (теорії класичної школи, К. Маркса, Р. Коуза, Ф. Найта, неоінституціоналістів). Загальні, специфічні та інтерспецифічні ресурси фірми.

Аналіз економічних організацій, основні концепції. Основні форми ділових підприємств. Індивідуальні фірми, товариства і корпорації.  Державні підприємства і неприбуткові організації. Фірма як закупівельна система, товаровиробник та продавець. Динамічність зовнішнього середовища, його вплив на внутрішню динаміку виробництва. Поняття адаптивності, гнучкості та гомеостатичності у виробничо-ринковій системі.        

Мотивація поведінки фірми. Головні види виборів підприємства: що виробляти (продукція, роботи, послуги), як виробляти (технологія, чинники виробництва), для кого виробляти (ринки, споживачі, ціни). Чинник часу і періоди функціонування підприємства: миттєвий, короткий і тривалий. 

Витрати виробництва, економічний та бухгалтерський підходи до їх визначення.  Постійні і змінні витрати фірми: склад і характеристика. Сукупні, середні та граничні витрати (аналітичне та графічне відображення). Взаємозв’язок сукупних, середніх та граничних витрат. Поняття загального (сукупного, валового), середнього та граничного доходу. Взаємозв’язок  середніх та граничних витрат та середньої і граничної продуктивності.
Прибуток як кінцевий результат діяльності підприємства. концепції прибутку. Бухгалтерський, економічний та нормальний прибуток. Сукупний, середній та граничний прибуток.

Поняття оптимального та рівноважного станів підприємства.

Основні  поняття та терміни 

Фірма, підприємство, економічна природа фірми, індивідуальна фірма, товариство, корпорація, період функціонування підприємства, витрати виробництва, сукупні витрати, граничні витрати, середні витрати, постійні витрати, змінні витрати, доход, прибуток, бухгалтерський прибуток, нормальний прибуток, економічний прибуток, рівноважний стан підприємства.

План  семінарського заняття

1 Фірма і підприємство як субۥєкти ринкових відносин. Стихійний та планомірний порядок.  Економічна природа фірми.

2 Основні форми ділових підприємств їх загальна характеристика. Ділові підприємства в Україні.

3 Цілі і мотиви поведінки фірми. Головні види вибору підприємства.

4 Класифікація і характеристика витрат фірми. 

5 Прибуток як кінцевий результат діяльності підприємства. Бухгалтерський, економічний та нормальний прибуток.

6 Чинник часу і періоди функціонування підприємства: миттєвий, короткий і тривалий.

7 Поняття оптимального та рівноважного станів підприємства.

Запитання та завдання для самостійної роботи

1 Що таке фірма? Наведіть приклади фірм. У чому різниця між фірмою і підприємством? Чи можна назвати приватного юриста фірмою? Чи є фірмою СумДУ?

2 Чим можна пояснити існуючу велику кількість  фірм та їх форм? Чому суспільство не перетворюється на одну велику фірму?

3 Проведіть порівняльний аналіз основних теорій, що характеризують економічну природу фірми. Яка з цих теорій, на Вашу думку, найбільш достовірно характеризує становлення ринкового підприємництва в сучасній Україні?

4 Перелічіть основні типи ділових підприємств. У чому їх переваги і недоліки?

5 Які типи підприємств передбачені господарським законодавством  України? Охарактеризуйте їх коротко.

Рекомендована література: 3; 5, гл.18; 11, гл. 12; 13, гл. 8; 34, гл. 24; 31, гл. 6; 32; 34, гл. 13, 14; 35; 38, розд. 5.

Тема 6  Фірма в умовах досконалої конкуренції

                                   Зміст теми

Поняття досконалої і недосконалої конкуренції. Ознаки й умови досконалої конкуренції: атомістичність, відкритість, мобільність ресурсів, прозорість, однорідність товару тощо. Переваги і недоліки досконалої конкуренції.

Класифікація ринкових структур.

Ринковий попит на продукцію фірми за умов досконалої конкуренції. Графічне зображення попиту, середнього, граничного і сукупного доходів підприємства.

короткостроковий і довгостроковий період функціонування підприємства за умов досконалої конкуренції.

Цілі підприємства у короткостроковому періоді. Максимізація прибутку і мінімізація збитків. Визначення оптимального обсягу випуску продукції, два підходи. Умова закриття фірми. Поняття граничної фірми, фірми з нормальним прибутком, фірми  із  зверхприбутком.

Поведінка підприємства за умов зміни ринкової ситуації. Правила поведінки підприємства, їхня універсальність. 

Пропозиція фірми у короткостроковому періоді, її зв’язок з кривими витрат; графік галузевої пропозиції.

Пропозиція фірми у довгостроковому періоді. Крива ринкового пропонування на тривалому інтервалі та її можливі конфігурації (галузі з постійними, зростаючими, спадними витратами та  комбінації витрат).

Рівновага фірми в короткостроковому і довгостроковому періоді та механізм її підтримки.

Основні поняття та  терміни 
Структура ринку, конкуренція, досконала і недосконала конкуренція, точка беззбитковості підприємства, оптимальний обсяг випуску, галузева функція пропозиція, гранична фірма, умови закриття фірми,  рівновага конкурентного ринку.

План семінарського заняття

1 Поняття, ознаки і умови досконалої конкуренції, її переваги і недоліки. 

2 Класифікація ринкових структур.

3 Визначення оптимального обсягу випуску продукції фірми за умов досконалої конкуренції.

4 Рівновага фірми в короткостроковому періоді. Поняття граничної фірми.

5 Рівновага фірми в довгостроковому періоді та механізм її підтримки. Графік галузевого пропонування

Запитання та завдання для самостійної роботи

1 Які характеристики визначають структуру ринку? Назвіть основні типи ринкових структур. Для яких галузей промисловості вони характерні?

2 Охарактеризуйте основні умови і ознаки досконалої конкуренції? Наскільки ефективно функціонують ринки в умовах досконалої конкуренції? Чи можна вважати сучасні ринки товарів конкурентними? (у високорозвинутих  країнах?  в Україні?).

3 У чому відмінність бухгалтерського і економічного підходів до аналізу витрат і прибутків фірми? Наведіть приклад, коли фірма має бухгалтерський прибуток, але не має економічного. 

4 Як впливає на рішення щодо функціонування підприємства чинник часу?

5 Проаналізуйте наступне твердження: якщо граничний продукт зменшується, то середній продукт завжди вищий від граничного.
6 Який взаємозв’язок існує між середніми і граничними витратами фірми та її середньою і граничною продуктивністю?

7 Як Ви вважаєте, якою мірою фірма має за мету максимізацію прибутку? Чи завжди фірма намагається його максимізувати? У чому різниця між тактичними та стратегічними цілями фірми?

8 Для одержання максимального прибутку необхідно продавати максимальну  кількість продукції. Чи правильне це твердження?

9 Фірми, які є збитковими, обов’язково в даний момент повинні закриватись щоб мінімізувати свої збитки. Чи завжди це правильно?

10 Які умови довгострокової рівноваги в галузі за наявності досконалої конкуренції? Чим визначається за даних умов форма галузевої кривої довгострокового пропонування?

Задачі для самостійної роботи

1  Маються такі дані щодо діяльності конкурентної фірми:  Q = 1000, TR=6000, FC=1500, AVC=5,50, MC=5. Що б Ви порадили цій фірмі такі варіанти діяльності: закритись, нічого не міняти, зменшити випуск продукції, збільшити випуск продукції. Обґрунтуйте свою відповідь.

2 Відомо, що постійні витрати фірми дорівнюють 55 гр.од. Функція граничних витрат має вигляд  МС = 22 + 3Q3 + +2Q2-8Q. Визначте прибуток фірми, якщо виручка при випуску 5 од. продукції дорівнює 1000 гр.од.
3 Середні витрати конкурентної фірми описуються формулою АС = 40+2Q.  Як зміниться обсяг випуску фірми, якщо ціна на продукцію з 200 гр.од. за одиницю зменшиться до 100 гр.од. за одиницю?

4 Відомо, що витрати конкурентної фірми описуються функцією ТС = 16+Q2. Якщо ринкова ціна на продукцію фірми знижується, то при якому обсязі випуску в короткостроковому періоді фірма не буде одержувати економічного прибутку?

5 Фірма працює в умовах досконалої конкуренції. Функція загальних витрат має вигляд TС = 0,1Q2+15Q+200. Який обсяг виробництва повинна обрати фірма, якщо ціна товару становить 25 гр.од. Якою повинна бути ціна, щоб фірма завершила виробництво у короткостроковому періоді?
6 У галузі з досконалою конкуренцією функція загальних витрат кожної фірми має вигляд TС = Q3-4Q2+8Q. Галузева функція попиту дорівнює Qd = 2000-100Р. Визначити рівноважну комбінацію ціни і випуску в галузі, а також число фірм у галузі в довгостроковому періоді.

Рекомендована література : 3; 6, Т.2, гл. 9; 11, гл. 7; 13, гл. 9; 14, тема 7; 20, гл. 8, 9; 24, гл. 25; 31, гл. 6; 33, розд. 8, 9; 34, гл. 14; 39, розд. 8, 9; 49, гл. 9; 50, розд. 6.

Тема 7  АНАЛІЗ ПОВЕДІНКИ МонополіЇ 

Зміст теми

Поняття монополії і монополістичної влади. Ознаки “чистої” монополії: один продавець, відсутність замінників товару, бар’єри для доступу конкурентів у монополізовану галузь тощо. Недоліки і переваги монополії.

Крива попиту монополіста. Одночасний вибір монополістом ціни і обсягу випуску продукції. Вплив на поведінку монополіста цінової еластичності попиту. Правило максимізації прибутку. Деякі варіанти стану фірми-монополіста у короткостроковому періоді. Пропозиції монополіста та особливості його формування. Визначення монопольної ціни. Х – неефективність монополії.

Цінова дискримінація: поняття, умови, різновиди.

Рівновага фірми-монополіста у довготерміновому періоді. Свідоме створення та підтримування вхідних бар’єрів монополістом. Досягнення та утримання ринкової влади монополістом у довготривалому періоді.

Різновиди монополій: відкриті, закриті, природні, державні тощо. Діагнозування монопольної влади. Індекси  Лернера і Герфіндаля – хіршмана. Особливості поведінки реальних монополій. Економічні наслідки монополізації галузі, порівняльна оцінка конкурентного і монопольного ринків, потреба у державному регулюванні монополій, антимонопольна політика.

Основні поняття та терміни
Монополія, монопсонія, “чиста” монополія, природна монополія,  патент,  ліцензія, демпінгування, відкрита і закрита монополія, рівновага за монополії, соціальна ціна монополії, Х-неефективність, цінова дискримінація, індекс Лернера, індекс Херфіндаля-хіршмана, дилема регулювання монополії, антимонопольна політика.

План семінарського заняття

1 Поняття, ознаки і види монополій. 

2  Визначення ціни і об’єму виробництва в умовах монополії.

3 Рівновага фірми монополіста у довготерміновому періоді. Х-неефективність.

4 Діагнозування монопольної влади. Антимонопольна політика.

5 порівняльний аналіз конкурентного і монопольного ринків.

Запитання і завдання для самостійної роботи

1 Назвіть основні ознаки монополії. Чому існують монополії? Наведіть приклади монополій (в тому числі і в Україні). 

2  Перечисліть основні недоліки і переваги монополії? Хто виграє, а хто програє в результаті встановлення монополістичної влади на ринку?

3 Як визначається ціна і об’єм виробництва в умовах чистої монополії?

4 Чому монополіст не може назначати будь-яку ціну і виробляти будь-яку кількість товарів?

5 Чи завжди монополія призводить до Х-неефективності? У яких випадках монополія сприяє технічному прогресу?

6 Доведіть, що монополіст, який максимізує прибуток, ніколи не буде діяти на нееластичній частині своєї кривої попиту.

Задачі для самостійної роботи

1 Функція попиту  на монополізованому ринку має вигляд  Qd = 301 – Р, функція загальних витрат монополії  ТС = 120+Q+Q2. За якою ціною буде продаватись продукція при максимізації монополією: а) прибутку; б) виручки. 

2 Фірма монополіст визначила, що при існуючому попиті на її продукцію функція залежності середньої виручки від обсягу пропозиції описується формулою AR=10-Q. Якщо фірма несе середні витрати по виробництву AC=(6+Q)/Q, то який  прибуток або збиток одержує фірма, оптимізуючи випуск у короткостроковому періоді?

3 Монополія, що максимізуючи прибуток не здійснюючи цінової дискримінації, володіє двома підприємствами на яких виробляється один і той же продукт з різними витратами: ТС1=10Q, TC2=0,25Q2. Попит на продукцію характеризується  функцією Q = 200 – 2Р. Скільки і на якому підприємстві монополія буде виробляти  продукції? 

4 Функція загальних витрат монополії має вигляд TС = 30 + 10Q. Відомо, що фірма здійснює цінову дискримінацію. Функції попиту на двох сегментах ринку мають вигляд: Р1 = 40 – ЗQ1, Р2 = 90 –10Q2. Визначити обсяги продажів на кожному сегменті ринку.

5 Функція загальних витрат монополії має вигляд TС = 10 + 2Q. Визначте, при якій ціні прибуток монополії буде максимальним, якщо відомо, що еластичність попиту в цій точці дорівнює 6.

6 В галузі діє 5 фірм з обсягами випуску  2, 3, 5, 10 і 30% від загального випуску галузі. Останній випуск здійснюється невеликими фірмами галузі, кожна з яких має приблизно 1% продажів. На основі необхідних розрахунків зробіть висновок щодо ступеню монополізації даної галузі.

7 Попит на продукцію фірми-монополіста описується рівнянням  Qd = 100 – Р, функція загальних витрат монополії має вигляд TС = 10Q + 0,5Q2. Визначте величину чистих втрат суспільства від монопольної влади. 
Рекомендована література: 5, гл. 23; 6, Т.2, гл. 10; 11, гл. 8; 13, гл. 13; 14, тема 8; 20, гл.10; 24, гл. 26; 31, гл. 7; 33, розд. 10, 11; 34, гл. 15; 39, розд. 10, 11; 49, гл. 11; 50, розд.11.

Тема 8  недосконала конкуренція.

монополістична конкуренція  і олігополія

Зміст теми
Поняття недосконалої конкуренції, її ознаки і види. Олігополія і монополістична конкуренція.

Поняття, умови виникнення і особливості монополістичної конкуренції. Кількість і диференціація виробників. Умови входження в галузь. 

Еластичність попиту за монополістичної конкуренції. Прибутковість та збитковість підприємства у короткостроковому періоді. Визначення оптимального обсягу продажу та цінова політика. Умова досягнення і підтримання беззбитковості в довгостроковому періоді.

Витрати фірми за умов монополістичної конкуренції.

Нецінова конкуренція за даної ринкової структури. Поглиблення диференціації продукту: позитивні наслідки і загрози. Реклама товару. Вплив рекламної діяльності на обсяги продажу й витрат.

Наслідки нецінової конкуренції для споживачів: діапазон споживчого вибору і втрати вільного часу. Позитивний і негативний аспекти рекламної пропаганди товарів. Надлишкова виробнича потужність і її наслідки для товаровиробника та суспільства в цілому.
Ознаки олігополії та причини її існування. Нечисельність фірм в олігополістичних галузях, високі бар’єри для входження у галузь, загальна взаємозалежність підприємств. Поведінка олігополістів: некооперативна і кооперативна. Цінові війни: межі зниження цін, наслідки для споживачів і виробників.

Аналіз “ламаної” лінії попиту. Негнучкість цін. Формування підприємством політики стабілізації цін і маневрування капітальними витратами (стабільність середніх змінних витрат). Ціноутворення за принципом “витрати плюс …”.

Аналіз статичних взаємовідносин двох товаровиробників. Модель дуополії курно: договірна і конкурентна рівновага. Моделі Бертрана та Штакельберга.

Олігополія з погляду теорії ігор. “Дилема ув’язнених” –  приклад некооперативної ігри з нулевою сумою. Основні типи рівноваги в теорії ігор: рівновага домінуючих стратегій, рівновага по Нешу, рівновага по Штакельбергу, рівновага по Парето. Теорія ігор і основні проблеми взаємодії агентів: пробоща координації, проблема сумісності, проблема кооперації, проблема справедливості.

Інституційні аспекти утворення та діяльності картельних спілок. Таємні змови, їх міцність і загострення конкуренції. Антитрестівське законодавство як чинник, що протидіє таємній змові. мовчазна згода (тип лідерства в цінах). Ефективність олігополії порівняно з іншими ринковими структурами. Економічні наслідки олігополії. Можливості державного регулювання олігополії.

Основні поняття та терміни 

Монополістична конкуренція, диференціація продукту, нецінова конкуренція, надлишкова виробнича потужність, олігополія, олігопсонія, ступінь концентрації галузі,  модель дуополії курно, модель дуоплії Бертрана, модель дуополії Штакельберга, «дилема ув’язнених», договірна і конкурентна рівновага, рівновага домінуючих стратегій, рівновага по Нешу, рівновага по Штакельбергу, рівновага по Парето, “ламана” лінія попиту, війна цін,  лідерство в цінах, мовчазна згода,  ціноутворення за принципом “витрати плюс …”, структурна політика.

План семінарського заняття

1 Поняття недосконалої конкуренції, її ознаки і види. Олігополія і монополістична конкуренція.

2 Особливості поведінки фірми за умов монополістичної конкуренції. нецінова конкуренція.

3 Ознаки олігополії та причини її існування. Поведінка олігополістів: некооперативна і кооперативна

4 Аналіз статичних взаємовідносин олігополістів. Модель дуополії курно. 

5 Моделі Бертрана і Штакельберга.

6 Поведінка олігополістів: аналіз теорії ігор.

7 Особливості визначення ціни та об’єму випуску на олігополістичному ринку:  “ламана”  крива попиту, мовчазна згода, ціноутворення за принципом “витрати    плюс…”

Запитання та завдання для самостійної роботи

1 Які ринкові структури найбільш характерні для сучасної економіки? Чому?

2 На ринках яких товарів переважає монополістична конкуренція? (Олігополія?). Чому?

3 Чому цінова конкуренція малоефективна в умовах ринків з диференціацією продукту? Яким чином можна було б  підвищити значимість конкуренції в таких умовах?

4 Які методи нецінової конкуренції Вам відомі? Як впливають витрати на рекламу, на розвиток виробництва?

5 У яких випадках можна говорити про монопольний характер монополістичної конкуренції, а в яких про конкурентний? Наведіть приклади.

6 Як впливає диференціація продукту при монополістичній конкуренції на вибір фірмою оптимальної ціни і об’єму випуску?

7 Які види штучних монополістичних і олігополістичних об’єднань Вам відомі? Коротко охарактеризуйте їх. Наведіть приклади.

8 Як незалежність фірм при олігополії впливає на ціноутворення і випуск продукції?

9 Для аналізу яких процесів використовується модель Курно? Чи можлива рівновага в моделі Курно для фірм, які виробляють диференційовану продукцію?

10 Чим відрізняється модель Курно від моделі Штакельберга?

11  Які припущення відносно поведінки фірм-олігополістів  лежать в основі “ламаної” лінії попиту? В чому недоліки цієї моделі?

Задачі для самостійної роботи

1 Попит на продукцію монополістичного конкурента описується рівнянням  Qd = 300 – 5Р, функція загальних витрат має вигляд TС = 200 + 30Q. Визначте оптимальний обсяг випуску і ціни, які дозволять максимізувати прибуток фірми.

2 Граничний виторг монополістичного конкурента описується рівнянням  MR = 20 – Q, функція граничних витрат має вигляд МС = 3Q - 10. Визначить величину надлишкових виробничих потужностей фірми в одиницях випуску, якщо мінімальні довгострокові середні витрати становлять 11 грн.

3 Середні витрати фірми, що працює в умовах монополістичної конкуренції, при виробництві 200 одиниць продукції складають 200 грн., 201 одиниці – 201 грн., а 202 одиниць – 202 грн. В даний момент фірма максимізує свій прибуток, виробляючи при цьому 201 одиницю продукції. До неї звернувся покупець, який готовий заплатити їй 300 грн. За виробництво тільки однієї додаткової 202-ї одиниці. Якщо виробництво і продаж цієї одиниці ніяк не вплине на інші продажі фірми, то чи варто фірмі прийняти цю пропозицію.

4 Функція ринкового попиту на продукції галузі описується формулою: Р=240 – 3Q. В галузі діють дві фірми, що конкурують за моделлю Курно. Визначте граничні витрати фірми, якщо сумарний випуск галузі становить Q=32. Побудуйте лінії реакції фірм і знайдіть параметри рівноваги.

5 Крива ринкового попиту для дуополії Бертрана описується рівнянням: Р=10 – Q. Граничні витрати обох фірм є сталими МС=2. Визначте:

а) рівноважну ціну і обсяг випуску для кожної фірми;

б) величину економічного прибутку кожної фірми;

в) проілюструйте рішення графічно. 

6 Нехай фірма А намагається порушити монополію фірми Б на ринку певного товару. Фірма А вирішує, варто чи не варто їй входити на ринок, тоді як фірма Б – варто чи не варто знижувати випуск, якщо фірма А все таки вирішить ввійти (варіанти цих рішень представлені в наступній таблиці).

	Фірма А
	Фірма Б

	
	
	Залишити без змін
	Знизити випуск

	
	Ввійти на ринок
	-6; -4
	8; 8

	
	Не входити
	0; 20
	0; 20


Необхідно знайти всі види рівноваг, а також проаналізувати проблему, що характеризується даною моделлю.

Рекомендована література: 3; 5, гл. 26, 27; 6, Т.2, гл. 11, 12; 11, гл. 9; 13, гл. 13; 14, тема 9, 10; 20, гл. 11; 24, гл. 27, 28; 31, гл. 7, 8; 33, розд. 12,13; 34, гл. 16, 17; 39, розд. 11, 12; 47; 49, гл. 12; 50, розд. 12.

Тема 9  Поведінка фірми в умовах

невизначеності та ризику
Зміст теми

Теоретичні абстрагування і реальні умови функціонування фірм. Невизначеність і ризик. Проблема вибору  в умовах невизначеності. 

 Характеристика ризику та його обчислення. Дисперсія. Середньоквадратичне відхилення. Коефіцієнт варіації. Схильність до ризику. Санкт-Петербурзький парадокс. Функції корисності Неймана-Моргенштерна.

 ринки з  інформаційною асиметрією. Інформація та ризик.  “Ринкові сигнали”.

Аналіз фірми за умов ризику. Невизначеність в цінах та невизначеність в витратах. Адаптація фірми до змін. Проблема зниження ризику. 

Спекуляція і ризик. Попит на ризиковані активи. Страхування ризику. Ф’ючерси і опціони. Хеджирування.

Ризик інвестиційних рішень. Взаємозв’язок прибутку і ризику. Диверсифікація портфеля інвестицій. 

Основні поняття та терміни

Невизначеність, ризик, імовірність, дисперсія, середньоквадратичне відхилення, коефіцієнт варіації, схильність до ризику, Санкт-Петербурзький парадокс, функції корисності Неймана-Моргенштерна, інформаційна асиметрія, “ринкові сигнали”, спекуляція, ризиковані активи, страхування, ф’ючерси,  опціони, премія за ризик, хеджирування, диверсифікація  інвестицій.

План семінарського заняття

1 Теоретичні абстрагування і реальні умови функціонування фірм. Невизначеність і ризик.

2 Особливості поведінки фірми в умовах невизначеності.

3 Характеристика ризику та його обчислення.

4 ринки з  інформаційною асиметрією. “Ринкові сигнали”.

5 Методи зменшення ризику.

6 Ризик інвестиційних рішень. Диверсифікація портфеля інвестицій.

Запитання і завдання для самостійної роботи

1  Назвіть основні відмінності реальних умов функціонування фірм від теоретичних моделей, розглянутих у попередніх темах.

2 Наведіть приклади власних рішень, пов’язаних з ризиком. Визначте елементи ризику у цих ситуаціях.

3 Дайте визначення ризику. В чому різниця між невизначеністю і ризиком? Які види ризиків Вам відомі?

4 Охарактеризуйте відомі Вам методи визначення ризику.

5 Що таке інвестиційний ризик? Намалюйте криві байдужості для схильного, азартного, нейтрального і несхильного до ризику інвестора за умови, що ризик вимірюється середньоквадратичним відхиленням. 

6 Як ризик залежить від часу?

7 Чому порушується ринкова рівновага при недоступності інформації для деяких економічних агентів?

8 За допомогою яких методів можна знизити ризик? (Виробнику? Споживачу?).

Задачі для самостійної роботи

1 Існують   два   інвестиційні  проекти  з  різними  можливостями    одержання  доходів (залежно від кон’юнктури  інвестиційного ринку):

- проект А –  дохід у розмірі 600 грн.(ймовірність - 25%), 

  500 грн. (ймовірність - 50%)  і  200 грн.  (ймовірність -25%);

- проект Б –  доход в розмірі 800 грн. (ймовірність - 20%), 450 грн. (ймовірність - 60%) і 100 грн. (ймовірність - 20%).

         Який із даних проектів є більш привабливим?

2 Собівартість одиниці товару становить 200 грн., а ціна дорівнює 350 грн. Обсяг реалізації є випадковою величиною: 100 одиниць товару можна продати з ймовірністю 0,9 (1-й покупець); 125 – 0,8(2-й покупець); 150 – 0,7(3-й покупець); 200 – 0,5(4-й покупець). Знайдіть оптимальний обсяг виробництва товару.

3 Існує ризикований актив з доходністю 8% (Rm) і стандартним відхиленням 2% (σm). Визначте стандартне відхилення портфелю, якщо вільний від ризику прибуток по державним облігаціям дорівнює 2% (Rf), а очікувана дохідність портфелю становить 6% (Rр).

Рекомендована література: 3; 5, розд. 11, 12, 13, 27, 35; 11, гл. 13; 15; 19; 31, гл.12; 32; 33, розд. 5;  50, розд. 7, 8, 9, 10.

Типові завдання для підготовки до модульного контролю

І  Визначте, правильні чи неправильні наступні твердження:

1. За умов постійного ефекту масштабу довгострокові середні витрати не змінюються.

2. Економічні витрати завжди більші за бухгалтерські.

3. Функція сукупного виторгу будь-якої фірми є нелінійною.

4. Граничні витрати не залежать від величини постійних витрат.

5. В умовах досконалої конкуренції графік попиту на продукцію фірми співпадає з графіком її середньої виручки.

6. Економічний прибуток фірми, що діє в умовах монополістичної конкуренції в довгостроковому періоді знижується до нуля, оскільки середні витрати виробництва в довгостроковому періоді зростають. 

7. В моделі Курно олігополісти намагаються врахувати в своїх рішеннях можливі варіанти дій конкурентів.

8. Монополія намагається вибрати такий обсяг виробництва, який відповідає  нееластичній ділянці її графіка попиту.

9. Існування природної монополії є економічною необхідністю.

10. Індекс Лернера характеризує монопольну владу окремої фірми.

ІІ Визначте єдину правильну відповідь на питання із запропонованих:

1. Граничні витрати дорівнюють ціні в умовах досконалої конкуренції тому, що:

А) лінія граничного виторгу перетинає криву попиту;

Б) крива попиту на продукцію фірми горизонтальна;

В) лінія граничного виторгу вертикальна;

Г) лінія загальних витрат має негативний нахил.

2. Крива попиту на продукцію конкурентної фірми співпадає з:

А) кривою сукупного та граничного виторгу;

Б) кривою граничного та середнього виторгу;

В) кривою сукупного та середнього виторгу;

Г) кривою граничних витрат.

3. Будь-яка фірма виробляє оптимальний обсяг продукції за умови, що:

А) граничний виторг дорівнює ціні;

Б) граничний виторг перевищує середні сукупні витрати;

В) граничний прибуток дорівнює нулю;

Г) граничні витрати дорівнюють середнім сукупним витратам.

4. Спільним для ринків досконалої та монополістичної конкуренції є:

А) виробництво однорідної продукції;

Б) нецінова конкуренція;

В) відсутність бар’єрів для вступу в галузь нових фірм;

Г) нижча еластичність попиту на продукцію фірми, ніж за умов чистої монополії.

5. Монополістично конкурентна фірма максимізує прибуток при наступній умові:

А) граничні витрати рівні сукупним середнім витратам;

Б) граничні витрати дорівнюють ціні продуктові;

В) граничні витрати рівні середніми;

Г) ціна продуктові дорівнює середнім витратам;

Д) постійні витрати нижче ціни продуктові;

Е) усі відповіді невірні.

6. Довгострокова рівновага монополістичного конкурента означає, що за оптимального обсягу випуску:

А) ціна перевищує граничні витрати;

Б) ціна перевищує мінімальні середні витрати;

В) фірма є беззбитковою;

Г) всі відповіді правильні.

7. Відсутність виробничої ефективності в умовах монополістичної конкуренції компенсується:

А) розширенням можливостей споживчого вибору;

Б) більшими, ніж конкурентні, обсягами продажу;

Г) нижчими, ніж конкурентні, цінами на продукцію;

В) всі відповіді правильні.

8. Вплив спадної граничної продуктивності виявляє траєкторія кривої:

А) AFC;

Б)  LAC;

В) ATC;

Г) LMC.

9. Ламана крива попиту для олігополії пояснює, чому:

А) олігополія є великою фірмою;

Б) неможлива змова в ринковій структурі олігополії;

В) ціни, встановлювані олігополією, відносно стійкі;

Г) споживачі хочуть купувати продукти у виробників на олігополістичному ринку;

Д) що фірми одержують максимум прибутку.

10. Сукупний обсяг виробництва двох фірм у рівновазі Курно:

А) дорівнює монопольному обсягу виробництва;

Б) менший за монопольний обсяг виробництва;

В) більший за конкурентний обсяг виробництва;

Г) перебуває в проміжку від монопольного до конкурентного обсягу виробництва.

11. На відміни від моделі Курно, у моделі Бертрана:

А) обидві фірми одержують нульовий економічний прибуток;

Б) крива реакції визначає ціну продукції одного олігополіста за кожного заданого рівня ціни, встановленої іншим;

В) кожна фірма у стані рівноваги виробляє більше продукції за нижчою ціною;

Г) всі відповіді правильні.

12. Модель Штакельберга:

А) є модифікацією моделі дуополії Курно;

Б) є моделлю лідерства за обсягами;

В) передбачає, що фірма-лідер обирає обсяг випуску, який максимізує її власний прибуток, й ігнорує свою функцію реакції;

Г) всі відповіді правильні. 

13. Якщо індекс Герфіндаля - Хіршмана для галузі високий, то при інших рівних умовах це означає, що індекс Лернера для фірм у галузі:

А) прямує до нескінченності;              

Б) прямує до нуля;                               

В) прямує до одиниці;

Г) усе попереднє помилково.

14. В умовах монополії:

А) граничний виторг дорівнює ціні;

Б) граничний виторг  менше ціни;

В) граничний виторг більше ціни;

Г) граничні витрати дорівнюють ціні.

15. Монополіст може мати економічний прибуток:

А) тільки в короткостроковому періоді;

Б) тільки в довгостроковому періоді;

В) ніколи;

Г) і в довгостроковому, і в короткостроковому періоді. 

16. Монополіст, що максимізує прибуток, буде знижувати ціну на свій продукт, якщо:

А) середні витрати зменшуються;

Б) витрати на рекламу ростуть;

В) граничний доход вище граничних витрат;

Г) граничний доход дорівнює змінним витратам;

Д) усі відповіді неправильні.

17. Крива пропонування монополії:

А) співпадає з відрізком короткострокової кривої граничних витрат вище мінімуму AVC;

Б) співпадає з відрізком довгострокової кривої граничних витрат вище мінімуму АТС;

В) співпадає з відрізком довгострокової кривої граничних витрат вище мінімуму AVC;

Г) відсутня, монополія не має кривої пропонування.

18. Картель буде діяти успішніше, якщо:

А) попит на продукцію картелю є менш еластичним;

Б) виробничі витрати фірм, що входять до картелю, приблизно однакові;

В) фірми-учасники виробляють приблизно однакову кількість продукції;

Г) всі відповіді правильні.

19. Природня монополія відрізняється від простої монополії тим, що:

А) є ринковою структурою, яка забезпечує мінімізацію витрат;

Б) має економію від масштабу на всіх обсягах випуску;

В) не породжує безповоротних втрат і є вигідною для суспільства; 

Г) всі відповіді правильні.

20. Весь споживчий надлишок привласнює фірма, що:

А) монополізує ринок;

Б) здійснює цінову дискримінацію;

В) сегментує ринок;

Г) максимізує валовий прибуток;

Д) усі відповіді невірні.

ІІІ  Графоаналітичні завдання:

1. Покажіть на графіку характеристики (загальні, середні та граничні величини) доходів та витрат досконало конкурентної фірми, яка в короткостроковому періоді мінімізує свої збитки шляхом подальшого виробництва.

2. Покажіть на графіку характеристики (загальні, середні та граничні величини) доходів та витрат монополістичного конкурента в довгостроковому періоді.
3. Покажіть на графіку характеристики (загальні, середні та граничні величини) доходів та витрат монополії, що не отримує економічного прибутку.
Розділ III

Ринки виробничих ресурсів і загальна   рівновага конкурентних ринків

Тема 10  Ринок праці. розподіл доходів

Зміст теми

Попит на товар та попит на чинники виробництва. Ринки чинників виробництва, їх функції в економіці. Споживання чинників виробництва: цілі й обмеження. Значення формування цін на ресурси. Складності в утворенні цін на ресурси. 

Попит на ресурси і теорія граничної продуктивності.

Граничний фізичний продукт ресурсу, методика його обчислення і графічна інтерпретація. Гранична дохідність ресурсу для різних виробників. Порівняння граничного доходу та граничних витрат товаровиробника за споживання одного чинника виробництва. Вартісний граничний продукт та ціна чинника. Основне правило визначення попиту на чинники виробництва. Оптимальне співвідношення ресурсів: правило найменших витрат і правило максимізації прибутку.

Попит на ресурси як похідний попит, зміна обсягу попиту та попиту в цілому. Попит на чинники виробництва конкурентної фірми і галузі в цілому. Цінова еластичність попиту на ресурс. Аналіз залежності між ринком товару та ринком ресурсу щодо обсягів та цін.

Пропонування чинників виробництва. Рівновага на ринку чинників.

Праця як чинник виробництва, її мобільність. Людський капітал. Суть та особливості використання поняття заробітної плати. Номінальна і реальна заробітна плата. Характеристика досконалого конкурентного ринку праці. Граничний виграш виробника від найманої праці. Обґрунтування рішення про наймання. Попит окремого виробника на працю. Формування галузевого та ринкового попиту на працю.

Еластичність пропозиції праці для галузей з різною динамікою витрат на виробництво. Обґрунтування вибору робітника щодо праці і відпочинку - інструментарій ординалістської теорії корисності. Ефекти зміни доходу і заміщення змін заробітної плати. Криві пропонування праці, що «вигинаються назад». Ринкова пропозиція послуг праці. Диференціація заробітної плати. Рівновага на ринку праці.

Монопольна влада продавців праці. Контроль профспілок над пропонуванням робочої сили, рівнем заробітної плати та продуктивністю праці.
Двостороння монополія й визначення реального рівня заробітної плати. Дискримінація на ринках робочої сили. Проблеми еквівалентності праці. Поняття економічної ренти.
Види доходів і їх розподіл. Функціональний і особистий розподіл доходів. Проблема нерівності в розподілі доходів. Крива лоренца і  індекс Джині. Перерозподіл доходів.

Соціальна стратифікація: мікроекономічний аналіз.

Основні поняття та терміни

Похідний попит, граничний продукт у грошовому вимірі, оптимальне співвідношення ресурсів, рівновага ринку ресурсів, праця, людський капітал, заробітна плата, номінальна і реальна заробітна плата, економічна рента, профспілка, розподіл доходів, крива лоренца, індекс Джині, соціальна стратифікація.

План семінарського заняття

1 Ринки чинників виробництва, їх функції в економіці.

2 Попит на ресурси і теорія граничної продуктивності.

3 Пропозиція і рівновага чинників виробництва. 

4 Праця як чинник виробництва. Людський капітал.

5 Ціна праці. Суть та особливості використання поняття заробітної плати. 

6 Ринкова пропозиція послуг праці. Диференціація заробітної плати. Роль профспілок і рівновага на ринку праці.

7 Проблема нерівності в розподілі доходів. Крива лоренца і  індекс Джині.

Запитання та завдання для самостійної роботи

1 Поясніть, у чому різниця чинників, що визначають попит на ресурси від чинників, що визначають попит на продукт. Чому попит на ресурси називають «похідним попитом»?

2 Як Ви вважаєте, чому ціноутворення на ринку ресурсів виділяється в окрему тему мікроаналізу? Яке значення має формування цін на ресурси? В чому складності цього ціноутворення?

3 Дайте означення поняттям «праця» і «людський капітал». 

4 З точки зору теорії ринку ресурсів і поведінки фірми проаналізуйте наслідки зростання продуктивності праці в одній із галузей промисловості.

5 Поясніть, як визначається заробітна плата на конкурентному ринку праці і на ринку, де існують профсоюзи. Подайте результат графічно. Порівняйте криву пропозиції праці окремої фірми з кривою всього ринку і поясніть різницю. 

6 Які аргументи можна привести «за» і «проти» профспілкового руху? Чи можна їх використати при аналізі діяльності профспілок в Україні, студентської профспілки СумДУ? 

7 «Абсолютна рівність не стимулює трудових зусиль членів суспільства. Тому, чим більший коефіцієнт Джині, - тим більше  стимулів до праці». Чи погодитесь Ви  з цим твердженням?

Задачі для самостійної роботи

1 Фірма є досконалим конкурентом на ринку благ и на ринку факторів виробництва. При заданому об’ємі капіталу її виробнича функція має вид : Q = 200L – 2L2. Необхідно вивести функцію попиту фірми на трудові ресурси.

2 Нехай технологія виробництва представлена виробничою функцією виду: 
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. Фірма має в розпорядженні капітал К в розмірі 40 одиниць. Ставка зарабітної плати w – 5 гр. од., ціна товару Р – 1 гр. од. Фірма намагається максимізувати прибуток. Яку кількість праці вона буде використовувати в даному випадку? 

3 Фірма – досконалий конкурент на ринку готової продукції і монопсоніст на ринку праці виробляє за технологією: Q=12L-2L2. Ціна одиниці готової продукції становить 5 грн. Функція пропонування праці має вигляд: L=0,1w-2. Визначте, яку кількість (тис. чол.) і за якою ставкою заробітної плати (грн.. за день) придбає фірма, що прагне максимізувати прибуток.

Рекомендована література: 4; 5, гл. 25; 6, Т.2, ч. 5; 11, гл. 10, 18; 13, гл. 10; 14, тема 11, 12; 20, ч. 3; 24, гл. 29, 30, 38; 31, гл. 9; 33, розд. 14; 34, гл. 18, 19, 20; 39, розд. 13, 14, 15; 49, гл. 15, 16, 17. 

Тема 11  РинкИ КАПІТАЛУ ТА ЗЕМЛІ

Зміст теми

Поняття капіталу. Капітал як ресурс тривалого використання, форми капіталу. Ринок капіталу, його структура і роль.  Рух капіталу і капітальні фонди. 

Запаси і потоки. Короткострокові і довгострокові інвестиції. 

Поняття позичкового процента. Вплив ставки позичкового процента на короткострокові інвестиційні проекти підприємців, обґрунтування інвестиційних рішень на тривалий період.

Рівновага на ринку капіталів.

Ринкова ставка позичкового процента, однозначність її для позичальників та кредиторів. Вплив зміни ставки на рівноважний обсяг підприємницьких інвестицій. 

Час як економічна категорія. Модель міжчасового вибору. Поняття поточної, або дисконтованої вартості, методика її обчислення. Поточна вартість і ринкова ціна основних фондів. Обґрунтування інвестиційних рішень щодо придбання основних фондів. Основні показники ефективності інвестиційних рішень (чиста теперішня вартість, рентабельність інвестицій, внутрішня норма доходності, період окупності) та методика їх використання. Ризик в інвестуванні та оцінка надійності вкладень.
Земля як чинник виробництва. Земельна рента: суть і форми. Неокласична теорія рентних доходів. Диференціальна рента. Проблеми абсолютної ренти. Монопольна рента. Оренда землі і земельний податок.

Підприємницькі здібності як чинник виробництва. Підприємницький дохід і економічний прибуток. Джерела економічного прибутку. 

Основні поняття та терміни

Капітал, капітальні фонди, позичковий процент, номінальна і реальна ставка позичкового процента, модель між часового вибору, дисконтування, дисконтована вартість, чиста теперішня вартість, рентабельність інвестицій, внутрішня норма доходності, період окупності, земельна рента,  диференціальна рента, абсолютна рента, монопольна рента, підприємницький прибуток.

План семінарського заняття

1 Ринок капіталу, його структура і роль.

2 Поняття позичкового процента. Рівновага на ринку капіталів.

3 Поняття поточної, або дисконтованої вартості, методика її обчислення. Час як економічна категорія, обґрунтування і показники ефективності інвестиційних рішень.

4 Земля як чинник виробництва. Земельна рента: суть і форми. Особливості оренди і оподаткування землі.

5 Підприємницькі здібності як чинник виробництва. Підприємницький доход і економічний прибуток.

Запитання та завдання для самостійної роботи

1 Чи  можна зі  впевненістю сказати,  як зміняться обсяги поточного зберігання і споживання капіталу домогосподарствами  при  зниженні реальної позичкової ставки   відсотка?

2 Яким чином концепція сьогоднішньої дисконтованої вартості пов’язана з фундаментальним принципом альтернативних витрат?   

3 Які з показників ефективності інвестицій можна було б віднести до бухгалтерських, а які до економічних?

4 Які економічні функції земельної ренти? Яким чином вони можуть вплинути на економічне життя:

· законодавче обмеження рівня ренти;

· повна націоналізація земельної ренти;

· заборона рентних платежів.

5 У чому різниця понять економічної ренти, абсолютної ренти, земельної ренти,  диференціальної ренти?

6 Дайте визначення поняттям капіталу, капітальних фондів, інвестицій.

7 За що підприємець отримує економічний прибуток? Які джерела має цей прибуток (теорії прибутку)?

Задачі для самостійної роботи

1 Фірма хоче взяти в аренду верстат, котрий коштує 20000 грн. і слугує 5 років. Визначте, якою повинна бути мінімальна річна орендна плата за експлуатацію верстата, якщо процентна ставка становить 10%.

2 Існують два варіанти одержання доходів. При варіанті А дохід дорівнює 2000 грн., які виплачуються рівними частинами на протягом року: 1000 грн. сьогодні і 1000 грн. через рік. При варіанті Б дохід рівний 2500 грн. виплачується у декілька етапів: 500 грн. сьогодні, 1000 грн. - через рік, ще 1000 грн. - через два роки. Значення ставки відсотка  r = 10%. Який варіант одержання доходів Ви оберете? При якій ставці відсотку Ви зміните свій вибір?

3 Площа земельних угідь складає 120 га. Попит на землю описується рівнянням: Qd = 180 – 3r, де r – ставка ренти з 1 га. Ставка банківського відсотку складає 10% річних. Визначте ціну 1 га землі.

4 Фермер, що працює на власній землі, одержує щорічний дохід у розмірі 10000 грн. Визначте, чому дорівнює щорічний бухгалтерський та економічний прибуток фермера, якщо ставка банківського відсотку становить 10%, а сукупні витрати на  обробку землі – 5000 грн.

5 Номінальна вартість акції складає 1 грн., щорічні дивіденди становлять 10% від номінальної вартості. Визначте, яку максимальну ціну можна заплатити за цю акцію, якщо ставка банківського відсотка становить 20%.

Рекомендована література: 4; 6, Т.2, гл. 13, 14; 11, гл. 11; 13, гл. 11; 14, тема 11, 12; 27; 20, гл. 13; 31, гл. 10; 33, розд. 15; 34, гл. 18; 39, розд. 16; 44; 49, гл. 18. 

Тема 12  Загальна рівновага і економічна           ефективність конкурентних ринків

Зміст теми
Часткова та загальна рівновага. Необхідність визначення ринкової системи як цілого, дослідження взаємодії та взаємозалежності її частин. 

Аналіз загальної рівноваги, його етапи. Ефект зворотнього зв’язку. Система рівнянь загальної рівноваги за Вальрасом. 
Необхідність та вигоди ринкового обміну. Порівняння граничних норм заміщення для пар товарів, що обмінюються. Діаграма Еджуорта. Ефективність при обміні. Крива контрактів. Парето-ефективний розподіл. Крива можливостей споживачів. Загальна рівновага за Парето. 

Розподіл  виробничих ресурсів. Крива виробничих контрактів. Парето-оптимальний розподіл ресурсів. Рівновага виробника на конкурентному ринку чинників виробництва. Крива виробничих можливостей та ефективність випуску.

Сукупна (зведена) ефективність конкурентних ринків (при обміні, при використанні вкладень у виробництво, на ринку товарів). Причини обмеженої спроможності ринкового регулювання: наявність ринкової влади, непрозорість ринків, неповна чи асиметрична інформація, вплив зовнішніх ефектів, існування суспільно значущих благ, позаринкова діяльність суб’єктів ринку та неринкові механізми регулювання тощо. Зовнішні ефекти і теорема Коуза. Загальна рівновага та система оподаткування. Оптимум та квазіоптимум ринкової системи.

Теорія суспільного вибору. Ефективність та справедливість. Модель ринкового соціалізму. Конституційна економіка.
Теорія загальної рівноваги та політика у галузі економіки добробуту. Критерії оцінки добробуту.

Основні поняття та терміни

 Часткова та загальна рівновага, ефект зворотного зв’язку, загальна рівновага за Вальрасом, діаграма Еджуорта, крива контрактів, Парето-ефективний розподіл, загальна рівновага за Парето, зовнішні ефекти, теорема Коуза, оптимум та квазіоптимум ринкової системи, теорія суспільного вибору, економіка добробуту, критерії оцінки добробуту.

План семінарського заняття

1 Часткова та загальна рівновага. Аналіз загальної рівноваги, його етапи. Ефект зворотного зв’язку. Система рівнянь загальної рівноваги за Вальрасом. 

2 Загальна рівновага за Парето. Ефективність та справедливість.

3 Ефективність виробництва. Парето-оптимальний розподіл ресурсів.

4 Зовнішні ефекти і теорема Коуза.

5 Теорія суспільного вибору.

6 Загальна рівновага і економіка добробуту. Критерії оцінки добробуту.

Запитання і завдання для самостійної роботи

1 Яким чином ринковий механізм сприяє досягненню загальної  рівноваги?

2 Що таке ефект зворотнього зв’язку і яка його роль у ринковій економіці?

3 Яким чином, використовуючи діаграму Еджуорта, можна побудувати криву виробничих можливостей?

4 Яким чином учасники обміну двох товарів у моделі Еджуорта досягають Парето-ефективного розподілу?

5 Охарактеризуйте основні перешкоди для досягнення Парето-ефективного розміщення ресурсів, що існують у реальній економіці.

6 У чому різниця станів ефективного і оптимального виробництва? Як вони досягаються?

7 Як співвідносяться ефективність і справедливість державної політики?

8 Як впливають податки на загальну рівновагу? Що таке квазіоптимум економічної системи?

Задачі для самостійної роботи

1  Споживачі M і N розподіляють між собою запас благ X=30 і Y=20 одиниць. Функції корисності споживачів задані рівняннями TUm=X0,5Y0,5 та TUn=X0,25Y0,75. Побудуйте криву контрактів.

2 Обмежені ресурси економіки – праця та капітал – в обсягах К=50, L=100 розподіляються між виробництвом товарів X і Y. Виробництво товару Х описується виробничою функцією Qх = K 0,5 L 0,5, а товару Y: Qy = K 0,2 L 0,8. Побудуйте криву виробничих можливостей.

3 Визначте Парето-оптимальний розподіл ресурсів в галузі, якщо в ній діє два підприємства з виробничими функціями відповідно Q1 = K 0,5  і Q2 = 2K 0,5, а обсяг капіталу, що використовується становить 200 одиниць. 

Рекомендована література: 1; 5, гл. 30, 31, 32, 33; 34; 6, Т.2, ч. 6; 13, гл. 12, 14, 15; 14, тема 13; 20, гл. 14, 15, 16; 24, гл. 32; 31, гл. 11; 32; 33, розд. 16; 39, розд. 17; 49, гл. 10.4; 50, розд.13.

Типові завдання для підготовки до модульного контролю

І  Визначте, правильні чи неправильні наступні твердження:

1. Попит на ресурс не залежить від граничної продуктивності ресурсу.

2. Параметри рівноваги на ринку ресурсів безпосередньо залежать від ринкової структури ринку продукту, що виробляється за допомогою даного ресурсу.

3. Попит на ресурс недосконалого конкурента більш еластичний, ніж попит конкурентної фірми.

4. Заробітна плата виробників, найнятих монопсоністом на ринку праці, перевищує їх граничну доходність.

5. Кожна точка між часової бюджетної лінії визначає можливу комбінацію поточного і майбутнього рівнів споживання залежно від поточного доходу домогосподарства і ставки проценту.

6. За умов ринкової рівноваги розподіл ресурсів є Парето-оптимальним.

7. Загальна рівновага за Вальрасом не може бути досягнута, якщо хоча б на одному з ринків обсяг попиту перевищує обсяг пропонування.

8. Зовнішні ефекти мають місце лише в сфері виробництва.

9. Блага (товари та послуги), які надаються державою є безкоштовними.

10. У разі позитивного зовнішнього ефекту, створеного впровадженням нових технологій, уряду доцільно надати субсидії фірмам виробникам.

ІІ Визначте єдину правильну відповідь на питання із запропонованих:

1. Похідний характер попиту на ресурс означає:

А) попит фірми на ресурс залежить від попиту на готову продукцію фірми;

Б) попит фірми на ресурс залежить від ціни ресурсу;

В) попит фірми на ресурс залежить від граничної продуктивності ресурсу;

Г) попит фірми на ресурс залежить від граничних видатків на нього.

2. До нецінових детермінант попиту на ресурс належать:

А) попит на готову продукцію;

Б) зміна цін інших ресурсів;

В) продуктивність ресурсу;

Г) всі відповіді правильні.

3. Крива попиту на ресурс конкурентної фірми є:

А) кривою граничної доходності ресурсу;

Б) кривою граничних видатків на ресурс;

В) кривою цінності граничного продукту;

Г) правильні відповіді а) і в).

4.  Конкурентна фірма, яка прагне максимізувати прибуток, буде наймати додаткових робітників доти, доки:

А) гранична доходність праці менша за ставку заробітної плати;

В) гранична доходність праці знижується;

Г) гранична доходність праці зростає;

В) гранична доходність праці перевищує ставку заробітної плати.

5. Довгостроковий попит фірми на ресурс порівняно з короткостроковим є:

А) більш еластичним;

Б) менш еластичним;

В) абсолютно еластичним;

Г) абсолютно нееластичним.

6. На відрізку кривої індивідуального пропонування праці, що має відۥємний нахил, переважає:

А) ефект обсягу випуску;

Б) ефект масштабу;

В) ефект доходу;

Г) ефект заміни.

7. Економічна рента, що виникає на конкурентному ринку праці:

А)  є різницею між рівноважною ставкою зарплати і мінімальними видатками фірми, які могли б забезпечити найом робітника;

Б) залежить від еластичності пропонування праці;

В) дістається власникам робочої сили;

Г) всі відповіді правильні.

8. У стані рівноваги на монопсонічному ринку праці граничні видатки фірми:

А) перевищують ставку зарплати;

Б) дорівнюють ставці зарплати;

В) менші за ставку зарплати;

Г) можливі будь-які співвідношення.

9. Встановлення державою мінімальної заробітної плати, яка перевищує рівень ринкової рівноважної, може призвести до того, що:

А) число зайнятих обов’язково зросте і на конкурентному, і на монопсонічному ринку праці;      

Б) число зайнятих обов’язково скоротиться на конкурентному, і на монопсонічному ринку праці; 

В)  число зайнятих обов’язково скоротиться на конкурентному ринку праці, але може зрости на монопсонічному ринку праці; 

Г)  число зайнятих обов'язково зросте на ринку монопосонії, але може скоротитися на конкурентному ринку праці.   

10. Реальна процентна ставка:

А) визначає інвестиційні рішення фірм;

Б) вимірює альтернативну вартість інвестицій;

В) обчислюється як номінальна процентна ставка за мінусом очікуваного темпу інфляції;

Г) всі відповіді правильні.

11. У моделі міжчасового вибору ефект доходу за підвищення ставки проценту:

А) завжди додатний;

Б) завжди від’ємний;

В) додатний, якщо домогосподарства заощаджують і від’ємний, якщо вони позичають кошти;

Г) від’ємний, якщо домогосподарства заощаджують і додатний, якщо вони позичають кошти.

12. Якщо внутрішня норма доходності інвестицій дорівнює 20%, то:

А) показник рентабельності інвестицій становить 1,2;

Б) показник рентабельності інвестицій більше 1,2;

В) показник рентабельності інвестицій менше 1,2;

Г) наявної інформації недостатньо для точної відповіді.

13. Пропонування землі:

А) для різних ділянок характеризується різною еластичністю;

Б) абсолютно еластичне;

В) характеризується одиничною еластичністю;

Г) абсолютно нееластичне.

14. Земельна рента буде зростати, якщо за інших рівних умов:

А) знизиться ціна землі;

Б) зросте попит на землю;

В) скоротиться попит на землю;

Г) зросте пропонування землі.

15. Фермеру, який бажає придбати 1 га землі, земельна рента з якого становить 2000 грн. за процентної ставки 8% річних слід заплатити не більше:

А) 20 тис. грн.;

Б) 25 тис. грн.;

В) 50 тис. грн.;

Г) 100 тис. грн.

16. Парето-оптимальний розподіл благ:

А) є економічно ефективним та соціально справедливим;

Б) є лише соціально справедливим;

В) є лише економічно ефективним;

Г) не є ні економічно ефективним, ні соціально справедливим.

17. Функція суспільного добробуту:

А) агрегує індивідуальні уподобання щодо певних суспільних станів у суспільстві уподобання;

Б) ранжирує індивідуальні розподіли залежно від індивідуальних уподобань;

В) є деякою функцією від індивідуальних функцій корисності;

Г) всі відповіді правильні.

18. Діаграма Еджуорта для ринку товарів:

А) є моделлю оптимізації рішень щодо ефективного розподілу благ в обміні між двома споживачами;

Б) ілюструє всі можливі варіанти розподілу двох благ між двома споживачами;

В) визначає обсяги запасів двох благ;

Г)  всі відповіді правильні.

19. Позитивні зовнішні ефекти призводять до того, що приватні фірми:

А) виробляють товар у надмірній кількості і призначають низькі ціни;

Б) виробляють товар у надмірній кількості і призначають необґрунтовано високі ціни;

В) виробляють товар у недостатній кількості і призначають високі ціни;

Г) не виробляють взагалі.

20. Згідно теореми Коуза, ефективність вирішення проблем, створених зовнішніми ефектами, підвищується за наявності:

А) незначного числа учасників переговорів;

Б) визначеності прав власності всіх учасників;

В) державного втручання у процес переговорів;

Г) правильні відповіді а) і б);

Д) всі відповіді є правильними. 

ІІІ  Графоаналітичні завдання:

1. Покажіть графічно формування рівноваги на ринку ресурсів в умовах двосторонньої монолії.

2. Проаналізуйте графічно особливості встановлення рівноваги на ринку праці в умовах діяльності профспілок.

3. За допомогою діаграми Еджуорта для розподілу ресурсів побудуйте лінію виробничих можливостей.

Екзаменаційні питання з «Мікроекономіки» для студентів    факультету економіки та менеджменту 
1 Об’єкт і предмет мікроекономіки. Основні питання мікроекономіки.

2 Розвиток економічної науки на основі мікроаналізу.

3 Особливості мікроекономічної методології. Мікроекономічні моделі.

4 Граничний аналіз та його використання в мікроекономічному аналізі.

5 Економічна раціональність і альтернативні витрати. Концепція альтернативних витрат і її роль в мікроекономічному аналізі.

6 Ринок і його основні функції. Трансакційні витрати.

7 Теорія ринкового попиту.

8 Теорія ринкового пропонування.

9 Концепція еластичності в мікроекономічному аналізі і її практичне використання.

10 Ринкова рівновага: формування і регулювання.

11 «Надлишки» споживачів і виробників: формування і регулювання. 

12  Кардиналістична теорія поведінки споживачів.

13 Ординалістична теорія поведінки споживачів.

14 Товари високої та низької категорії. Криві Енгеля. Звичайні блага та парадокс Гіффена.

15 Ефекти доходу і заміщення: підходи Е. Слуцького і Дж. Хікса. Компенсаційна лінія попиту. 

16 Взаємозаміщення та взаємодоповнення благ та ресурсів: мікроекономічний аналіз.

17  Виробництво, його ресурси та чинники. Поняття та види виробничих функцій.

18 Закон спадної граничної продуктивності. Правила мінімізації витрат і максимізації прибутку.

19 Ізокости та ізокванти. Рівновага виробника. Ефекти випуску та заміщення.

20  Шлях розвитку фірми та економія від масштабу.

21 Технологічна та економічна ефективність виробництва.

22 Економічна природа фірми. Основні форми ділових підприємств.

23 Характеристика витрат виробництва. 

24 Характеристика прибутків виробництва: бухгалтерський та економічний підходи.

25 Поведінка фірми в умовах досконалої конкуренції.

26 Умови максимізації прибутку і мінімізації збитків фірмою. Поняття «граничної» фірми.

27 Рівновага фірми в короткостроковому і довгостроковому періодах.

28 Поведінка фірми в умовах монополістичної конкуренції.

29 Нецінова конкуренція і реклама: мікроекономічний аналіз. Х – неефективність виробництва.

30 Характеристика монополіїї і аналіз її поведінки. Цінова дискримінація.

31 Діагнозування монопольної влади. Суспільні втрати за умови монополізації галузі. Аналіз антимонопольної політики.

32  Характеристика олігополії. Поведінка олігополістів: кооперативна і некооперативна. Цінові війни. «Ламана» лінія попиту.

33 Модель дуополії Курно: договірна і конкурентна рівновага. Моделі Бертрана і Штакельберга. 

34 Методи ціноутворення за умов олігополії. Олігополія і теорія ігор. 

35 Беззбитковість виробництва в різних ринкових структурах.

36 Формування попиту та пропозиції на продукцію фірми в різних ринкових структурах.

37 Максимізація прибутку фірмою в різних ринкових структурах.

38 Взаємозв’язок індивідуального та ринкового попиту, пропозиції фірми та галузевого пропонування. 

39 Суспільна ефективність ринкових структур: порівняльний аналіз.

40 Невизначеність та ризик: характеристика та оцінка. Схильність до ризику.

41 Функції корисності інвесторів та  ризик. Санкт-Петербургзький парадокс.

42 Поведінка фірми в умовах невизначеності та ризику.

43 Методи зниження ризику. Взаємозв’язок ризику і очікуваного прибутку.

44 Чинники сучасного виробництва і теорія граничної продуктивності.

45 Попит, пропонування і рівновага на ринках ресурсів.

46 Рівновага на ринку праці і діяльність профспілок. Людський капітал.

47 Види доходів і їх розподіл. Крива Лоренца і індекс Джині. По тексту то індекс, то коефіцієнт
48 Капітал як чинник виробництва. Рівновага на ринку капіталів. Позичковий процент і дисконтована вартість.

49 Фактор часу в мікроекономічному аналізі.

50 Ринок капіталу та інвестиції. Методи оцінки ефективності інвестиційних рішень.

51 Земля як чинник виробництва. Земельна рента: суть і форми.

52 Підприємницький дохід і економічний прибуток. Джерела економічного прибутку.

53 Часткова і загальна рівновага конкурентних ринків.

54 Аналіз загальної рівноваги конкурентних ринків.

55 Аналіз з ефективності обміну. Діаграма Еджуорта.

56 Аналіз ефективності виробництва. Ефективність за Парето.

57 Зовнішні ефекти і теорема Коуза. Боротьба з забрудненням навколишнього середовища.

58 Теорія суспільного вибору.

59 Загальна рівновага і економіка добробуту. Критерії оцінки добробуту.

60 Державне регулювання економіки: мікроекономічний аналіз.
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