advertising,  national
Общенациональная реклама, или реклама общенацио​нального масштаба.
1.
Реклама промышленной или
оптовой фирмы в отличие от
рекламы   розничного  торго​
вого   предприятия   или   ло​
кального рекламодателя.
2.
Любая реклама в средствах
распространения     рекламы,
имеющих     распространение
по всей стране.
3.
Реклама   любого   патенто​
ванного   пли   зарегистриро​
ванного товара, который мо​
жет быть в принципе реали​
зован розничными торговы​
ми  предприятиями  по  всей
стране.
advertising, regional
Региональная реклама (рекла​ма, проводимая рекламода​телем общенационального масштаба в определенном географическом районе стра​ны, исходя из специфики или масштабов производства),
advertising appeal
Рекламный побудительный мотив (адресован рекламо​дателем перспективному по​требителю и. направлен на то, чтобы вызвать и сти​мулировать у него внимание, интерес, решение наконец, действие, выражающееся в совершении покупки рекла​мируемого товара).
advertising agency
Рекламное агентство (фирма, предоставляющая клиентам услуги в области рекламы и маркетинга и получающая за это компенсацию в виде комиссионных от средств распространения рекламы или в виде гонорара, получае​мого от рекламодателя в заранее обусловленном раз​мере).

advertising agency network
Небольшая группа рекламных агентств (10—30), заклю​чивших соглашение о взаим​ной помощи (характерно от​сутствие конкурентной борь​бы за получение заказов среди подобных групп агентств).
advertising  appropriation
Ассигнования     на      рекламу
(сметные финансовые рас​ходы фирмы на проведение единовременного рекламного мероприятия, кампании, рассчитанной на сезон, и/или на весь планируемый год мар​кетинга. Обычно даются в общей разбивке).
advertising budget
Смета расходов на рекламу (конкретное распределение ассигнований по средствам распространения рекламы и прочим видам мероприятий с указанием сроков проведе​ния и объема каждого меро​приятия).
advertising registers
Рекламные справочники (спра​вочники по рекламодателям общенационального значения или рекламным агентствам, публикуемые в большинстве зарубежных стран ежегодно).
affiliate
Филиал (станция вещания, входящая в трансляционную сеть или передающая ее про​граммы).
agate line       (амер.)
Расчетная строка, или строка «агат» (единица измерения места для размещения рек​ламных объявлений в газетах, равная по высоте одной че​тырнадцатой дюйма /около 1,8 мм/ при стандартной ширине колонки данного из​дания) .

agency commission
Агентская комиссия (комис​
сионное вознаграждение, вы​
плачиваемое
рекламному
агентству средствами рас​
пространения рекламы.
Обычно 15% общей тарифной
стоимости заказа).
agency fee
Агентский гонорар (уплачи​ваемый рекламодателем рек​ламному агентству гонорар за оказанные услуги. Может заменять собой комиссию или выплачиваться наряду с нею).
agency package
Полный   цикл
шлныи   цикл   услуг   реклам​ного агентства.
air check
Контроль эфира (запись про​граммы вещания или реклам​ной передачи для последую​щей оценки качества произ​водства и передачи).
alternate sponsorship
Попеременное финансирова​ние (в вещательной рекламе — вид совместного финансиро​вания двумя рекламодателя​ми одной программы или об​щего периода эфирного вре​мени, при котором они по​переменно /через неделю! за​нимают в лих доминирую​щее положение).
animation
Мультипликация (передача эф​фекта движения с помощью серии последовательных ри-
, сунков, в которых происхо​дят небольшие прогрессирую​щие изменения; применяется при производстве мультипли​кационных рекламных роли​ков, в рекламе на месте про​дажи и в наружной рекла​ме — в виде щитов с движу​щимися частями).
animated   cartoon
Мультипликационный   фильм.

announcement
Объявление (краткое реклам​ное сообщение продолжи​тельностью до 1 минуты 160, 30, 20 или 10 сек./, обычно передаваемое в пере​рывах между программами; также рекламное сообщение, передаваемое в ходе програм​мы и обычно имеющее про​должительность от 30 сек. до 2 мин.); иногда именуется spot или spot announcement.
announcer
Диктор (служащий телевиде​ния или радио, зачитываю​щий рекламные объявления и ведущий [ программы).
art, artwork
Этим термином обозначается обычно все содержание рек​ламного объявления в печат​ном издании, не являющееся текстом.
audience
Рекламная аудитория (общее число лиц, которые могут воспринять рекламное сооб​щение, распространяемое с помощью средств распростра​нения рекламы, каждым в отдельности или в комбина​ции; имеет то же значение, что и общая рекламная ауди​тория, total audience).
audience accumulation
Аккумулирование рекламной аудитория (расширение ауди​тории за определенный пе​риод времени, в течение ко​торого повторно использова​лось одно или несколько средств распространения рек​ламы).
audience breakdown
Распределение аудитории (в вещании — доля, приходя​щаяся на каждую станцию вещания).
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audience composition
Состав рекламной аудитории (удельный вес различных де​мографических категорий, таких, как возраст, пол, раз​мер дохода в рекламной ауди​тории, охватываемой реклам​ным сообщением, или средст​вом распространения рекла​мы, или же целой рекламной кампанией).
audience,  cumulative, «cume»
Накопительная или совокуп​ная рекламная аудитория (общее число лиц или домо-хозяйств, охваченных в ре​зультате публикации объяв​лений в последовательных но​мерах издания и/или регу​лярной передачи рекламных программ в средствах веща​ния); в вещании иногда име​нуется совокупным охватом; см. также net audience, un-duplicated audience.
audience duplication
Дублированное воздействие на аудиторию (охват средства​ми распространения рекламы представителей рекламной аудитории, уже подвергав​шихся воздействию этого же или другого средства рас​пространения рекламы).
audience flow
Динамика рекламной аудито​рии (увеличение или сокра​щение рекламной аудитории в течение времени передачи по радио или телевидению или при переходе с одного канала на другой).
audience measurement
Подсчет, обследование реклам​ной аудитории (исследования, направленные на то, чтобы установить объем и состав рекламной аудитории, сред​ства распространения рек​ламы или конкретного ре​кламного объявления).!

audience, net unduplicated
Аудитория-нетто без дублиро​вания (величина рекламной аудитории с поправкой на исключение случаев дублиро​ванного воздействия различ​ными средствами распрост​ранения рекламы или различ​ными номерами /програм​мами/ этих средств).
audience, potential
Потенциальная рекламная аудитория (общая реклам​ная аудитория, которую можно потенциально охва​тить при помощи опреде​ленных средств распростра​нения рекламы).
audience, primary
Первичная, основная реклам​ная аудитория; число домо-хозяйств или лиц, которым доставлено издание, или чис​ло его покупателей.
audience, profile
Профиль рекламной аудито​рии (демографическая,харак​теристика /пол, возраст, размер дохода и т. п./лиц, подвергшихся воздействию данного средства распростра​нения рекламы).
audience, secondary
Вторичная, побочная реклам​ная аудитория (число домо-хозяйств или лиц, не являю​щихся получателями или по​купателями, но подверг​шихся воздействию одного или нескольких номеров этого издания; см. также pass-along audience, pass-along readers).
audience,  share
Доля рекламной аудитории (в вещании — аудитория кон​кретной станции, входящей в трансляционную сеть, или конкретной программы, вы​раженная в процентном от​ношении ко всей аудитории

телезрителей или радиослу​шателей, существовавшей в данное время дня в данном районе, или же к общей рек​ламной аудитории).
audience, total
Общая рекламная аудитория (в рекламе в прессе — сово​купность первичной и вто​ричной аудиторий. В рекла​ме средствами вещания — общее число домохозяйств, приемники которых включе​ны в конкретную программу в течение не менее пяти ми​нут).
audience, turnove
Текучесть рекламной аудито​рии (степень изменений в составе рекламной аудито​рии за данный период вре​мени).
audimeter
Аудиметр (электромеханиче​ское устройство, используе​мое американской фирмой «А • К. Нильсен» для фикси​рования включения радио-или телевизионного прием​ника для принятия той или иной программы; уста​навливается в домах пред​ставительной группы /выбор​ки/ радиослушателей и теле-зр ителей).
audio
Звуковая часть телевизио-ного рекламного ролика.
audio-visual (A-V)
Аудиовизуальные рекламные материалы (слайды, диа​фильмы, кинофильмы со зву​ковым сопровождением, в ко​торых сочетается воздейст​вие на органы зрения и слуха).
audit
Исследование, проверка (иссле​дование и проверка правиль​ности содержащихся в заяв​лении издателя сведений о размере тиража и составе

читательской аудитории пе​чатного издания, проводимое независимой организацией — Бюро по исследованию тира​жей — Audit Bureau of Cir​culations).
audit report
Акт проверки (документ, удо​стоверяющий полноту и до​стоверность данных издате​ля о тираже и составе чита​тельской аудитории его из​дания. Следует отличать от заявления издателя; см. pub​lisher's statement).
availability,   «avails»
Наличие (эфирное время, кото​рое предлагается рекламо​дателям для покупки).
average audience rating
Средний показатель популяр​ности (в вещательной рекла​ме — число домохозяйств, в которых смотрят или слу​шают конкретную програм​му, в расчете на минуту пе​редачи в среднем).
average frequency
Средняя частота воздействия на рекламную аудиторию, достигаемая благодаря ис​пользованию различных средств распространения рекламы.
В
back lighting
В наружной рекламе — много​цветный рекламный щит на прозрачной основе, освещае​мый сзади.
back cover, fourth cover
Четвертая полоса обложки.
background
В вещании — звуковой эффект, на фоне которого идет диа​лог или другие компоненты рекламной передачи.
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back-to-back
Впритык, встык. 1. Непосред​ственно примыкающие один к другому периоды эфирного времени, программы или рекламные передачи. 2. В полиграфии — печать с обеих сторон листа.
bait advertising
«Реклама при помощи живца», зазывающая реклама (рек​ламирование чрезвычайно вы​годных цен или условий по​купки товара для привлече​ния покупателей в магазин, где выясняется, что приоб​рести товар на объявленных условиях затруднительно или вовсе невозможно).
banner
Прямоугольный или тре​угольный планшет из пла​стика, ткани или бумаги, подвешиваемый в витринах, на стенах или в проходах торгового помещения и не​сущий рекламные сообще​ния.
basic network
Минимальная сеть (минималь​ное число вещательных стан​ций, которое должен исполь​зовать рекламодатель, при​бегающий к услугам сети).
basic price
Справочная тарифная ставка без скидок; именуется так​же advertised price.
basic station
Станция, входящая в телеви​зионную сеть, услуги кото​рой рекламодатель, исполь​зующий эту сеть, должен обязательно оплатить.
bias
Смещение (искажения, могу​щие возникнуть в процессе сбора, анализа или истолко​вания исследовательских дан​ных).

billboard
^_ удомина-
1.
В телевидении      ^ирую-
ние   названия  ^чикавнача-
щей фирмььзаказ    ограммы,
ле   и   в   конце   £ие режис-
а также перечне» и иСПОлни-
сера, участнике5
телей'         »     ^аме - уста-
2.
В наружной ре^ рекламного
ревшее назваяи^
щита или панеЦ ' Q __ крат.
3.
В рекламе по Ралбъя0ление.
кое рекламное u
billing
(общая сумма
Оборот по счетам ,   ^   рек.
счетов, вЪ1Ста**1вом своим
ламным а^нГГ1^латы; в эту
клиентам для о1 ст0имостъ
сумму входят спростране-
услуг средств f производст-
ния рекламы, и уСЛуги саг
венные расходы . прИнятый
мого агенгпсгп4й' деятель-
показатель обФ агентства).
ности
с^
billing departme^ реКЛамного Бухгалтерия агенства.
bingo card
дальний раз-
Бинго-карта (с№ читанном дел в издание ?требителя, на широкого ' ю в0змож-дающий читаР дополни-ностъ запрос^ ацию 0 рек-тельную ^Ф<варах). ламируемш w
black and white £|^ (полосы Черно-белые ^бъявлениями, с рекламными "ована толь-в которых испР рафская крас-ко черная типс*^^ рекламы ка; типичны в газетах).
blanket contra^ t. аккорд-Аккордный кошг
ное соглашев^ * рекламо-1. Соглашение <т£оМ распро-
дателем тц cpeftf 0 предо-
странения pe?J       c тарифа
ставлений скр
при   условии
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ния нескольких товаров че​рез разл^ные Рекламные агентства.
2. В нару^ои Рекламе„ -контракт на аренду устройств для размещения наружной рекламы *а оговоренную об; щую сумМУ' выполняемый подрядное *ИРМОИ по меРе получений соответствующих
указаний.
bleed, bleeding
Печать в обре*3 (печатъ реклам​ных объявлений без полей, под обрей страницы /до
"»-  Обычно  ее-
кромки
работ)-
blow-up
Увеличение; репродуцирова​ние яллюс?рации в увели​ченном МаОштабе (« Рекла​ме _ l/eejii44eHue рекламного объявления до Размеров, поз​воляющих использовать его как рекла^ныи пла^т или рекламный планшет).
boards
В наружной рекламе - одно из паименов^™ рекламных плакатов /*™нелеи/ и рисо​ванных i^PiTOB-
body copy
Основной    текст    рекламного
объявлений (в отличие от заголовка , подзаголовков и текста <о**ра>тного купона; именуете* ™акже Ьо(1У text' general t^x1)-
body type
v      ,
Основной шрифт (типограф​ский шрифт! используемый для набора основного текста рекламном объявления, в от​личие cm* выделительных шрифтов ^головка и подза​головков; ^ыуется также reading ty?e» text *УРе).

booklet
Многополосный рекламный пе​чатный материал с мягкой обложкой, которая обычно, хотя и не обязательно, вы​полняется из тиражной бу​маги; именуется также pamphlet.
booth
Стенд на выставке; см. stand.
border
Кант; бордюр (обводка реклам​ного объявления линейной или орнаментом).
boutique
Рекламное ателье; «лавка» (не​большое узкоспециа^изиро-ванное рекламное агент​ство, занимающееся главным образом творческими аспек​тами рекламной деятель​ности или предоставляющее консультацию по специаль​ным вопросам рекламу; опла​та услуг такого агентства чаще всего гонорарная).
box
«Ящик» (часть текстц, выде​ленная обводкой).
box head
Заключенный в рамку заголо​вок.
boxing
Обводить иллюстрацию или текст рамкой.
box-top offers
«Против представления кры​шек» (один из методов по​буждения сделать покупку — предложение премии^ выпла​чиваемой против «представ​ления крышки» от упаковки товара или другого доказа​тельства сделанной покуп​ки).
brand
Марка (наименование, сим​вол, знак или дизайн, а так​же их комбинации^ являю-
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щаеся средством идентифи​кации товара или услуги одного продавца или группы продавцов, позволяющие вы​делить их товары us массы аналогичных товаров и услуг, предлагаемых конкурента​ми).
brand association
Ассоциирование с маркой (тер​мин, применяемый в исследо​ваниях, который обозначает ассоциирование опрашиваемым названия марки с типом то​вара или удовлетворением определенной потребности).
brand consciousness
Степень осведомленности пот​ребителя об определенной марке товара.
brand image
Образ марки (сумма реально существующих или приписы​ваемых положительных мо​ментов или недостатков, связанных в сознании потре​бителя с данной маркой то​вара).
brand loyalty
Привязанность к марке (сте​пень привязанности потре​бителя к определенной мар​ке, оцениваемая на основа данных о продолжительно​сти или регулярности ее приобретения.
brand name
Название марки (текстовая торговая марка или тексто​вая часть торговой марки; зарегистрированное наиме​нование марочного товара).
brand selection
Выбор марки товара (случай, когда выбирающий товар по​требитель не имеет привя​занности к определенной марке, товара и должен выби​рать из нескольких. Если это происходит в розничном тор​говом предприятии, то име-

нуется in-store brand selec​tion).
brand switching
Перемена марки товара (пере​ход потребителя от привыч​ной для него марки товара к новой).
breakdown
Подразделение читательской аудитории /тиража/ издания по признаку отраслей про​мышленности или экономи​ки, которые оно обслужи​вает (по признаку профес​сионального или должност​ного состава получателей и/или их демографических ха​рактеристик и местонахож​дения).
broadside
Отпечатанный на одном листе печатный рекламный мате​риал большого формата, обычно рассылаемый как почтовое отправление, не требующее особого конвер​та (наиболее часто исполь​зуется в прямой почтовой рекламе, адресованной тор​говой сети; см. self mailer)
bulk discount
Скидка    за    количество    или объем   публикуемой   рекла​мы.
buried  advertisement
«Погребенное»
рекламное
объявление (объявление, по​мещенное в углу нижней час​ти полосы в окружении дру​гих рекламных объявлений; считается невыгодным).
buried   offer,   hidden   offer, blind offer
Скрытое предложение, замас​кированное предложение (предложение выслать бро​шюру или образец, скрытое в тексте и предназначенное для проверки читаемости и эффективности рекламного объявления).

business analysis
Анализ профессионального со​става (подразделение чита​тельской аудитории /тира​жа! по признаку принадлеж​ности к определенной отрас​ли или к определенной про​фессии; см. industry, occu​pational classification).
business paper, business pub​lication
Отраслевое /деловое/ издание (печатное издание, содер​жание редакционных мате​риалов которого рассчитано на удовлетворение запросов определенной отрасли дея​тельности или профессии).
business reply card, envelope
Почтовая карточка /открытка/ или конверт с указанием адреса и оплаченным отве​том, используемые системой обслуживания читателей (широко применяется в пря​мой почтовой рекламе).
buyer
Закупщик.
1.
Служащий отдела по работе
со средствами распростране​
ния     рекламы    рекламного
агентства, занимающийся по​
купкой   эфирного    времени
и/или места в органах печа​
ти, а также места для разме​
щения наружной рекламы и
рекламы на транспорте.
2.
Работник    отдела   снабже​
ния промышленной или тор​
говой фирмы, ведающий за​
купками (одно из лиц,  при​
нимающих решение о закупке
товаров /см. buiyng influen​
ce/    и   поэтому   являющееся
объектом    воздействия   рек​
ламы товаров промышленного
назначения;  см.   advertising,
industrial).
buying habits
Форма совершения покупки; покупательские привычки (характерное покупательское

поведение
потребителя,
определяющее в конечном ито​ге выбор им той или иной марки товара или вида услу​ги).
buying influences
Конкретные лица, имена, функ​ции или должности которых известны, влияющие на ре​шение вопроса о покупке товара или услуги (несмот​ря на то что заказ на по​купку подписывается одним лицом, на принятие реше​ния о покупке того или иного товара влияют многие спе​циалисты различного про​филя. В эпоху научно-тех​нической революции инже​нерно-технические специа​листы приобретают все большее влияние на закупку товаров промышленного на​значения. Они и являются главными объектами воздей​ствия рекламы этой катего​рии товаров).
buying space
Приобретение места для раз​мещения рекламного сооб​щения в физической форме /печатного или рисованного/.
call letters
Позывные вещательной стан​ции.
campaign
1. Кампания (совокупность ме​роприятий, связанных с мар​кетингом товара или услуги; включает в себя рекламу, продвижение товара /«сейлв промоушнъ!, стимулирова​ние деятельности сферы тор​говли /«мерчандайзипг1>/, а также вспомогательные ме​роприятия, отраженные в едином плане-графике и под​чиненные достижению по​ставленной цели).
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jj. Комплекс рекламных п со​путствующих мероприятий в пользу товара или услуги, направленных на выполне​ние поставленной задачи.
£anipbell's soup position
рекламное объявление, зани​мающее в издании первую правую полосу после основ​ного редакционного раздела
(место, традиционно ис​пользующееся американской фирмой «Кэмпбелл» для рек​ламы своих супов).
cancellation date
Крайний срок для отмены за​каза на место для размеще​ния рекламы в издании без уплаты штрафа.
caption
I. Подрисуночный текст, (текст, сопровождающий и поясняющий иллюстрацию).
1. Заголовок главы, полосы или отрывка.
car card
рекламное объявление /пла​кат/, размещаемое в сред​ствах общественного транс​порта /внутри и снаружи/, в также на вокзалах и в остановочных павильонах; см. inside transit advertise​ment.
card rate
Тарифные расценки (расценки, указанные в действующих та​рифах средств распростра​нения рекламы).
cash discount
Скидка за срочный платеж (ее цбычный размер — 2% сум-Л,ы нетто, т. е. за вычетом Причитающихся рекламному агентству 15% комиссии, при условии оплаты в течение Десяти дней с даты счета. .Обычно передается агентст​вом рекламодателю, чтобы ебеспечитъ срочный платеж t его стороны).

casting off
Прикидка (определение площа​ди, которая потребуется для данного рекламного объяв​ления при наборе заданным шрифтом).
catalog
Печатное рекламное издание, содержащее перечисление и спецификацию товаров рек​ламодателя и данные об об​ластях их применения (мо​жет иметь самые разнообраз​ные формы •— папки, букле​ты, книжки с отрывными листами или небольшие кни​ги).
census
Перечисление лиц, домохо-зяйств или организаций, входящих в общую читатель​скую аудиторию.
center head, center heading
Центральное расположение за​головка.
center spread
1.
Центральный      разворот
(лист бумаги, образующий две противолежащие страни​цы в середине издания, даю​щий возможность печатать единое изображение на его обеих частях через сгиб и внутренние поля).
2.
Рекламное объявление, за​
нимающее      вышеописанное
положение.
3.
В наружной рекламе — два
смежных  щита   с рекламой
одного и того же или родст​
венных товаров.
chain
Цепь /букв./.
1. Группа радио- или телеви​
зионных    станций,    объеди​
ненных проводной или мик​
роволновой связью для од​
новременной] передачи   про​
грамм.
2. Группа магазинов с общим
руководством и общим тор​
говым наименованием.

chain break
Пауза в сетевом вещании для идентификации местной пе​редающей станции и ком​мерческого вещания во вре​мя такой паузы.
checkerboard
Шахматный порядок (прием расположения двух или более небольших рекламных объяв​лений на полосе или разворо​те с редакционными мате​риалами, при котором они размещены на четверти или половине верхней части по​лосы по диагонали друг к другу и окружены редакцион​ными материалами', выгод​ное положение для рекламных объявлений).
checking copy
Контрольный экземпляр (эк​земпляр издания, доставляе​мый рекламному агентству или рекламодателю для подтверждения опубликова​ния объявления согласно по​лученным инструкциям).
circular
Листовка или информацион​ное письмо (недорогая форма прямой рекламы, представ​ляющая собой листы бумаги небольшого формата с текс​том с одной или с обеих сто​рон, распространяемые по почте или с посыльным; час​то прикладывается к счетам, письмам, каталогам', име​нуется также flyer; см. en​velope stuffer, stuff (TV
circulation
Тираж печатного издания, ко​личество распространенных экземпляров (этим же тер​мином может обозначаться аудитория, охватываемая ве​щанием, число домохозяйств, в которых слушают или смотрят данную радио- или телевизионную станцию; в наружной рекламе — число

людей, проходящих или про​езжающих мимо щитов и плакатов и имеющих доста​точные шансы их увидеть).
circulation, controlled
Контролируемый тираж (ти​раж отраслевых /деловых/ из​даний, рассылаемых бесплат​но или главным образом бес​платно лицам, отобранным по профессиональному или иному признаку; в США этот термин в настоящее время не используется).
circulation, effective
Целевой тираж (часть тиража издания, направляемая ли​цам или организациям, пред​ставляющим интерес для данного рекламодателя).
circulation, franshise
Договорный тираж (часть об​щего тиража издания, рас​пространяемая на условиях контракта с фирмами, пред​ставившим и списки своих клиентов или потенциаль​ных клиентов, которым эк​земпляры издания рассы​лаются бесплатно).
circulation, noupaid (non-paid)
Бесплатное     распространение
(часть общего тиража изда​ния, рассылаемая бесплатно лицам или организациям, от​вечающим квалификацион​ным требованиям).
circulation, paid
Платное
распространение
(экземпляры издания, при​обретаемые не для перепро​дажи и циркулирующие в обслуживаемой изданием от​расли); average paid — средний размер платного ти​ража (результат, деления общего количества продан​ных за определенный период экземпляров всех вышедших яа это время номеров на ко​личество этих номеров).
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circulation,  qualified
Квалифицированное распро​странение /амер./ (тираж отраслевых /деловых или про​фессиональных/ изданий, рас​сылаемых бесплатно или главным образом бесплатно лицам или организациям, отобранным по профессио​нальному признаку или отвечающим квалификацион​ным требованиям', их соот​ветствие этим требованиям должно подтверждаться под​дающимися проверке доку​ментами, датированными последними тремя годами).
circulation, request
Доставка по запросу (число получателей издания, кото​рые его не оплачивают, но получают экземпляры по тре​бованию при условии принад​лежности к обслуживаемой изданием отрасли).
city zone circulation
Общегородской тираж (коли​чество экземпляров газеты, продаваемых в официальных границах города, а также в пригородах, имеющих все отличительные особенности города).
classification
Подразделение тиража изда​ния на отдельные демографи​ческие группы или отрасли экономики, которые пред​ставляют его получатели; см. breakdown.
classified advertisement, classi​fied ad
Состоящее из одних слов рек​ламное объявление, площадь под которое считается по​строчно, в отличие от изоб​разительного объявления, место под которое считается в дюймах колонки.
classified  advertising
Строчная или рубричная рек​лама (рекламные объявле-

ния, подобранные по видам, рекламируемых товаров или услуг', цбычно их размер и конфигурация ограничены', называются также want ads; см. display advertising).
classified advertising,  display
Строчно-и#°бразительная или рубрично - изобразительная реклама (строчные реклам​ные объявления с дополни​тельным11 элементами /за​головкам11^ иллюстрациями/ и более крупные; этот вид объявлений допускает боль​шую гибкоетъ размеров и кoнфuгyfщuй).
class magazine
Периодическое издание жур​нальной формата, не яв​ляющееся отраслевым изда​нием, редакционное содер​жание которого рассчитано на интересы определенных групп читателей.
clear
1. Получение   законного  раз​
решения на право использо​
вания в рекламе фотографий,
цитат иЛж отрывков  из му-
зыкальн^х   произведений.
2. Согласование   со   станцией
вещания   времени   передачи
рекламной  программы.
clearance
Термин, обозначающий утвер​ждение клиентом рекламно​го агентства выполненной работы if разрешение на пе​реход к следующему этапу.
client
Клиент, заказчик, рекламо​датель (0тим термином рек​ламное агентство и средства распросгг1Ранения рекламы обозначав™ рекламодателя, заказ которого выполняется).
closing date? closing hour
День или ^ас сдачи (последний день или час сдачи рекламного сообщения* чтобы оно могло быть опубликовано в обуслов-

ленное   время   в   оговоренном номере   или программе).
coincidental survey
Исследование методом случай​ного совпадения по времени (метод выяснения отноше​ния опрашиваемых к радио-или телевизионным програм​мам, транслируемым в мо​мент опроса, обычно прово​димого по телефону).
coined word
«Крылатое слово» (оригиналь​ная и произвольная комбина​ция слогов, составляющих на​звание товара; широко извест​ны составленные таким об​разом торговые наименова​ния чАкрилаю), «Кодак* или «Мазда»).
collateral
Побочный, второстепенный (в рекламе этим термином обозначаются заказы рекла​модателя, выполнение кото​рых не приносит рекламному агентству комиссионного воз​награждения).
column inch
Дюйм колонки (единица изме​рения площади в издании, равная одному дюйму в высо​ту при стандартной ширине колонки) составляет 14 рас​четных строк.
combination rate
Комбинированный
тариф
(разновидность       скидки   за количество).
1.
Специальная тарифная став​
ка,   применяемая   в   случае
опубликования     рекламных
объявлений в двух или более
печатных органах одного из​
дателя.
2.
В вещании — специальная
тарифная ставка, применяе​
мая в случаепокупки реклам​
ного времени двух станций,
находящихся     под     общим
управлением   или   располо​
женных   в одном районе.

3. forced combination — прину​дительный ассортимент пе​чатных, изданий без права выбора.
commercial
Рекламное сообщение по радио или телевидению.
commercial  film,   TV
Телевизионный рекламный ро​лик.
commercial,  integrated
Рекламное сообщение, пере​даваемое как часть развле​кательной программы ве​щания.
commercial, audience
Аудитория рекламной пере​дачи (количество домохо-зяйств, принимающих дан​ную вещательную программу, содержащую рекламные со​общения; рекламное сообще​ние считается принятым, если приемник настроен на соответствующую програм​му в момент передачи),
commercial  program
Программа вещания, оплачи​ваемая рекламодателем, в противоположность sustai​ning program, оплачиваемой самой станцией или сетью.
commercial   protection
Защита рекламной передачи /рекламного ролика/ (времен​ной интервал, который сеть или станция предусматри​вает между передачами о конкурирующих товарах или услугах),
communications
Взаимный обмен информацией или мнениями между от​дельными липами или груп​пами; общение; advertising communication — рекламное сообщение, рекламная ком​муникация.
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сколькими рекламодателями, общенациональными или ло-калъными, называемая также горизонтальной кооперацией}.
cooperative program
Совместная программа (вид ко​операции в рекламе; реклам-нб>я, передача по радио или телевидению, финансируемая совместно фирмой-изготови​телем и местным розничным торговым предприятием 1-^ли несколькими такими предприятиями, если кам​пания ведется в региональ​ном масштабе или в мас-и^табе всей страны/. Обычно оплачивается по локальному тарифу для местных рекла​модателей].
1.
0 широком смысле это поня​
тие охватывает все содержа​
щие рекламного объявления,
как текстовое, так и изобра​
зительное.
2. В узком смысле — тексто​
вая часть рекламного объяв-
^ения,    подлежащая    типо​
графскому набору.
3. Устное или письменное рек-
дамное сообщение.
4.
Рекламный текст.
со^У chief
Руководитель      отдела      или Службы составления реклам-текстов.
copy fitting, copy casting
Подбор текста (подсчет знаков и слов в тексте, чтобы уста​новить, сколько места он потребует в случае набора шрифтом данной ширины и кегля. Точно так же опреде​ляется количество строк для заполнения данной площади).
саРУ plan
Стадия разработки и форму​лирования идей и система​тизации коммерческих аргу​ментов при подготовке рек-

ламных сообщений (име​нуется также copy policy, copy outline, copy platform).
copyright
Авторское   право.
copy testing
1. Проверка      эффективности
рекламного   текста.
2. Проба  эффективности  рек​
ламной   кампании,   реклам​
ного    объявления    или    его
элементов (именуется также
copy   research).
copy writer
Составитель рекламных текс​тов (творческий работник, создающий рекламные текс​ты и часто подающий идеи, сюжеты для иллюстраций).
corporate advertising
Рекламирование самой фирмы или корпорации (реклама, подчеркивающая ресурсы, высокий профессиональный уровень или методы ведения дел рекламодателя, а не конкретные предлагаемые им товары или марки товаров; именуется также corporate image advertising; см. ad​vertising, institutional).
cosponsoring, co-sponsoring
Совместное финансирование (совместная пропорциональ​но-долевая оплата двумя рекламодателями общей для них программы по радио или телевидению).
cost per inquiry
Стоимость одного запроса (стоимость получения одного запроса о товаре в^ результа​те опубликования рекламно​го объявления или проведе​ния целой рекламной кампа​нии).
cost per thousand. C.P.M., СРМ
Стоимость за тысячу (размер расходов рекламодателя на донесение своего рекламного
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company magazine
Фирменное издание (издание, регулярно публикуемое дело​вым предприятием для свое​го персонала, дилеров, пер​спективных клиентов, акцио​неров и других групп населе​ния', то же, что и house organ. Различаются внешние /см. external/ и внутренние /см. internal/ фирменные из​дания).
comparability
Сопоставимость, сравнимость (возможность сопоставить данные о составе читатель​ской аудитории одного пе​чатного органа с такими же данными другого печатного органа, обслуживающего эту же отрасль).^
comprehensive,  «comp»
Готовый макет рекламного объявления, по которому можно судить, как будет выглядеть готовое объяв​ление.
computer letter
Одно из средств прямой почто​вой рекламы. Подготовлен​ное с помощью ЭВМ персо​нифицированное информа​ционное письмо, адресован​ное и обращенное к индиви​дуальному получателю; см. letter.
consumer jury
Потребительское жюри (метод представления новых товаров или оценки эффективности рекламных объявлений, состо​ящий в предъявлении их по​тенциальным потребителям или адресатам рекламы, мне​ния которых специально ре​гистрируются (именуются также consumer panel, con-clinic).
continuity
1.  Принцип ведения рекламы без всяких перерывов, спо-

собных   снизить    эффектив​ность ее воздействия.
2. Повторение одной и той же
темы в рекламных объявле​
ниях или сохранение одного
и того же аргумента в пользу
покупки,      обеспечивающее
единство рекламной темы или
коммерческого мотива в те​
чение необходимого времени.
3. Объяснения  комментатора,
связывающие   программу   в
одно целое (целостность ра​
дио- или телевизионной про​
граммы в результате тща​
тельной сценарной проработ​
ки   темы).
4. Сценарий для радио, теле​
видения  или  кинофильма.
continuity in advertising
Последовательность в рекламе, сохранение единого реклам​ного стиля (продолжитель​ное проведение рекламных вы​ступлений, в частности повторение основной темы, макета или формата, неод​нократное использование од​них и тех же средств рас​пространения рекламы).
contract year
Договорный год (обусловлен​
ная
продолжительность
/срок действия/ контракта
со средством распростране​
ния рекламы).
cooperative advertising
Кооперированная реклама, совместная реклама товаров или услуг (чаще всего под ней понимается реклама, оплачиваемая совместно про​мышленной фирмой, произ​водящей товар в масштабе всей страны, и ее сбытовыми агентами] иногда именуется также кооперацией междг/ дилером и производителем или вертикальной коопера​цией. Этим же термином обозначается реклама, фи​нансируемая совместно не-
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вечерняя газета; daily mor​ning paper — ежедневная утренняя газета.
deadline
Крайний срок (время, после которого оканчивается прием рекламы, подлежащей опуб​ликованию в данном номере издания или включению в данную рекламную передачу, см. closing date).
dealer imprint
Дилерская надпечатка (наиме​нование, адрес и другие рек​визиты дилера, помещаемые на рекламных материалах производителя продаваемых дилером товаров).
dealer tie-in
Упоминание дилеров (реклам​ное сообщение промышленной фирмы, оплаченное по тари​фу для рекламодателей об​щенационального масштаба, с перечислением местных ди​леров, продающих его това​ры^ используется в обще​национальных и региональ​ных журналах, в вещатель​ной рекламе и в ежедневных газетах. Не смешивать с кооперированной рекламой, оплачиваемой по тарифам для локальных /местных! рекламодателей).
decalcomania,   «decal»
«Переводные картинки» (про​зрачная желатиновая пленка с рекламным изображением, которое может быть пере​ведено на любую плоскую поверхность; см. transfer).
demographics, demographic cha​racteristics.
Демографические характери​стики (статистическое описа​ние рынков или других демо​графических групп на основе таких категорий, как воз​раст, пол, состояние в браке, уровень образования; сред-

ства распространения рек​ламы приводят демографи​ческие характеристики, опи​сывая свои аудитории", см. psychographics).
demographic edition
Демографическое
издание
(часть тиража издания, ре​дакционные и/или рекламные материалы которой^ пред​назначаются для получате​лей, представляющих один из секторов отрасли или области деятельности, об​служиваемой этим изда​нием).
direct action copy
Рекламный текст, рассчитан​ный на немедленную покуп​ку рекламируемого товара.
direct advertising
Прямая реклама (печатные рекламные материалы, до​ставляемые непосредственно перспективным потребите​лям по почте, служащими системы сбыта, дилерами или лицами, производящими опрос населения, или посыль​ными).
direct mail advertising, DM
Прямая почтовая реклама (прямая реклама, рассылае​мая по почте на основании списков, контролируемых или покупаемых рекламода​телем).
direct mail   «shot»
Разовая рассылка или один из этапов кампании рассыл​ки рекламных материалов по почте.
direct responce
Непосредственная реакция (рекламные сообщения, рас​считанные на непосредствен​ную реакцию аудитории в ви​де прямого обращения к рек​ламодателю /письмом или по телефону/).
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сообщения до одной тысяча читателей, зрителей или других единиц измерения рекламной аудитории] ис​числение может вестись на различной основе, например на тысячу домохозяйств, на тысячу экземпляров печат​ного издания, на тысячу домохозяек, на тысячу слу​шателей старше 18 лет).
counter card
Рекламный планшет (карта с наименованием марки то​вара и рекламным текстом, используемая в рекламе на месте продажи", устанавли​вается на прилавке, стойке или вблизи рекламируемого товара).
cover positions
Предлагаемое по повышенному тарифу место для размеще​ния рекламных объявлений на полосах обложки печат​ного издания.
coverage
Охват (количество домохо-зяйств или отдельных лиц, представляющих в течение определенного времени ауди​торию данного средства распространения рекламы в данном районе).
coverage map
Карта охвата (географиче​ская /контурная/ карта, изо​бражающая территорию, на которой возможен прием передач данной вещательной станции; обычно подразде​ляется на зоны уверенного и посредственного приема в дневное и ночное время).
cream plan
Тактика управления реклам​ной деятельностью, состоя​щая в направлении усилий на наиболее перспективную группу потенциальных пот​ребителей, затем на следую-

щую по значению и т. п.; taking the cream first — сначала снимаются сливки; см. также zone plan, natio​nal plan).
crop,  cropping
Кадрирование (удаление части иллюстрации в рекламном объявлении для устранения нежелательных изображений или изменения пропорций).
cut
1.
Профессиональный   термин
для    обозначения    печатной
иллюстрации   или   материа​
лов, использованных для ее
репродукции.
2. Части  текста программ, вы​
резанные при подгонке сооб​
щения   под  отведенное   для
него время.
3. Мгновенная остановка пере​
дачи   программы   или   вне​
запный  переход  на   другой
кадр.
cut-in
Вставка (рекламное сообщение
местной радиостанции или
телевизионной
станции,
вставленное в программу се​ти).
cut-in head, cut-in heading
Заголовок форточкой; форточ​ка; окно.
cut-out
1. Вырез;  силуэт  (контурный
рекламный  печатный  мате-
риал из картона, бумаги или
иного материала,  используе​
мый в рекламе на месте про​
дажи  и в прямой   рекламе).
2. «Окно» в обложке реклам​
ного печатного издания, поз​
воляющее видеть титульный
лист.
D
daily
Ежедневная газета; daily eve​ning   paper   —   ежедневная
нимающее дее  противолежа-щие страницы).
drive time, traffic (inie
Время с 7 до 9 часов утра и с 16 до 19 часов вечера, когда наступает шш радиослуша-ния, поскольку люди вклю​чают радиоприемники, сле​дуя на автомашинах на ра​боту или с работы.
dummy
1. Макет  (в прямой рекламе —
модель,  дающая  представле​
ние    о    величине,    форме    и
внешнем облике готового пе​
чатного материала,  плоско​
го   или   объемного).
2. Макет готового номера пе​
риодического   издания.
3.
Пустая   упаковка   товара,
используемая   в   различных
экспозициях.
4.
В рекламе па месте прода​
жи — манекены и их части.
duplication
Дублирование (охват одного и того же домохозяйства двумя или несколькими сред​ствами рекламы).
dutch  doors
В журналах — вертикальные полустраничные «калитки», зафальцованные внутрь раз​ворота (используются для увеличения площади реклам​ных объявлений и привлече​ния к ним внимания чита​теля].
Е
earned rate
1.
Заработанная ставка  (став​
ка тарифа,  которую рекла​
модатель платит  за  место
или   время,   фактически   ис​
пользованное   им   за   опреде​
ленный   промежуток   време​
ни).
2.
Специальная   ставка   для
рекламодателей,    заключив-

ших со средствами распро странепия рекламы долю-срочные контракты.
ears, ears of newspaper, car pieces
Места для размещения реклам​ных объявлений в газетах справа и слева от заголовка газеты (title corners).
editorial matter, editorial
Редакционные материалы (ре​дакционное содержание изда​ния или передачи, носящее характер носастей, образо​вательный или развлекатель ный характер в отличие от рекламных объявлений).
effort
Работа, деятельность, меро​приятия; marketing effort •— мероприятия маркетинга; advertising effort — реклам​ная деятельность; реклам​ные мероприятия; реклам​ная кампания.
electric sign advertising
Световая реклама.
electric spectacular /амер./ Электрифицированное свето​вое табло или панно (обычно передающее движение; одно из средств наружной рекла​мы).
emotional sales argument Торговый /коммерческий/ аргу​мент  в  рекламе   (рассчитан на   то,   чтобы  вызвать   им-, пульсивную покупку реклами​руемого   товара).
end rate
Окончательная /самая низ​кая/ ставка тарифа на услуги средств распростра​нения рекламы после при​менения всех возможных скидок.
envelope stuSfer
Материалы прямой почтовой рекламы, вкладываемые в конверты, в которых рас-
ЗД- 91R66
directory advertising
Публикация рекламных объяв​лении i) печатных справоч​ника y (например, в теле​фонных, промышленных или адресных).
display
1. Показ;  демонстрация;  спо​
собность привлечь внимание
(приемы   показа,   которые  в
дополнение к идентификации
товара или его изготовителя
могут принести и коммерче​
ский  эффект   /путем   непо​
средственного     предложения
товара    для    продажи    или
путем ук/зания на его нали​
чие/).
2. window    display,    interior
display,   counter  display   —
экспозиции     /выкладки/    в
оконных,       внутримагазин-
ных и  прилавочных  витри​
нах, являющиеся различны​
ми  средствами  рекламы  на
месте продажи.
3. display   —   экспонировать,
показывать,      демонстриро​
вать.
4. Объявление  в  рекламе  на
транспорте;    см.    car   card.
display advertisements, display ads
Изобразительные или макет​ные объявления (рекламные объявления, публикуемые вне разделов рубричной или строчной рекламы).
display advertising
Изобразительная
реклама
(рекламные объявления в прессе, которые в отличие от строчной или рубричной рекламы разрабатываются с использованием приемов при​влечения внимания читате​лей, такие, как иллюстра​ции, выделительные шрифты, свободные от текста участки или цвет).
display,   open
Открытая  выкладка  товара.

display order
Указание рекламодателя газе​те набрать рекламное объяв​ление и представить кор​ректурный оттиск (иногда именуется wait order, по​скольку заказ такого рода еще не является разрешением опубликовать объявление).
display type
1. Декоративный или выдели​
тельный шрифт,  используе​
мый   для   выделения   заго​
ловков и подчеркивания от​
дельных   элементов   текста
рекламного объявления.
2. Любой   шрифт   больше   14
кегля.
distribution
1. Для рекламодателя  —  со​
вокупность  различных  тор​
говых предприятий, продаю​
щих ото товар.
2. Для экономиста — потреб​
ление  товаров  или  пользо​
вание    услугами   (в   этом
смысле термин близок к по​
нятию   маркетинг).
3. Для  издателя  отраслевого
журнала   —   общий   тираж
издания  /как  л латный,  так
н бесплатный/.
4.
В наружной рекламе — рас​
положение  щитов  п  плака​
тов на пересечении основных
магистралей, чтобы их как
можно чаще видело макси​
мально возможное число лю​
дей   в   пределах  местополо​
жения закупленного рекла​
модателем   шоуинга.
distribution, nonqualified (non​qualified)
В отраслевых изданиях часть тиража, распространенная в адрес получателей, но отве​чающих квалификационным требованиям.
double spread, double page spre​ad, double truck
Разворот (рекламное объявле​ние в печатном издании, за-
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распространении реклам ы. 15% с суммы счета остается у агеншсшна в виде комис​сии, а 2? о остающейся сум​мы представляют собой кас​совую скидку за своевремен​ную уплату наличными, ко​торая обычно передается рекламодателю)*
fifty—fifty plan
Паритетное участие общена​ционального и местного рек​ламодателей в расходах; па проведение мероприятии ко​оперированной рекламы; см. cooperative advertising.
fifty showing (50 showing)
Половинный шоуинг, 50 шоуинг (в наружной рекла​ме — количество щитов и па​нелей, равное примерно по​ловине количества, состав​ляющего 100 шоуинг', см. 100 showing).
fill-in
Приветствия и другие допол​нения, вносимые в текст ин​формационных писем и дру​гих рассылаемых материа​лов после их типографского изготовления (имеют целью придать этим материалам характер личного обраще​ния).
film advertising
Реклама с помощью кино​фильмов.
fixed  location
1.
Указание рекламодателю о
конкретном месте опублико​
вания   его   объявления;   см.
position.
2.
Гарантия   издателя,   пред​
ставляемая    рекламодателю
или его рекламному агентст​
ву   в   отношении   того,   что
объявление   будет  публико​
ваться     на    обусловленном
месте в каждом номере пе​
риодического издания; fixed
location      nnnounsement   —
рекламное объявление, под-

лежащее размещению в точ​но указанном месте печат​ного издания.
J'Ked  position
Определение рекламодателем конкретною времени транс​ляции своей рекламной пе​редачи (может повлечь для него дополнительные расхо​ды).
flat rate
Общий тариф (общие тариф​ные станки яп рекламное место или время без скидок за объем или частоту).
flight
Период времени, в течение ко​торого рекламодатель про​водит кампанию (план-гра​фик кампании /flighting sche​dule/ предусматривает чере​дование периодов активных выступлений с периодами от​носительного затишья /см. hiatus/ или даже полного прекращения рекламы).
flighting
Форсированный график (в рек​ламе средствами вещания — сосредоточение рекламных выступлений в определенном отрезке времени '2—4 недели/, а затем, после небольшого перерыва, повторение кампа​нии в том же или видоизме​ненном объеме).
flight saturation
Форсированное         насыщение
(максимальная концентра​ция рекламных выступлений в короткий период времени).
flow chart
План-график проведения рек​ламной кампании.
flyer
Листовка (рекламный мате​риал обычно невысокого ка​чества с текстом, отпеча​танным с одной стороны).
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21*
силаются счсм, извещения, пресс-релизы и прочая кор-ресиоидеиция.
estimating
Калькуляция (расчет стои​мости, планируемых реклам​ных мероприятий на основе предыдущего опита, а так​же справочных или спе​циальных тарифных ставок).
ethical  advertising
1.
Реклама,   содержание   ко​
торой отвечает требованиям
добросовестной      конкурен​
ции.
2.
Реклама медицинских пре​
паратов, материалов и обо​
рудования, адресованная не​
посредственно врачам и дру​
гим    представителям    меди​
цинской профессии, в отли​
чие от рекламы медикамен​
тов на широкую публику.
evening edition
Вечернее издание; evening new​spaper — вечерняя газета.
export advertising
Экспортная реклама, внешне​торговая реклама.
exposure
Физический /зрительный или слуховой/ контакт лица со сродством распространения рекламы или с рекламным сообщением.
facing
В наружной рекламе —• распо​ложение одного или не​скольких рекламных щитов или панелей в одном месте так, что они открыты для обзора приближающегося транспорта; см. head-on po​sition.
fact sheet
Фактические данные (изложе​ние основная- данных о това-

ре, передаваемое составите​лям рекламных текстов или дикторам на радио, которые используют их для экспромт-ных сообщений и товаре).
farm publication
Сельскохозяйственное изда​ние, освещающее вопросы сельского хозяйства (уде​ляет внимание жизни фер​меров и их семей', сочетает в себе признаки отраслевого издания и журнала общего назначения, благодаря чему в США выделяется в особый класс периодических издании', через сельскохозяйственные издания рекламируется ши​рокий ассортимент товаров как производственного, так и бытового назначения).
feature
1. Основной  элемент  реклам​
ного   объявления.
2. Полнометражный       кино​
фильм.
3. Тематическая статья в  пе​
риодическом   издании.
feedback
Обратная связь (ответ или реакция на коммуникацию, которые говорят отправите​лю коммуникации о том, как интерпретируется его сооб​щение; в частности реак​ция на рекламное сообщение о товаре).
field served
Обслуживаемая изданием от​расль /отрасли/ (описание издателем рынка /рынков/ или профессий, на удовлет​ворение запросов и интересов которых нацелено содержа​ние редакционных материа​лов издания).
fifteen and two (15 and 2)
Пятнадцать и два (стандарт​ные размеры скидок, предо​ставляемых рекламным агент​ствам большинством средств
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2.  Частотность   (в вещании —
'тело импульсов передатчика в секунду).
frequency discount
Скидка за частоту (скидка с тарифа, предоставляемая рекламодателю, которая ос​новывается на количестве публикаций объявления или рекламных передач, осуще​ствленных за определенное время).
front-end display
В рекламе на транспорте —
размещение
рекламных
объявлений на передней на​ружной части средств обще​ственного транспорта (име​нуется также headlight dis​play; место для размещения этих объявлений —• front-end space).
full run
В рекламе в газетах — реклам​ное объявление, публикуемое во всех выпусках газеты за день.
full showing (full run; full service)
Полный тоуииг (полный показ; к рекламе на транспорте — помещение рекламного объяв​ления на всех автобусах или других средствах транспор​та, а также на остановках).
Г,
garage sale
В рекламе па транспорте —• контракт на размещение рек​ламных объявлений на всех матпинпх одной линии или одного владельца.
gatefold   (gate  fold)
1.
Отпечатанная   полоса   раз​
мером   тире   обычной   стра​
ницы, поторчи гкллдышется,
закрывая гама  п'бя.
2.
Дополнительно    присоеди​
ненный к  полосе с реклам-

ным объявлением лист, коте рый фальцуется в сторону полосы, закрывая ее час​тично или целиком; страни​ца с калиткой именуется gate page.
general magazine
Журнал общего назначения (журнал, отличающийся шп​ротой и разнообразием ре​дакционного содержания и рассчитанный на широкие круги читателей, а не па специализированную аудито​рию].
geographic analysis
Географическое распростране​ние (анализ состава полу​чателей отдельного номера /выпуска/ издания по призна​ку проживания или место​нахождения в городе, штате, провинции, стране или в других географических райо​нах),
geographic edition
Географическое издание (часть общего тиража печатного органа, в которой редакцион​ное содержание и/или рек​ламные объявления предна​значаются для получателей, расположенных в конкретных географических район аг^.
give-away
1. Распределение   рекламных
сувениров.
2. Раздача    (программа  веща​
ния, в которой участникам,
находящимся    в    студии,    а
также зрителям или слуша​
телям предлагаются  призы).
3.
Бесплатная премия; награда.
4.
Распространение   информа​
ционного  письма,   листовки
и другого ретп мпого мате​
риала.
gross rale
Полный тариф (пакт мп 11^-4 пя тарифная стачка на услуги средства распространения
loldef
Фолдор (материал прямой поч​товой рекламы', отпечатан​ный лист бумаги, сложен​ный несколько pas; филдер крупного формата назы​вается broadside /см.1).
forced distribution
Принуждение к распределению товара рекламодателя (ме​тод оолговременного воздей​ствия рекламой на широкого потребителя, рассчитанный на создание потребительски го спроса на определенные марки товаров с целью при​нудить торговую сеть к соз​данию запасов рекламируе​мого товара).
foreign advertising
1.
Публикация       рекламных
объявлений общенациональ​
ного рекламодателя в мрст-
ных газетах (отличается от
публикуемой   по   льготному
тарифу    рекламы    местных
розничных     торговых   пред​
приятий).
2.
Рекламная деятельность за
рубежом.
format
1. Формат,    размер,   форма,
стиль и внешний вид печат​
ного   издания   или   реклам​
ного  объявления.
2. В   вещании   —   структура
вещательной программы, ор​
ганизация  каждого   ее  эле​
мента.
3.
Направленность, редакцион​
ное содержание издания.
forms close
Завершение сборки наборной формы (дата, к которой все материалы должны быть пе​реданы для опубликования', см. closing date, deadline; close for press — крайни]! срок представления рукопи​си в издательство).

lourlh cover, hack co\W
Llt"iuepTdH полоса обложки (одни tt.i вамтишил мест иля размещения рекламных объявлении),
fractional page space
Дробный размер (рекламное объявление, занимающее по площади менее полной поло​сы издания),
franshise position
Особо выигрышное располо​жение рекламы (непосред​ственная близость к редак​ционным материалам, значи​мость программы вещания, оживленный перекресток).
free gift advertising
Реклама п продвижение това​ра (стимулирование сбыта) путем распространения су​вениров, мелких подарков и т. п., которые обычно свя​заны с рекламируемыми то​варами.
free lance
Независимый творческий ра​ботник, свободный худож​ник или писатель (состави​тель рекламных текстов, по​становщик или режиссер программ вещания, сотруд​ничающий с рекламным агентством на договорных началах),
free offers
Одно из средств продвижения товара /стимулирования сбы​та/ (сувениры или небольшие образцы, предметы, предла​гаемые всем подряд без пред​ставления доказательства со​вершения покупки популяри​зируемого товара).
frequency
1, Частота (количество реклам​ных обращений к аудитории аа определенный период вре​мени).
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ректурный оттиск и ожи​дать дальнейших распоря​жений', to keep type stan​ding — набор не ссыпать!)
holding pover
В вещании — степень владе​ния аудиторией на время передачи программы.
holdover audience
Переходящая аудитория (в ве-и'ании — аудитория, остав​шаяся у приемников после прослушивания или про​смотра предыдущей програм​мы тай же станцчи или сети].
homes using radio (HUR)
Доля общего числа домохо-зяйстп обследуемого района, радиоприемники которых были включены в определен​ное время.
hooker
В рекламе в газетах — упоми​нание названия дистри​бьютора итп1 другой торго​вой фирмы в рекламном объявлении промышленной фирмы о своем товаре; см. dealer tie-in.
horizontal  buy
План использования несколь​ких типов журналов /с раз​личной рекламной аудито​рией/ для достижения мак​симального по численности охвата потенциальных поку​пателей; см. vertical buy.
horizontal half page
Рекламное объявление на по​ловину полосы с горизон​тальным расположением.
horizontal publication
Гортопта iiui,hi публикация (издание для лиц одной про​фессии, работающих a рая личных отраспяг; см. ver​tical publication1).

house agency
Собственное агентство, «домиш нее     агентство»    (реклалпюе агентство,     контролируемое одним  рекламодателем).
house organ
Фирменное издание (издание, публикуемое регулярно дело-выч предприятием для своего персонала, дилеров перспек​тивны'' клиентов, акционе​ров и другие групп иаселе пня; то жг, что и company maca/ine).
household
Домохозяйство,   домовладение (группа   лиц,   проживающих совместно', не все семьи пред ставляют   собой   домовладе​ния,  поскольку их члены мо​гут не проживать совместно, или   же   в   одном   домовладе нии   может   проживать   не​сколько   семей).
households reached
Количество  домохозяйств,  со​ставляющее аудиторию про​граммы   вещания   в   опреде ленное время.
houscholdsusingtelevision (HUT)
Активная телевизионная ауди​тория (доля домохояянств. владеющих одним или не​сколькими телевизорами, ко-торпе в определенное время частроеии по прием про​грамм группа станций и."и сетей)
housewife times
Время  домохозяйки   (я  радио-вегцании   —   времч   с    W   до 16    часое,    когда,     как    счи​тается, основными слупите лями радио являются dovaii' ние  хозяйки).
identification announcement (III)
«Позывные» (в вешании -    тер​мин для обозначении чпашкп-
рекламы; см. one time rate, gross billing; в противопо​ложность net rate, тариф​ной ставке с учетом скидок).
gutter position
Невыгодное      /невыигрышное/
размещение
рекламного
объявления (впритык к внут​ренним полям противолежа​щих страниц издания).
R
half showing (half run, half service)
Половинный шоуинг (в рек​
ламе на транспорте — раз​
мещение рекламных сообще​
ний в каждом втором сред​
стве транспорта', этим же
термином
приближенно
обозначается   50    шоуинг   в наружной    рекламе}.
handbill
Листовка (отпечатанный с одной стороны лист бумаги. В прямой рекламе — разда​ваемый печатный материал}.
hand composition
Ручной   типографский   набор.
hand lettering
Рисованные буквы (в рекла​ме — надписи, исполнен​ные от руки).
head, heading,   display  caption
Заголовок, титул, пабрашшй выделительным шрифтом; general covering head — «шапка», заголовок «шап​кой»; live heading — колон​титул; side heading — боко​вик.
header
Транспарант или плакат с наи​менованием или логотипом участника выставки, выве​шиваемый плп устанавливае​мый па его стенде; two-sided header — двлгтороп-ний транспарант.

headline
Заголовок
(доминирующая
группа слов в рекламном объявлении или название все​го рекламного текста}.
headlight display
В   рекламе  на  транспорте   —
размещение
рекламных
объявлений на передней на​ружной части средств обще ственного   транспорта;   име​нуется также front-end dis​play.
head-on position
Прямое, лобовое расположе​ние (в наружной рекламе — расположение щита или пла​ката так, что они нахо​дятся прямо в поле зрения пассажиров приближаюи;его-ся транспорта в отличие от диагонального или парал​лельного расположения).
hiatus
Пропуск, передышка (времен​ное прекращение передач рекламодателя, позволяющее увеличить общий срок прове​дения кампании или скон​центрировать основные уси​лия в период максимальныг запродаж или наиболее ин​тенсивного стимулирования сбыта).
hitchhike
Подсадка (в вещании — реклам ное сообщение в конце про​граммы, финансируемой рек​ламодателем', посвященное товару этого рекламодателя, не рекламировавшемуся в остальнойчасти программы).
hold
«Держать!» (распоряжение ти​пографии сохранить набор рекламного объявления для дальнейшего использования', обозначается также терми~ ноч hold order; «pond nine-print and hold» - инструк​ция типографии выслать кор-
.ерты с другими материала​ми ила я посылки; см. enve​lope stutter).
3. Опубликование рекламного объявления в прессе (сокр. ins., например, 6 inserts (ins) — объявление публи​куется в шести номерах изда​ния).
insertion order
Заказ на публикацию (пись​менная инструкция опубли​ковать рекламное объявле​ние оговоренного размера в конкретном номере г^дспия и по договорной цепе за еди​ницу площади).
Jnsidc-thc-slore advertising
Реклама на месте продажи; см. point-of-purchase adver​tising.
inside transit advertisement
В рекламе на транспорте — рекламные объявления, раз​мещаемые внутри средств транспорта; см. cut card.
introduction
Выход с новым товаром или на новый рынок. Дебют нового товара.
introductory campaign
Рекламная кампания в свя.ш с дебютом нового товара (t го выпуском на рынок)
introductory material
Рекламные матери а ли,  тгодго товлепные   для   обеспечения дебюта   нового   товара    (его чыхода  на  рыног\.
issue
Пыпуск, издание, помер.
issue audience
Совокупность лгц'читательская
П\ДНТОР11)1/,     пр<>< М,1Т|1ПН,1Ю
щи\ редакционные матерпа ли данной публнк цнп /но мера издания/.

issue life
Бремя, которое требуется для достижения изданием макси​мальной численности чита​тельской аудитории.
jingle
Рекламная передача с музы​кальным сопровождением.
jobber
Фирма, перепродающая обору​дование и материалы про​мышленным компаниям (на​зывается также оптовиком или дистрибьютором: whole​saler, distributor).
iob ticket
Контрольный листок (лист или конверт с листом, сопровож​дающие печатную продук​цию; содержат в себе все инструкции относительно ее обработки', следуют вместе с нею через все отделы или службы, давая, возможность контролировать код выпол​нения заказа].
junior panel
Малоформатный щит (афишная панель, устанавливаемая на пешеходных дорожках, па территории пригородных торговых центров или мон​тируемая на стенах домов, расположенных рядом с мага​зинами; известен также как шестилистоеой щит)
junior unit
Рекламное объявление  разме ром 7 X 10 дюймов 'полосу большинства  изданий  стан​дартного  формата/   (при его опублиговпнпи в изданиях бо​лее   К1>чпно,о,    таблоидного формата    осптннцуюся    пли
IVfrtf'b     НО НИ II      VOWIIO     itUr'/ОЛ Illinil   I f ()m> Ц 1KU11I Ы M II   II III   J'C
к la м n 11 v n    v fitnep налам u}.
to рекламного сообщения hie более 10 секций/ между про​граммами, которое непо​средственно предшествует объявлению позывных стан​ции', используется главным образом для напоминания о парках товаров).
illuminated
Средства наружной рекламы и рекламы на место продажи с искусственным освещением.
Image
Образ (впечатление, произво​димое на потребителей и потенциальных потребите​лей фирмой или ее товаром; репутация фирмы).
Impact
Вочдействпе (степень воздей​ствия на аудиторию реклам​ного сообщения, рекламной кампании или отдельного средства распространения пеклами).
imprint
Впечатка, допечатка (допе​чатка дополнительного текс​та на готовую рекламную полосу}.''
impulse buying
Импульсивная покупка (неза-п панированная покупка това-"(I широкого потребления', покупка под влиянием зри​тельного или слухового впе​чатления; приобретаемые таким образом товары име​нуются impulse goods).
incremental  discount
Скидка за прирост (один из видов скидки за количество; итоговая скидка, предостав​ляемая изданием рекламода​телю в случае опубликова​ния им в текущем году боль​шего объема рекламы по срав нению с предшествующим го​дом).

individual location
Одиночно расположеппое сре;г ство наружной рекламы.
inducement
Одно из мероприятий по про движению товара /стимули​рования сбыта' (премии, ку​поны, конкурсы покупателей, распространение образцов, применение упаковки вторич​ного пользования).
inherited audience
Унаследованная аудитория (часть зрителей или слуша​телей, которая осталась у приемников после прослуши​вания предыдущей передачи', см. holdover audience).
inquiry
Реакция на опубликование рекламного объявления, про​ведение мероприятий «паб-лик рилейшнз» или кампа​нии прямой почтовой рекла​мы (реакция может быть в виде телефонного звонка, письма или публикации, а также в виде возврата ку​пона с просьбой о предостав​лении дополнительной инфор​мации о товаре или запроса о возможности его приобре​тения).
inquiry test
Метод проверки эффективности рекламных сообщений или средств распространения рекламы путем сравнения количества полученных за​просов от читателей, зрите​лей или слушателей.
insert
1.
Вкладка,    вклейка    (папе
чатанная      рекламодателем
страница      или      несколько
страниц         с       рекламным
объявлением или текстом, ко​
торые    в'шитются    нчдатс
.lev   к   блок   тдания).
2.
Вкладыш (материал прямой
рекламы, вкладываемый в кон-
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ного на одной или нескольких страницах /возможны ил​люстрации/; хотя оно и выпус​кается массовым тиражом, значительные усилия затра​чиваются на придание ему вида и характера личного обращения к адресату}.
1 icensee
Держатель лицензии (в веща​нии — владелец станции).
life
Отрезок времени, в течение которого может быть просле​жена и измерена реакция па опубликование рекламного объявления.
linage /амер./
Количество использованного места для публикации рек​ламных объявлений /в га​зетах/ в расчетных строках «агат».
line
1. Строка;   расчетная   строка
(единица    измерения    места
для   размещения   рекламных
объявлений   в   газетах;   см-
agate line).
2. Ассортимент cony tci вующих
товаров.
3. Показатель частоты расчро-
вой сетки.
4. Канал  связи  между  веща​
тельной станцией и сетью, в
которую она входит.
line art
Штриховая иллюстрация; line cut (plate, engraving) — штри​ховое клише; клише, пере​дающее изображение без по​лутонов; line draving — ли-нейыый рисунок; рисунок кистью или пером, в котором изображение передается тол​щиной штрихов и интервала​ми между ними.
list
1. В прямой почтовой рекла​ме — рассылочный список, подборка имен, адресов и

должностных званий лиц, являющихся адресатами ре​кламных материалов (суще​ствуют списки потребите​лей, списки по отраслям или профессиям, а также по дру​гим демографическим кате​гориям и превалирующим ин​тересам.
2. Прейскурант  (в частности,
прейскурант      производите​
ля).
3. План-график      использова​
ния   средств    распростране​
ния  рекламы.
list broker
Агентская фирма, специали​зирующаяся на предостав​лении списков различного профиля для рассылки ма​териалов прямой почтовой рекламы (в большинстве слу​чаев такое агентство может взять на себя и рассылку по поручению рекламодателя).
listener diary
Дневник слушателя (в веща​нии — метод проведения об​следований, при котором уча​стник выборки ведет посто​янную запись названий про​грамм, которые смотрит или слушает).
live program, live
Телевизионная программа, пе​редаваемая сразу в эфир со сценической площадки или места события (без за​писи на пленку).
local channel station
Радиостанция местного значе​ния (обычно отличается ог раниченной мощностью и ра​диусом действия /в СШЛ/, не превышающим примерно 50 .миль).
local  program
Программа. подготовленная местной станцией вещания
(без i/частия сети).
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keep standing
«Пусть стоит!» (просьба сохра​нить печатные формы для их последующего использования, адресованная типографии; см. hold).
key
Шифр, код, условное обозна​чение (кодирование реклам​ного объявления или возврат​ного купона к нему, дающее возможность соотнести кон​кретные запросы или обра-прения за информацией с дан​ным объявлением или печат​ным изданием).
keying an advertisement
Шифровка рекламных объяв​лений (помещение условного кода /числа или буквы/ на возвратный купон рекламно​го объявления или в текст адреса рекламодателя, ука​занный в нем, для того что​бы можно было установить, какое объявление или какое средство распространения ре​кламы принесло данный за​прос', см- inquiry tost).
label
Товарная этикетка, ярлык, на​клейка; printed foil label — этикетка, отпечатанная на фольге; gummed label — гум​мированная этикетка.
launch
Начало рекламной кампании; выход на рынок с новым то​варом; выход на новый ры​нок.
layout
Эскиз, макот (рабочий набро​сок рекламного объявления или другого рекламного пе​чатного материала, дающий представление о замысле ав-

тора и предполагаемом вза​иморасположении текста и иллюстраций)', thumbnail layout — макет в миниатю​ре; rough — черновой макет; illustrated — макет с иллю​страциями.
leaders
Направляющие пунктиры (пун​ктирные линии из точек пни тире, направляющие внима ние читателя по поверхно​сти рекламного объявления от одной его части к другой; так же называется многото​чие, стоящее на месте про​пущенного слова или перено​сящее смысловое ударение па следующее слово).
lead-in
1. Вещательная      программа,
предшествующая    обследуе​
мому  отрезку  времени  или
обследуемой   программе.
2. Вступительная   часть   рек​
ламного объявления.
lead-out
Вещательная программа, иду​щая поело обследуемого от​резка времени или обследуе​мой программы.
leaflet
Материал прямой рекламы — отпечатанный лист бумаги, сложенный один или два раза.
lease
Контракт на аренду места дня размещения рекламы в сред​ствах общественного тран​спорта.
legend
Подрисуночнал надпись; см. caption.
letter
Письмо; информационное пись​мо (пряная pi'KJunia часто принимает форму коммуни​кации, имеющей вид обычного делового письма, отпечатан-
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makeup (make-up), make* up ot a page
Bepciita (jiajMeuit'iiue текста и клише в полосе для печати', взаиморасположение реклам​ных и редакционных мате​риалов па полосе); make-up proof — корректура верстки; maker-up — метранпаж, вер​стальщик.
makeup restrictions
Технические требования изда​телей к рекламодателям (на​пример, определенный размер оригиналов рекламных объ​явлений /соотношение (/.чины и ширины/).
man
Сиециалист, работник; adman-специалист в области рекла​мы, рекламист, служащий ре​кламной отрасли; PR man — специалист в области «паб-лик рилейшнз»; layout man -1) оформитель; 2) техниче​ский редактор.
mandatory copy
1. Текст,  помещаемый в обя​
зательном порядке  на  упа​
ковке  некоторых  товаров.
2. Текст,   который   по   требо​
ванию рекламодателя вклю​
чается во все его рекламные
сообщения.
manual
Учебник, карманный снравоч-ник, наставление, руковод​ство (все эти разнообразные виды сбытовой и техниче​ской литературы планиру​ются и издаются в рамках единого плана маркетинга и должны способствовать со​зданию единого рекламного стиля и единого восприятия образа фирмы-производите-ля).
manuscript
Рукопись, оригинал; author's manuscript — авторская ру​копись; final manuscript — издательский оригинал.

market
Рынок (значительная группа tHxh'u, способных и мелаю-iijux произвести покупку: пер​спективные потребители то​вара или услуги', географиче​ский район, охватывающий значительное число потен​циальных потребителей; в частности, этим термином обозначаются следующие по​нятия: /. Группа покупа​телей; 2. Псе покупатели данного товара; 3. Нее пот​ребители товара в данном районе', 4. Организованное место торговли; 5. Источ​ник получения товаров).
market index
Фактор, выбранный в качестве единицы измерения для сра​внения сбытовых возможно​стей в различных регионах маркетинга.
market potential
Потенциал рынка, потенциаль​ные возможности рынка] (до​ля рынка, захватить кото​рую надеется фирма).
market profile
Структура или профиль рынка (характеристика потенци​альных потребителей или анализ в разрезе возраста, пола, дохода, собственности и других показателей группы лиц, которые образуют ры​нок товара или услуги; см. demographics, psychogra-phics).
market research (market analy​sis, market survey)
Исследование рынка (исследо​вательская деятельность, на-правленная на обнаружение и оценку сбытовых возмож​ностей товаров данной фир​мы).
market segmentation
Сегментация рынка (подразде​ление рынка на отдельные
local  rate
Местный тариф (более низкие по сравнению с общенацио​нальными тарифные став​ки, предлагаемые средствами распространения рекламы местным 1локалъпым1 рекла​модателям).
location
1. Расположение     устройства
наружной рекламы на мест​
ности    (обычно    характери​
зуется с точки зрения бли​
зости к крупным магистра​
лям,   местам   напряженного
уличного  движения).
2. Местоположение  рекламно​
го объявления в тексте пе​
чатного издания.
3. Место   внестудийной   кино​
съемки.
logotype,  logo
Логотип (название фирмы или товара в оригинальном гра​фическом исполнении или на​чертании, используемое в ка​честве символа товара и за​частую являющееся торговой маркой).
loss leader
Убыточный лидер (рекламиро​вание товара, продаваемого по себестоимости или даже ниже себестоимости, для привлечения покупателей в магазин).
М
magazine advertising
Реклама в журналах (публи​кация рекламных объявлений в изданиях журнального фор​мата).
magazine supplement
Журнальное приложение, ггри-ложепие журнального типа (публикация журтпьноги фор мата, распространяе​мая в виде приложения к га-ветом; может издаваться са-

мой газетой /locally edited or individual supplement, in​dependent supplement/ или готовиться и распростра пяться через неконкурирую​щие газеты газетным синди​катом; такое журнальное приложение называется син​дицированным /syndicated supplement/).
mail order
Посылочная торговля /посы​лочные операции/ (метод торговли, при котором то​вар может быть приобретен путем посылки заказа по почте].
mail order advertising
Реклама посылочных операций (реклама, рассчитанная на непосредственное получение заказов перспективных поку​пателей по почте; реклам​ное сообщение этого рода мо​жет распространяться с по​мощью любого средства рас​пространения рекламы),
mailing  list
Список адресатов прямой поч​товой рекламы.
mailing   «shot»
Разовая рассылка рекламных материалов по почте или один из этапов кампании прямой почтовой рекламы.
make (of things)
Марка товара /изготовителя/; см. brand.
make good  (make-good)
1. Исправление,     возмещение
(бесплатная   повторная пуб​
ликация    рекламного    объяв​
ления,    в   котором   по   вине
редакции     была     допущена
ошибка).
2. Возмещение   сумш,   упла​
ченной  аа   рекламное  место
ипи время в случае неопуб-
лнкопания рекламного сооб
щрппн пли ею гуирстиенпо
ю искажепгш.
media buyer
1. Специалист    но    работе    со
средп «ami распространения
рекламы.
2. Qij/hUHiuu
рекламного
агент стиа,     отвечающий   за
закупку рекламного времени
и  места.
3. Служащий   рекламодателя,
непосредственно      закупаю​
щий   рекламное   место   или
время.
media coverage
Доля обглед>омой группы на​селения, охватываемая рек​ламной кампанией с исполь​зованием одного или несколь​ких средств распростране​ния рекламы.
media mix
1. План комплексного исполь​
зования  различных  средств
распространения      рекламы
для   проведения   рекламной
кампании.
2. Содержание рекламной кам​
пании;   выделение   ассигно​
ваний на проведение входя​
щих в нее мероприятий.
media market
Географическая зона, опреде​ленная планом эффективного охвата потенциальных поку​пателей средствами распро​странения рекламы, обслу​живающими данный регион.
media objectives
Формулирование специаль​ных задач отдельных средств распространения рекламы л рамках рекламной кампа​нии.
media  vehicle
«Носитель», «распространи​тель» (конкретное средство распространения рекламы, которое служит для донесе​ния рекламного сообщения до сознания данной группы по​требителей I потенциальных потребителей!).

medium  (plural-media)
1. Средство     распространения
рекламы; средство донесения
рекламного   сообщения,   на​
пример   телевидение,    жур​
нал или прямая почтовая ре​
клама.
2. Средства и методы, исполь​
зуемые   творческими   работ​
никами,  такие,  как перо и
чернила,  пастель или фото​
графия.
merchandising
Мерчаидайзипг (любая деятель​ность, рассчитанная на по, чтобы заинтересовать сбы​товую сеть в продвижении товара или услуги рекламо​дателя к потребителю', сти​мулирование деятельности сферы торговли).
merchandising media
Средства мерчапдайзинга /сти​мулирования деятельности сферы торговли/ (подразде​ляются на две основные груп​пы 1. Shop display material; все виды материалов рекламы на месте продажи, переда​ваемые изготовителем това​ра сбытовой сети; их основ​ная функция — напомнить покупателю о товаре рекла​модателя в момент выбора; рекламодателем принимают​ся различные меры, чтобы побудить розничного торгов​ца выставить эти средства рекламы в торговом помеще​нии; 2. Premium, free gift and coupon schemes. Премии, раздача мелких сувениров, различные виды скидок против представления доказательст​ва покупки и многие другие виды приемов побуждения со​вершить покупку; по суще​ству, одна из форм снижения цен, бесплатная раздача ка​ких-либо предметов в ка​честве фактора, побуждаю​щего сделать покупку; в рам​ках мерчаидайзинга их цель—
335
однородные секторы Оля их последующей индивидуаль​ной проработки].
market share
Доля рынка (доля продукции фирмы в фактическом или потенциальном объеме вало​вой продукции отрасли).
marketing
Маркетинг (система взаимо​связанных видов предприни​мательской деятельности, направленная на планирова​ние, ценообразование, про​движение и распределение то​варов, удовлетворяющих спрос фактических и потенциаль​ных потребителей', совокуп​ность мероприятий по про​движению товара от произ​водителя до конечного по​требителя, включающая в себя анализ конкурирующих товаров и услуг и изучение направлений развития от​расли).
marketing mix
«Рецепт маркетинга» (комплекс​ная программа мероприятий маркетинга, его структура; выделение ассигнований на за​планированные мероприятия маркетинга].
marketing plan
План маркетинга (детальное, последовательное изложение мероприятий, с помощью ко​торых имеется ввиду достичь поставленных целей марке-тинга).
marketing research
Исследования в области мар​
кетинга (всякая исследова​
тельская
деятельность,
направленная на снижение
стоимости проведения мар​
кетинга или распределения
товара, увеличение сбыта
и достижение максимальных
прибылей).

marketing strategy
Стратегия маркетинга (опре​деление генеральных целей маркетинга, которые плани​руется достичь в течение оп​ределенного периода, и, общих направлений мероприятий для их достижения).
mass communication
Массовая коммуникация (од​новременное распростране​ние большого числа идентич​ных сообщений средствами массовой информации', массо​вое средство распростране​ния рекламы /пресса, теле​видение, радио/).
master
Оригинал рекламного текста или иллюстрации, выполнен​ный от руки или в виде па-бора или клише, предназна​ченный для репродуцирова​ния любым из способов; име​нуется также original.
maximil  rate /амер./
Стоимость одной расчетной строки «агат» при публика​ции рекламного объявления в газете тиражом 1 млн. экз. по самому высокому тарифу.
mechanical
Оригинал-макет (монтаж эле​ментов рекламного объявле​ния, дающий полное пред​ставление об их относитель​ных размерах и размещении относительно друг друга, не​обходимый для того, чтобы можно было изготовить пе​чатные формы или негати​вы).
media
Средства
распространения
рекламы (термин, применяе​мый для обозначения всей со​вокупности средств аудио- и визуальной коммуникации, таких, как печать, радио, телевидение, наружная рек​лама, реклама на транспор​те).
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рекламы таким образом, что разворачивание материала не прерывает xodn подачи рек​ламного сообщения).
net /амер./, nett /англ./
Нено (сумма, выплачиваемая средству распространения рекламы рекламным агент​ством по счету, т. е. за вы​четом агентской комиссии и скидки за срочный платеж; см- fifteen and two).
net press run
Общее количество годных для распространения экземпля​ров печатного издания.
net rate
Чистая тарифная  ставка (офи​циальная   тарифная   ставка средства   распространения рекламы  за  вычетом   агент​ской комиссии).
network
1. Сеть     (в  вещании — группа
станций, объединенных кон​
трактом   и   обычно   взаимо​
связанных, созданная для од​
новременной трансляции од​
них и тех же   программ).
2. Группа   газет,   распростра​
няемых  в  различных  райо​
нах, рекламное место в ко​
торых     можно     приобрести
централизованно.
network affiliate
Участник   сети;   см.  affiliate.
network cooperative program
Кооперированная программа сети (программа вещания се​ти, предлагаемая местным /локальным/ рекламодателям для финансирования. В ней предусмотрены паузы, в ко​торые по сигналу могут вклю​чаться местные рекламные сообщения).
network option time
Эфирное время в опционе сети (эфирное время входящих в сеть станций, на которое

сеть имеет преимуществен​ное право, зависящее от при​нятия данной с„танцией про​граммы сети', называется также сетевым временем /net​work lime/; см- station op​tion time).
newspaper advertising
Реклама в газетах (публика​ция рекламных объявлений в изданиях газетного форма​та).
newspaper representative (rep) Гог advertising
Агент ио продаже рекламиого места в газетах.
newspaper supplement
Газетное приложение; слг. ma​gazine supplement.
Nielsen rating  /амер./
Котировочные данпые Нильсе​на (в вещательной рекламе — данные о проценте домовла​дений, прослушивающих дан​ную вещательную програм​му, получаемые и публи​куемые американской спе​циализированной фирмой «А. К. Нильсен» /А.С. Niel​sen/).
nonilluminatcd
Рекламный щит без искусствен​ного освещения; именуется также regular.
novelty
Мелкий рекламный сувенир.
novelty advertising
Реклама при помощи распро​странения мелких сувениров.
number
1. Выпуск,   экземпляр   /жур​
нала/.
2. Колонцифра.
О
occupational clasbiliicalion Классификация  но профессио​нальному  признаку (обък>1'
•>,у,- 01666
(jhenumi, розничного торговца торговать товаром марки рекламодателя).
metro   market  /амер./
1'ынок городского конгломера​та (территория нескольких расположенных рядом окру-гов, тяготеющих к крупному городу 1с населением не менее GO тыс. жителей!).
millinc rate Iамер. I
Тариф «миллайн» (теоретиче​ская единица измерения, ис​пользуемая для сравнения ве​личины тарифов на публика​цию рекламных объявлений в газетах с учетом тиражей. Представляет собой стои​мость одной расчетной стро​ки «агате» в 1 млн. экз. га​зеты).
minimi!   /амер./
Стоимость одной расчетной строки «агат» при публика​ции рекламного объявления в газете тиражом 1 млн. экз. по самому низкому тарифу.
monthly
Ежемесячное периодическое из​дание; monthly paper — еже​месячная газета; monthly re​view, monthly magazine — ежемесячный журнал.
morning edition
Утренний выпуск газеты, ут​реннее издание.
motiviation research (MR)
Мотивационные исследования (исследование побудитель​ных причин, лежащих в осно​ве поведения потребителей в связи с реакцией на рекламу, установление связи между поступками и скрытыми же​ланиями, эмоциями и наме​рениями. Использование ре​зультатов подобного рода ис​следований для достижения поставленных целей марке​тинга).

musical clock
Тип программы вещания, в ко​торой воснрои.шедеиие аи-ниси популярной музыки и сообщения точного времени служат фоном для многочис​ленных рекламных объявле​ний.
N
паше slug, name block
Именной «жетон» (наименова​ние ила логотип рекламода​теля).
national brand
Марка товара, имеющая обще​национальное распростра​нение (товар общенациональ​ной марки продается во мно​гих розничных предприятиях по всей территории страны в отличие от частной марки или частной этикетки /pri​vate brand, private label/, принадлежащих оптовым или розничным торговым фир​мам', именуется также manu​facturers brand).
national plan
Тактика проведения реклам​ной кампании, направленной на одновременный захват рынка сбыта товара в мас​штабах всей страны (являет​ся суммой многочисленных ре​гиональных планов; см- zone plan).
national rate
Тарифная ставка для общена​циональных рекламодате​лей /в газетах — то же, что general rate/ (применяется к общенациональным рекламо​дателям в отличие от ло​кальных, оплачивающих ус​луги средств распространен ния рекламы по понижение му тарифу).
natural fold
Естественный сгиб (метод скла​дывания материалов прямо*
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пасмый рекламодателем как единое  целое.
2. Контракт   па   рекламу   на
транспорте.
3. В наружной рекламе — на​
бор   мест   для   размещения
плакатов  на  3  и  6   листов
/афишных  панелей/,   прода​
ваемый как единое целое.
4. Упаковка    рекламируемого
товара,   часто   выделяющая
товар и несущая рекламный
лозунг или рекламное сооб​
щение.
5. Комплект   материалов   для
продвижения  товара,   пред​
лагаемый        промышленной
фирмой-изготовителем     роз​
ничным торговым предприя​
тиям; см- merchandising me​
dia.
package band premium
Премия, выплачиваемая поку​пателю  против  предъявляе​мой части упаковки товара в   качестве   доказательства сделанной  покупки.
package  insert
Вкладка в  упаковку   (реклам​ный  материал  внутри  упа​ковки товара; обычно имеет назначение   рекламировать другой товар).
package program (package show)
Программа из комплекта (в ве​щании — готовая програм​ма со всеми элементами, кро​ме рекламных объявлений, предлагаемая для продажи как таковая. Она может быть транслируемой в момент ис​полнения, записанной на пла​стинку, магнитную пленку, снятой на кинофильм).
packager
Продавец комплектов (фирма, занимающаяся производст​вом или подбором комплек​тов вещательных программ или серий программ и про​дающая их оптом сетям или станциям)-

painted  bulletin
Рисованный щит (средство на​ружной рекламы; щит с им-бражением, выполненным от руки прямо на его пове/инч-сти, с отличие от панелей или щитов, на которые на​клеиваются готовые, выпол​ненные типографским спосо​бом плакаты; именуется так​же painted display; его раз​новидности: painted sign — нарисованный знак, символ или вывеска; painted wall sign — то же изображение, исполненное красками на сте​не дома; painted wall — ре​кламное сообщение, испол​ненное красками на стене здания).
panel
1. Потребительская       панель
(выборка    участников   иссле​
дования   в   области   марке​
тинга    или    рекламы,    при​
влекаемая   для   обследования
в течение значительного пе​
риода времени).
2. Панель или щит (установка
для размещения  средств на​
ружной   рекламы;   специаль​
но   сооруженные   вертикаль​
ные плоские поверхности, сда​
ваемые в аренду для расклей​
ки    на    них    изготовленных
типографским способом пла​
катов).

parade poster /амер./
Рекламный щит, устанавлива​емый на средствах обще​ственного транспорта.
partial run
Покупка места для публикации рекламных объявлений толь​ко в части тиража издания, распространяемого в грани​цах определенного региона или по всей стране.
participation
Покупка времени для переда​чи рекламного сообщения внутри программы вещания.
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22*
пение получателей отрасле​вого издания в группы в со-omeemcmeuii с их местом ра​боты или профессией или в соответствии с занимаемой, должность!»}.
one hundred showing, 100 sho​wing /амер./
100 шоуинг (стандартная ме​ра интенсивности наружной рекламы, количество пиитов, панелей и других установок для размещения наружной рекламы, составляющих 100 шоуинг, зависит от размера потенциальной аудитории, однако оно должно обеспе​чить зрительную связъспрак-тически всеми передвигаю​щимися местными жителя​ми данного населенного пунк​та за 30-дневный период).
one shot
«Одиночный выстрел» (разовое финансирование рекламода​телем программы вещания', в рекламе в прессе этим тер​мином обозначается публи​куемое всего один раз реклам​ное объявление).
one time only
Разовая закупка времени для одного рекламного ролика на одной станции в опреде​ленный отрезок времени.
one-time rate /амер.!
Одноразовый тариф (тариф дли рекламодателя, который не покупает рекламное время или место в количестве, до​статочном для получения скидок за количество; то же самое, что transient rate).
open-end program
Открытая программа (любая программа вещания, снятая на кинопленку или в ви​деозаписи, без включения рекламных передач, но рассчи​танная на их включение местными рекламодателями

через станции-филиалы', близ​
кое
понятие — open-end
transcription;,
open  rate
Открытая   тарифная   ставка (ставки,   зависящая от коли​чества   закупаемого   реклам-ного  времени  или места).
outdoor advertising
Наружная реклам,! (средство распространения рекламы, которое доносит рекламные сообщения до сознания ауди​тории при помощи отпеча​танных типографским спо​собом плакатов, рисованных щитов и световых табло, ус​тановленных в местах наибо​лее оживленного уличного дви​жения).
outdoor sign
Сродство наружной рекламы (например, рекламный щит, плакат, световое табло).
out-of-home media
Средства распространения рек​ламы, воздействующие на потребителя вне доли (на​ружная реклама, реклама на транспорте и реклама на ме​сте продажи', в отличие от рекламы в прессе и рекламы средствами вещания, именуе​мыми in-home media).
overlapping circulation см. dup​lication
overrun
Превышение обусловленного тиража (количество экзем​пляров печатного издания, превышающее обусловленный тираж. Рекламодатель обыч​но принимает превышение в размере до 10% с пропор​циональной оплатой).
package
1. Комплект   программ   веща​ния,   продаваемый   и   поку-
результатов      демонстрации «лоцмана».
pilot unit
В наружной рекламе — щит или плакат, используемый для предварительной оценки эффективности всей плани​руемой кампании.
placard /англ./ Рекламный плакат.
plan
В рекламе средствами веща​ния этот термин имеет тот же смысл, что и package.
plant  (poster plant)
1. Установка,   каркас,   метал​
лическая   конструкция   для
размещения средств наруж​
ной рекламы.
2. Коммерческое   предприятие
наружной   рекламы,    сдаю​
щее   подобные   конструкции
или  устройства  в  аренду и
подряжающееся     поддержи​
вать   расклеенные   нлакаты
в  порядке  в  течение  срока
аренды.
plant capacity
Количество 100 шоуингов, на​ходящееся в распоряжении местного предприятия на​ружной рекламы.
plant operator
Контрактор (предприятие на​ружной рекламы, располага​ющее соответствующими ус​тановками и оборудовттем}.
playback
В исследованиях рекламы — мнение, высказанное опра​шиваемыми по поводу со​держания рекламного сооб​щения.
poinl-of-purchase (point-of-sale) advertising, POP (POS)
Реклама на месте продажи (любые якто.тции или рек​ламный .материал, размеща​емые внутри торгового по-

мещения   или   воли,т   ит   нк го).
position (position of advertise​ments)
Позиция, положение реклам​ного сообщения во времени или в пространстве, имею​щее первостепенное значе​ние для его эффективности.
1.
В рекламе в прессе — место
рекламного   объявления   в
блоке издания или на полосе
(рекламодатель     может     за
специальную плату оговорить
место публикации своего объ​
явления fixed location, pres​
cribed   position);    приведем
некоторые из наиболее упот​
ребительных терминов, слу​
жащих для обозначения ме​
ста рекламного объявления:
а)
в   блоке   издания:   cover
positions, center spread, do​
uble spread, Campbell's soup:
б)
на полосе: checkerboards,
horizontal half page,  square
third, top right (left), facing
text matter (next to reading
matter, following reading mat​
ter) — в      непосредственной
близости   от   редакционного
материала,    island    position
(solus   position) — вне   пря​
мого соприкосновения с дру​
гими   рекламными   объявле​
ниями, в окружении редак​
ционных материалов; в) full
position,   preferred   position,
bpecial   pos.— общие  терми​
ны для обозначения выгод​
ного расположения реклам​
ного объявления; г) в слу​
чаях, когда местоположение
объявления не оговаривает​
ся, указывают: «по усмотро
нию  издателя»;   см.   R.O.P.
(R.O.B.).
2.
В   рекламе   средствами   ве-
щаттия — время  трансляции
рекламного   сообщении   /см-
prime   time,   Г!ле<1   position/
и его «окружение» в эфирном
пррмопи   /см.   lead-in,   lead-
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participation   program   (show), participating  program (show)
1. Программа,   oiкрыши   для
участия     (регулярная     про​
грамма   вещания,   подготов​
ленная сетью ила отдельной
станцией,  в  которой рекла​
модатели могут размещать
короткие рекламные сообще​
ния,   не   принимая   на   себя
никакой      ответственности
за    содержание    программы.
Отдельные   рекламные   сооб​
щения называются при атом
participations, a финансиро​
вание   такого   сообщения —
participation   или  participa​
tion sponsorship).
2. Программа вещания, в ко​
торую включены рекламные
сообщения   о   товарах   раз​
личных  рекламодателей.
3. Студийная     телевизионная
передача, в которой прини​
мают  участие  присутствую​
щие     зрители     /студийная
аудитория/.
pass-along reader
«Побочный» читатель (лицо, чи​тающее печатное издание, не приобретенное и не полу​ченное им самим или другим членом данного домохозяй​ства).
penetration
1. Степень    воздействия    рек​
ламного объявления на по​
тенциального потребителя.
2. Доля рынка, охватываемая
средствами распространения
рекламы.
3. Степень   проникновения   (в
вещательной рекламе  —  со​
отношение между числом до-
мохозяйств,    имеющих   при​
емники,   и общим  количест​
вом    домовладений   в    обсле​
дуемом районе;  термин  ис​
пользуется   для   обозначения
степени эффективности рек​
ламы с точки зрения ее воз-
на, аудиторию).

4. Доля читательской аудито​рии данного отраслевого из​дания в общем числе лиц или организаций, составля​ющих чшаюльскую аудито​рию обслуживаемой им от​расли.
per inquiry advertising (p. i. advertising)
Оплата по полученным запро​сам (соглашение между сред​ством распространения рек​ламы и рекламодателем, предусматривающее оплату услуг в зависимости от коли​чества поступивших запро​сов или проведенных запро​даж).
periodical
Периодическое издание (регу​лярно выходящее издание, за исключением газеты).
personal selling
Личная продажа (в отличие от рекламы, именуемой иногда неличной продажей', сбыто​вая деятельность, осущест​вляемая служащим или аген​том фирмы в процессе лич​ного общения с перспектив ним покупателем).
piggyback
Связка (в вещании — две сле​дующие непосредственно одна за другой рекламные програм​мы, рекламирующие различ​ные товары одного рекламо​дателя', использование этого метода называется piggyba​cking).
pilot, pilot Him, pilot program
«Лоцман» (в вещании специаль​но подготовленный фильм, дающий представление о дей​ствующих лицах и сюжете предлагаемой серии, создан​ный для изучения реакции аудитории, или как образец для перспективных покупа​телей). Pilot study (survey, test) — изучение и оценка
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pre-Ше
Сводный (сборный) каталог, сборник из нескольких пере​плетенных каталогов различ​ных промышленных фирм (каталоги могут передавать​ся в готовом виде издателям или печататься заново из​дателем сводного каталога', возможно соединение в одном издании обоих методов}.
premium
Премия (любое предложение товара, бесплатно или по номинальной цене, связывае​мое с покупкой другого това​ра и являющееся средством побуждения совершить ату покупку. Премии выдаются против представления дока​зательств совершения покуп​ки; см. box-top offers, pack​age band premium).
premium campaign
Кампания по продвижению то​вара  /стимулированию  сбы​та/ путем предложения пре​мий    (предложение   премий широко   освещается   рекла​мой).
premium  price,   premium rates
Повышенные тарифные ставки за рекламное время или ме​сто, пользующиеся наиболь​шим спросом со стороны рек​ламодателей, см. position charge.
preprint
1. Сигнальный  экземпляр  ре​
кламного  объявлепия.
2. Заранее отпечатанные мно​
гоцветные вкладки-объявле​
ния,   вкладываемые   в  газе​
ты.
press advertising
Реклама в прессе (публикация рекламных объявлений в пе​чатных изданиях, главным образоч периодических).
press relations
Установление   и   поддержание

контакток /связи/ с прессой для обеспечении редакцион​ного освещения фирмы или ее товара.
press release
Пресс-релиз (готовая инфор​мация о новом топаре или о другом важном для фирмы событии, распространяемая среди органов печати для возможного опубликования).
press proof
Сигнальный экземпляр изда​ния.
pressrun (press run), run
Общее количество экземпляров печатного издания, изготов​ленных по одному заказу; см. net press run, overrun.
prestige advertising
Престижная реклама (реклам​ные сообщения, с помощью которых рекламодатель стре​мится повлиять на отноше​ние потребителей к своей фирме, марке товара или предлагаемой услуге, не имея в виду их немедленную прода* жу\ см. advertising, institu​tional; public relations; cor​porate image advertising).
pretesting
Проверка /исследование/ пф-фективности рекламного объ​явления и его отдельных элементов до опубликования.
primary appeal
Главное притягательное каче​
ство, основной побудитель​
ный мотив, вызывающий по​
купку товара, который /юл-
жен стать стержневой темой
рекламной кампании.
р
primary coverage
Район огповпого ох пата (тер​ритория, на которой прием сигналов радиостанции по​стоянно уверенный или хо​роший).
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out, commercial protection, program preceding, program following/.
3. В наружной рекламе —• взаиморасположение средств рекламы между собой и с направлением основных по​токов уличного движения /транспортного и пешеход​ного/. См., например, head-on position, individual loca​tion.
positioning /амер./
Придание фирме средствами «паблик рилсйшнз» и рекла​мы положения признанного, лидирующего поставщика определенного товара или услугп.
position charge
Дополнительная плата за пре​доставление времени или ме​ста, указанных рекламода​телем.
postcard advertising
Реклама с помощью рассылки почтовых открыток (метод охвата широкой рекламной аудитории путем покупки одной или нескольких откры​ток из ассортимента, рас​сылаемого издателем журна​ла или независимым издате​лем по специально составлен​ным спискам).
F

oster . Плакат (в наружной рекла​ме — средство рекламы, из​готовленное типографским способом на больших листах бумаги и наклеиваемое на по​стоянные щиты или панели', размер рекламного плаката может колебаться от 3 до 30 стандартных листов /в США I и от 4 до 48 стандарт​ных листов /в Англии/. 2. В рекламе па транспорте — рекламные плакаты, разме​щаемые снаружи средств общественного транспорта.

3. Плакат (лист бумаги или картона с рекламным изо​бражением, предназначен​ный для вывешивания или расклейки в общественных местах или на специальных афишных панелях и тумбах).
poster hoarding
Щит для наклейки плакатов, объявлений и афиш.
poster panel
Плакатная панель (стандарт​ных размеров вертикальная поверхность для размещения рекламных плакатов).
poster pillar
Афишная  тумба.
poster plant см. plant
poster site
Местоположение средства на​ружной рекламы.
poster showing См. showing, full showing
posting date
В   наружной   рекламе —дата, с   которой   начинается   рас клейка рекламных объявле​ний на щиты или панели.
posting leeway
В наружной рекламе — льгот​ный 5-дневный срок с даты начала расклейки реклам​ных объявлений на щиты или панели.
posttesting
Изучение эффективности рек​ламных объявлений поело их опубликования.
preemption  (pre-emption)
Перестановка, перекройка рас​писания (в вещании — пере​дача времени, запланирован​ного для регулярных программ или особо важных сообщений, например для выступления главы государства).
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люи, конкурирующие про граммы в борьбе :sa реклам​ную аудиторию.
program  preceding
Программа вещания, непосред​ственно предшествуюптая данной программе (хорошая «предшественница» повыша​ет, усиливает эффектив​ность рекламного сообщения; см. lead-in).
program profile
Графическая интерпретация ре​акций выборки рекламной аудитории, участвующей в испытании /тесте/, включаю​щем анализ качественных показателей рекламной пе​редачи.
program rating
Котировка программы (пока​затель популярности про​граммы; процент выборки до-мохозяйств, радиослушателей и телезрителей, прослуши​вавших данную программу в данное время}.
promotion
Один из видов деятельности, составляющих маркетинг; содействие продаже /сбыту/, создание для него благопри​ятных условий; продвиже​ние товара, стимулирование сбыта (к рекламе ближе всего «сейлз промоушнъ /см. sales promotion/; в любой реальной ситуации чисто рекламные выступления и мера по сти​мулированию сбыта настоль​ко взаимосвязаны, что отде​лить одно от другого затруд​нительно, почтами широко применяется термин «рекла​ма и продвижение товара»— advertising and sales promo​tion).
promotional advertising Распространение в рекламных сообщениях  сведений о  ме​рах но продвижению товара

/стимулированию сбыта/; sa​les promotional adveilising — любая реклама, нацеленная непосредственно па потреби​теля с целью чагтавнтт. его купить рекламируемый то​вар; dealer promotional ad​vertising — реклама, напра​вленная па дилеров и других розничных торговцев и име​ющая целью побудить н\ складировать реклампр\е мыл товар в торговать ям.
prospect,   prospective   consumer (client)
Перспективный     потребитель, перспективный  клиент.
prospectus Рекламный проспект.
psychograpbics
Психографпческие
данные
(статистическое описание рынка или другой группы 1иц на основе психологиче​ских критериев, таких, как интересы, склонность к но​вому, образ жизни, стремле​ние к изысканности; см. de​mographics).
public information panel
Афишпая  панель.
publication
1. Опубликование,      публика​
ция рекламного объявления.
2. Публикация, издание.
publicity
1. Популяризация, придание нзвестрости, «паблисити» (действия, направленные на привлечение внимания пуб​лики; одно из главныг орудий «паблик рилейшняъ для обес​печения редакционного осве​щения в разделах новостей или информации газет и журналов, а тчкисг в пере-дачпг новостей по радио и
2. Материал   /статьи,   сообще ния или пресс релизы о то​варе пни фирме/, перелавае
primary househoalds
Домохозяйства, составляющие основную читательскую ауди​торию издания; см. audience, primary.
primary reader
Читатель, входящий в оспов-пуго читательскую аудито​рию издания; см. audience, primary; pass along reader.
prime time (TV), peak time В телевидении — период вре​мени для передачи реклам​ных программ и объявлений /обычно между 19 и 23 часа​ми/, когда их увидеть имеет возможность максимальное число телезрителей.
prime time (radio)
В радиовещании — время дпя, "• когда большинство людей едет на работу или с работы и слушает установленные в автомашинах радиоприемни​ки; именуется также drive time; см. housewife times.
private brand
Торговая марка торгового пред​приятия, под которой оно одно продает товары; име​нуется также dealer's brand; distributor's brand; house brand; (отличается от ма​рочных товаров промышлен​ных фирм, продаваемых в многочисленных торговых предприятиях; cv. national brand).
private label goods
Товары, производимые исклю​чительно для сбыта под мар​кой оптовых пли розничных торговых предприятий пли других посредников; см. pri​vate brand.
producer  advertising
Реклама   фирмы,   производя​щей  рекламируемые  ею  то​вары.

product
Рекламируемый  товар.
product research
Исследование, направленное hi изучение отношения потре​бителя к рекламируемому товару и аналогичным това​рам конкурентов.
production
Воплощение идеи рекламы в готовое рекламное сообще​ние.
production department; pro​duction
Производственный отдел (в ре​кламном агентстве или рек​ламном   отделе — группа лиц,   занимающаяся   превра щением текста и иллюстра​ций в готовое печатное изда​ние или печатный рекламный материал;  в  вещании — ли​ца,   ответственные   за   под​готовку и представление про грамм вещания].
program (programme)
1. План   проведения   реклам
ной кампании.
2. В  вещании — относительно
длительная    единица    веша​
ния,   обычно  с  различными
развлекательными элемента​
ми.
program compatability
В   вещании   —   совместимость (соответствие      содержания программы характеру вклю ценных в нее рекламных сооб​щений).
program following
Программа вещания, которая следует за данной програм​мой (имеет важное значение при выборе времени для раз​мещения рекламных сообще​ний: см. lead-out).
program opposite
Программы других станций или сетей, транслируемые одно​временно с данной програм-
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quarterly
Ежеквартальное издание, (обыч​но журнального типа).
quarter showing (quarter run, quarter service)
Четверть шоуинга (в рекламе па транспорте •— размеще​ние рекламных сообщений в каждом четвертом средстве транспорта; этим же тер​мином приближенно обозна​чается 25 шоуинг в наруж​ной рекламе).
queen size poster
В рекламе на транспорте — плакат размером 30 X 88 дюймов (размещаемый, как правило, на той стороне средства транспорта, кото​рая обращена к тротуару).
questionnaire (questionary)
Вопросник, анкета (использу​емые при проведении опро​сов, обследований, интервью и других видов исследований в области рекламы).
quintile
Квинтиль (единица арифмети​ческого измерения рекламной аудитории, раеная одной пя​той /20%/ ее общей числен​ности, причем каждый из квинтилей отличается раз​личной частотой восприятия обследуемого рекламного со​общения).
quote
Ссылаться па кого-либо, цп-ш ровать  чье-либо  высказыва​ние в рекламном сообщении.
R
racks
В рекламе па место продажи — устройства в виде полок или стендов, специально скон​струированные промышлен​ной фирмой для размещении ее продукции и торговых за​лах (они служат для вы-

кладки товара и способству​ют  его  i/jiiaaaiiuio).
radio advertising
Реклама по радио.
radio announcement
Рекламное объявление но ра​дио.
railroad bulletin /амер./ Рекламный щит большого ра!-мера, устанавливаемый вбли​зи полотна железной дороги для привлечения внимания пассажиров.
rate
Тарифная ставка за единицу рекламного времени или мо​ста.
rate base
Тираж печатного издания, по​служивший основой для ус​тановления тарифа на пуб​ликацию рекламных объяв​лений.
rate book
Тарифный справочник, регу​лярно публикующий расцен​ки различных средств рас​пространения рекламы и со​путствующую информацию (стандартным /официаль​ным/ источником такой ин​формации в США является Standard Rale and Data, a a Англии — British Rate and Data).
rate card
Тарифный справочник (карта или буклет, в которых при​водятся тарифы на публи​кацию рекламных объявле​ний, предъявляемые требо​вания, конечные сроки сдачи материалов и другие необ​ходимые данные о средстве распространения рекламы).
rate differentinl
Тарифные ножницы (в рекламе в газетах — разница между тпртрпыпи ставками для
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мы ii бесплатно средствам мас​совой информации для опуб-тшкования по их усмотре-пиго, который готовится в форме редакционного, а не рекламного материала (от​личается от рекламы в соб​ственном смысле тем, что не производится непосредст​венная покупка времени или песта для публикации сооб​щений о товаре или фирме, хотя косвенная плата в са​мых различных формах мо​жет иметь место].
public relations, PR
«Паблик рилейпшз» (полноцен​ного   эквивалента   при   пере​воде с английского языка  па любой     иностранный     язык нет. Практически везде идет вез перевода.  Иногда перево​дится   как   организация   об​щественного  мнения.   Широ​кое понятие,  относящееся к общему   образу   фирмы   или производимому  ею  впечатле​нию.   Систематически   пла​нируемая  деятельность,   на​правленная на оказание влия​ния на мнения и отношение лиц,  представляющих инте​рес для фирмы,  ее стабиль​ности и сбыта ее продукции. В  самом   широком  значении включает в себя образ фирмы, складывающийся из ее това​ров, их упаковки, деятельно​сти службы сбыта,  впечат​ления от ее сбытовой и рек​ламной литературы, уровня сервиса,   рекламы   и  многого другого. П более ограниченном смысле относится к деятель​ности, направленной на обес​печение   редакционного   осве​щения   со   стороны   средств массовой информации.  «Паб-лик  рилейшнзъ — это любая коммуникация,      проводимая главны ч образом с целью со​здания   престижа   и   обеспе-

чения благожелательного от​ношения).
publisher's   representative   (rep)
aipht издателя (независимое предприятие, продающее ме​сто д^я размещения реклам​ных объявлений в издании или группе изданий).
publisher's statement
Заявление издателя (данные о тираже и составе чита​тельской аудитории отрас​левого издания за шестиме​сячный период, представлен​ные издателем).
pub set
Набор   рекламного   объявле​ния,   выполненный   издани​ем, в котором оно б>дет опу​бликовано.
pyramid page make up (pyramid makeup)
Пирамидальная верстка поло​сы (при которой рекламное объявление самого большого размера помещается в самом низу полосы, а остальные размещаются по убывающе​му размеру в виде пирамиды, направленной вершиной к вер​ху полосы.
qualified  reader
В практике исследований — лицо, представившее доказа​тельства того, что им было прочитано конкретное изда​ние.
quantity discount
Скидка за количество (скидка с обычных тарифных ставок, предоставляемая средствами распространения рекламы рекламодателям, покупаю​щим обусловленное количест​во времени или места в тече​ние данного периода времени; имеет много специфических форм).
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рекламы или целой отрасле​вой ассоциацией в качестве имеющего праео нп получена!1 агенпи ной комиссии в уста​новленном размере); приз​нанное рекламной агентст​во — recognized advertising agency.
redemption coupon
Одно из средств продвижения товара; купон, дающий пра​во на получение рекламиру​емого товара бесплатно или со скидкой.
release
1. Разрешение.     Подписанное
заявление  лица,  разрешаю​
щее публикацию своего вы​
сказывания или своей фото​
графии.
2. Разрешение на публикацию
(указание   средству   распро​
странения рекламы об опуб​
ликовании   рекламного   сооб​
щения).
3. Передача кинофильма в про​
кат.
reminder advertising
Напоминающая реклама (рек​ламные объявления небольшо​го формата, используемые в ходе рекламной кампании в качестве вспомогательного средства; именуются так​же — reminder advertise​ments).
repeat, repetition
Повтор (повторная трансляция уже передававшейся реклам​ной программы; повторная публикация рекламного объ​явления).
replate
Сменные полосы (смена одной или более полос при печати тиража разового или перио​дического издания или газе​ты).
reply card, return card
Возвратная почтовая карточка
(стоимость   пересылки кото-

рой заранее оплачена адреса​том /часть рекгамного объ​явления/).
reply coupon
Возвратный купон рекламного объявления.
reprint
Оттиск рекламного объявле​ния, сделанный после его опубликования для исполь​зования п прямой почтовой рекламе (в виде листовки и для другт целей).
resizing
Изготовление оригиналов рек​ламных объявлений в раз​личных размерах /форма​тах/ для соответствия раз​личным размерам рекламной площади в печатных изда​ниях.
respondent
Опрашиваемый, обследуемый (в исследованиях маркетин​га и рекламы — лицо, отве​чающее на вопросы или уча​ствующее в различных испы​таниях Imecmaxl).
retail advertising
Реклама, распространяемая розничными торговыми пред нриятиями, продающими то​вары массового потребления, которые они сами но произ​водят (адресована непосред​ственным потребителям).
returns
Отдача (результат проведен​ных рекламных мероприя​тий, рекламной кампании).
rider
Дополнительное предложение в конце рекламного сообще​ния.
roll-out
Раскатка (постепенное /по мере завоевания   рынка!   расшире​ние   района    активной   рек лампой   деятельности).
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общенационального и локаль​ного  рекламодателя).
rate holder
Тарифный минимум (мини​мальное количество реклам​ного времени ила места, ко​торое рекламодатель должен закупить в течение опреде​ленного времени, чтобы по​лучить право на скидку за количество).
rating
В вещании — то же, что и ко​тировка программы; см. pro​gram rating.
rating point
В вещании — единица измере​ния, означающая, что 1% до-мохозяйств в обследуемом районе включал свои прием-пики на обследуемую про​грамму по крайней мере один раз за определенный период времени.
reach
Охват (число лиц, до которых средство распространения ре​кламы доносит /actual reach/ или может донести /poten​tial reach/ рекламное сооб​щение; см- audience, cumul​ative; audience, net undupli-cated).
reader
Читатель (в рекламных иссле​дованиях этим термином обо​значается лицо, которое ви​дело некоторую часть редак​ционного содержания печат​ного издания).
reader service card (bingo card)
Карточка системы обслужива​ния читателей (главным об​разом в отраслевых издани​ях); возвратный купон или почтовая карточка с адре​сом рекламодателя, впады-пагмые в журналы издате​лями для облегчения чита​телям получения дальней-

шей информации о реклами​руемых товарах.
reading notices
Рекламные объявления, кото​рым придан внешний вид ре​дакционных материалов это​го же издания.
rebate
1. Итоговая    скидка    (сумма,
выплачиваемая       рекламода​
телю средством распростра​
нения рекламы, если его ма​
териал   будет    опубликован
большее,   чем  планировалось,
число раз, в связи с чем рек​
ламодатель    приобретает
право   на      дополнительную
скидку с обычного   тарифа).
2. Применение   более   низких
тарифных   расценок   (вслед​
ствие недостижения журна​
лом обусловленного договором
с  рекламодателем   тиража,
срыва выхода в свет  номера
и   тому    подобных   обстоя​
тельств).
recall test
Обследование запоминаемости (метод измерения степени восприятия рекламного со​общения, при котором опра​шиваемым дается напомина​ние, а затем их просят вспом​нить данное объявление или его элементы).
recipient
Получатель (в выборе отрас​левых изданий для публика​ции в них рекламных объяв​лений этим термином обо​значается лицо или органи​зация, являющиеся получа​телями издания и зафикси​рованные з качестве таковых в Заявлении издателя и А кте проверки; см. Publisher's sta​tement; Audit report^.
recognition
Признание (признание реклам​ного агентства отдельными средствами распространения
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средствами шчцнппа на от​дельном piiiiiht; при .ином 1/с-луги станции покупаются по специальному сниженному тарифу).
saturaliou, point
Момент наступления насыще​ния рынка рекламой данно​го рекламодателя.
schedule
Илан-J рафик (список подлежа​щих опубликованию реклам​ных сообщений с указанием конкретных средств распро​странения рекламы и clam опубликования, общего коли​чества необходимого реклам​ного времени и места и дру​гих данных).
script
1. Сценарий (в вещании — пись​
менные    материалы,   на ос​
нове которых готовится про​
грамма рекламной передачи).
2. Типографский шрифт, рису​
нок которого напоминает ру​
кописный.
second cover
Вторая полоса обложки (вы​игрышное и более дорогое место для размещения рек​ламных объявлений).
selective appeal
Доводы в пользу покупки рек​ламируемого товара, рассчи​танные на восприятие выбо​рочной рекламной аудито​рией.
self-liquidating point-of-pur-chase unit
Материал рекламы па месте продажи, полностью или ча​стично оплачиваемый роз​ничным торговым предприя​тием.
self-liquidating premium
Самоликвидирующаяся пре​мия (премия, стоимость ко​торой перекладывается на потребителя).

self-mailer
Отправление пакет (в прямой пичтчнои рекламе — почпю-вое отправление, не нужда-ii/u(i-LL}i ь отдельном конвер​те).
shelf talker
В рекламе па месте продажи — любое печатное торговое со​общение, служащее для опи​сания выставленного товара и привлечения к нему вни​мания (укрепляется на сте​не или полке в непосредст​венной близости от реклами​руемого товара).
shelter publication
Журнал общего назначения, освещающий различные во​просы домоводства и ухода за жилищем.
short rate /амер./
Штрафная ставка (более высо​кая тарифная ставка, ко​торую должен платить рек​ламодатель, не обеспечивший покупку обусловленного кон​трактом количества време​ни или места; она представ​ляет собой разницу между тарифом, о котором догово​рились, и тем, который вы​текает из фактического чис​ла публикаций).
show
1. Ярмарка,      промышленная
выставка;   industry   show —
отраслевая   выставка.
2. Программа   по   радио   или
телевидению.
showing
Показ, зрительный контакт (термин наружной рекламы для обозначения степени ох​вата населения данного насе​ленного пункта средствами наружной рекламы; наибо​лее часто встречаются 100 шоуинг, 75 шоуинг, 50 шоу-инг, 26 шоуинг, причем эти, цифры указывают па про-
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rotation
Ротация (повторная публика​ция серии рекламных объяв​лении в том же порядке, как они были, первоначально опу-бликобаны).
rough,  rough drawing
Набросок (предварительный эскиз рекламного объявления, который представляется на утверждение до выполнения отдельной иллюстрации или макета).
run cm,, press run
run-of-paper (pun-of-paper posi​tion), P.O.P.; ROP; run-of-book, ROB
Указание на то, что рекламное объявление может быть раз​мещено по усмотрению изда​теля; см. position.
running text
Рекламный текст, набранный обычным шрифтом, а не вы​делительным (основной текст рекламного объявления).
sales area test
Исследование реакции аудито​рии данного района на опуб​ликование рекламного сооб​щения, предпринимаемое до его публикации в крупных масштабах.
sales  argument  (selling  point)
Аргумент в пользу приобрете​ния рекламируемого товара; unique selling point — уни​кальное свойство товара, вы​деляющее его из массы род​ственных товаров конкурен​тов.
sales potential
Потенциальный объем продаж (максимальный объем сбы​та, которого могут рассчи​тывать достичь все, кто производит данный товар,

Kei) я между собой конкурент​ную борьбу, или фирма-рек​ламодатель).
sales promotion
«Сейлз иромоупш»; продвиже​ние товара /стимулирование сбыта/; (любая сбытовая дея​тельность, дополняющая или координирующая личную про​дажу и рекламу, которую, однако, нельзя с достаточным основанием отнести ни к той ни к другой; см. pro​motion).
sample
1. Выборка, образец, предста​
вительная   группа (наблюде​
ние   над   которой   дает   воз​
можность    сделать    выводы,
справедливые   в   отношении
всего   населения  обследуемого
района или большой группы
лиц).
2. Товар /обычно в миниатюр​
ной упаковке/,  распростра​
няемый бесплатно среди пер​
спективных покупателей или
потребителей   (для  ознаком​
ления и возбуждения их ин​
тереса к товару).
sandwichman
Одно из средств наружной ре​кламы — специально наня​тый человек, несущий рек​ламные плакаты на груди и на спине, прохаживаясь по улице.
saturation
Насыщение (метод планирова​ния использования средств распространения рекламы, нацеленный на достижение планируемою объема реклам​ной деятельности и макси​мального воздействия па по​тенциальных потребителей за короткий промежуток времени).
saturation campaign
Кампания насыщения (интен​сивное использование рекламы
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телъно в связи с покупкой i зажигалки, авторучки, на​стольные блокноты, кален​дари, брелоки и т. п./).
specialty advertising
Реклама с помощью сувениров
(использование
недорогих
предметов, часто с фирмен​ной надпечаткой, для посто​янного напоминания о рекла​модателе}.
spectacular
1. Большая      электрифициро​
ванная установка наружной
рекламы    (обычно   с   движу​
щимися   частями).
2. В вещании — роскошно по​
ставленная программа (обыч​
но идущая вне расписания; ее
продолжительность    —    час
или более).
speculative presentation
Презентация рекламного агент​ства потенциальному кли​енту, демонстрация своих возможностей (показ агент​ством своему возможному или потенциальному клиенту, как оно вело бы его дела в слу​чае получения заказа).
split-run  (split run)
Публикация с разбивкой тира​жа (опубликование двух или нескольких рекламных объяв​лений одного рекламодателя на том же самом месте в разных экземплярах одной и той же публикации; исполь​зуется для проверки различ​ных вариантов рекламного объявления или для рекламы различных товаров в регио​нальных изданиях журнала общенационального распро​странения; проверка вари​антов объявления называет​ся split-run test).
sponsor
Рекламодатель, ведущий рек​ламу по радио или телеви​дению (в узком смысле слова

тот, кто оплачивает услуги исполнителей и время, зани​маемое njiocpiiMMOu в отли​чие от рекламодателя, опла​чивающего только чип пи/' ди​ктором рекламных сообще​ний или время их передачи).
sponsored  program
Программа    вещания,    финан​сируемая   рекламодателем; см.   sustaining   program.
spot, spot announcement
«Спот» (в вещании — реклам​ный ролик или рекламное со​общение НО, 20, 30 или 60 секунд/, помещаемое между программами; сообщения, включаемые в программы, это — participation; «споты» могут покупаться в отдель​ных районах без обязатель​ного использования всей тран​сляционной сети, что позво​ляет построить программу их передачи в соответствии с особенностями данного то​вар а).
spot broadcasting
Выборочное /«енотовое»/ радио​вещание (использование рек​ламодателями общенацио​нального или регионального масштаба кампаний рекла​мы по радио, планируемых с условием выбора ими кон​кретных станций вещания, чем этот вид рекламы отли​чается от рекламы через ра​диосети /когда вещание ве​дется всеми входящими в сеть станциями/ и от ло​кальной рекламы; этот вид рекламы называется также national spot).
spread
1.
Разворот    (две    противоле~
жащие страницы в издании).
2.
Сплошной набор текста па
эти две  полосы  с  захватом
внутренних"   полей.
1/2 23—01606
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цент охвата рекламной ауди​тории; основной единицей измерения является 100 шоу-инг, состоящий из числа па​нелей, щитов и других уст​ройств, которого достаточ​но для обеспечения ежеднев​ного аффективного зритель​ного контакта с населением данного пункта).
side head
Заголовок или иодрисуночная надпись сбоку нолосы или колонки /обычно слева/; бо​ковик.
sign
Рекламный символ или знак, вывеска (одно из средств ре​кламы и продвижения това​ров, представляющее собой увеличенное изображение тор​говой марки или логотипа фирмы, вывешиваемое или ус​танавливаемое вблизи от ее местонахождения или мест продажи ее товаров), указа​тель.
signature
1. Указание   наименования   и
почтовых реквизитов рекла​
модателя в рекламном объ​
явлении; см. logotype, logo.
2. Отпечатанный лист бумаги,
образующий  при  складыва​
нии число страниц, кратное
четырем /сигнатура, тетрадь,
сфальцованный       печатный
лист/.
3. В вещании — звуковой эф​
фект или музыкальная тема,
идентифицирующие       прог​
рамму или рекламное сооб​
щение  /передачу/.
simulcast
Рекламная программа, транс​лируемая одновременно по радио и телевидению или по радио с использованном од​новременно и частотной и амплитудной модуляции.
sky sign
Рекламный щит, установлен​ный на крыше здания.

slogan
Краткая, броская, эмоциональ​но заряженная фраза, девиз (часто используется фирмой для создания узнаваемости).
space,  advertising space
1. Часть рекламного издания,
где   размещены   рекламные
объявления.
2. Площадь   для   размещения
данного   рекламного   объяв​
ления   /в   дюймах   колонки,
расчетных строках и т. п./.
space buyer
Покупатель рекламного места (в рекламном агентстве—слу​жащий, оказывающий содей​ствие в планировании рек​ламных кампаний в прессе и покупающий рекламное ме​сто в печатных изданиях, наружной рекламе и рекламе на транспорте).
space discount
Скидка за количество, предо​ставляемая издателем в слу​чае покупки определенного количества рекламного мо​ста.
space schedule
План-график публикации рек​ламных объявлений с ука​занием печатных органов, дат публикации, точных раз​меров и стоимости.
special
Спецвыпуск (программа веща​ния продолжительностью один час и более, не являю​щаяся частью серии и пере​даваемая один раз или всего с одним повтором).
special edition
Специальное издание, специ​альный помер периодическо​го издания.
specialties
Рекламные сувениры (предме​ты, предлагаемые регуляр​ным покупателям, не обяза-
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реклам ной
tabloid
Малоформатная    ыяы    (<л< < та,    формат    homo; ни    при ме]>но     hoik ювину     лкичие обычного)
tag
1. В всщашш — добавление к
рекламному   сообщению  (на​
пример, голос за  каороч,   со​
провождающий     записанную
программу,   или   проигрыва​
ние  музыкальной  темы,  слу​
жащей    rf анплом)
2. Повторяющаяся     <|разд     B
конце   реклам! 01 о   объявле​
ния
3. Товарная  этикетка
take one
Листовки т in б>киеты поме​щенные в специальный кон​тейнер укрепленный на ре​кламном плакате па транс​порте inn в торювом ча ле пли на выставочном степ-де (публика приглашается брать ~>riiu материалы, со держаици исполнительную информацию о рекламируе​мой товаре).
talent
Участники рекламных передач (в вещании — актеры, му-зиканты, дикторы игл дру​гие исполните ги)
tearsheet (tear sheet)
Вырезка (страница с реклам​ным объявлением вырезанная из издания и направленная рекламодатеи! для io>?npr>-ля).
teaser
Приманка (ретлачпое соооще-hiu, додуманное так чтобы вызвать любопытство, не раскрывая при >точ имени рекламодателя или названия товара, a or ещая дальней​шую uurjiopi ац,по в последу​ющих сообщениях, обычно

UloiMon (1 \ ) a(l\utKin!>
Pi i  1,|ма    по    к id нд( пню
tot  m<uk(t
Иробнын рынок (рынок игра-ниченноьО масштаба, на ко-тороч прей водятся проб​ные выстнп гения рекла.мпого пли мар! (тингового харак​тера д гя опреде гения степе​ни эффективности новых идей, изучения реакции на но​вые товары и т п )
test maiketing
Пробное выст^пл(нпе на рын​ке (проверка идеи марке​тинга или сгсчы использо​вания средств распростра​нения рекламы на отдель​ном рынке и ги рынке х Па-пример, может провосьтъ-ся кампания ограниченного масштаба с одновременный проведением исследователь ских работ для определения целесообразности ее прове​дения в более крупном мас​штабе)
theme
1. Тема; рекламная идея; цеп
тральная   пдоя   рекламного
объявления, программы или
целой  кампании
2. В   вещании — музыкальная
идентификация     программы
или рекламной передачи, име​
нуется также theme «ong
third   cover
Третья полоса обтожкп печат​ного и !дашш
three sheet
ИсБоль^емьга в наружной, ре​кламе плакат вертикальных пропорции размером 8 5 У X 5 ф\тов (обычно распола​гающийся вблизи .магазинов и рассчитанный на привле​чение внимания в первую оче​редь пешеходов)
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bciuare third
Рекламное объявление на одну треть полосы по горизонта​ли
staggered schedule
1
План-график пуоликащш ре
'кламных объявтенпй в раз​
личных   *\ риалах,    состав​
ленным таким образом, что​
бы объявления чередовались.
2
В рекламе на транспорте —
размещение     рекламы     не​
сколькими последовательны​
ми   кампаниями   /вотаами/
stand (booth)
Стенд  на   выставке.
standby apace
«Дежурные» рекламные ооъ-явления (некоторые журна​лы выбирают дату пуоли-кации рекламных объявлении по своему усмотрению, за что предоставляют сниженные расценки, такая практика помогает журналам запол​нить появляющиеся ceoood-ные по юсы)
station-option time
Эфирное время в опционе стан-цтга (время, предпочтитель​ное право па продажу кото​рого находится в распоря​жении станции, входящей в трансляционную сеть, в от​личие от времени в опционе этой cemi, именуется так​же «station time)
station lepresentative (rep)
Представитель вещательной стапщга (wfo uiu органи​зация, продающие время для кратких рекламных соооще-ний /«спотов» по вещанию данной станции или группы станции)
storecastmg
Радиовещание в местах роз​ничной торговли (опътпо пе​редающее не тонко реклам​ные сообщения но также му​зыку и новости).

slorj board
Раскадровка (иллюстрирован​ный монтажный лист с пред​ставлением действующих 1иц, описанием сюжета и ди-а югом предлагаемого теле​визионного рекламного филъ-"а и in ценой программы)
straight commercial
Рекламный ролик, не связан​ный с программой вещания, в коюрмо он включается.
stuffer
1. Печатное издание с  рекла​
мой местных розничных тор​
говцев, вкладываемое в поч​
товые ящики и адресованное
<яшвзщем\    в    этом    доме»
2. Нечетное издание типа ли​
стов! и ти  информационно​
го   письма,   вк 1чдываемос   в
конверты с р(Гллярной кор-
респопдснциеГг,   cv    insert.
sundaj   edition
Воскресное издание, Sunday paper — воскресная iазота.
super; superimposition
В рекламе по телевидению — нато/кеппе )мобрдл\ення из одной телекамеры на про​ецируемое на экран изобра женпе пэ др\юи Кимерп (обычно так показываются наименование фи/ мы торго​вая марка и пи девп0 '•логан)
supplement
Приложение (специальная те​матическая секция, часто журнального формата, рас​пространяем ая вместе с га​зетой; см magazine supple ment, newspaper supplement Ч
sustaining   program;   sustaining show
Поддерживающая или подкре​пляющая программа, про​грамма, финансируемая са мой вещательной станцией.
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3. Потоки  покупателей  в  ма​
газине.
4. Ход выполнения заказов в
рекламном агентстве.
traffic audit
В наружной рекламе, а также в рекламе на транспорте — исследования направлений и интенсивности уличного дви​жения.
traffic count
В наружной рекламе — под​счет пешеходов и средств транспорта, проходящих ми​мо рекламного щита или пла​ката за определенный период времени.
traffic  department
1. Служба  контроля  прохож​
дения заказов   (в рекламном
агентстве — отдел или служ​
ба,  которая  планирует  ра​
боту всех остальных отделов
и   служб   и   песет   ответст​
венность   за   выполнение   за​
каза   в   срок\    руководитель
этой   службы — traffic   ma​
nager,  accelerator).
2. В   вещании — отдел,   отве​
чающий за планирование и
последовательность    переда​
чи всех программ и объяв​
лений,   подлежащих   транс​
ляции.
traffic flow map
Карта или диаграмма плотно​сти уличного движения, со​ставляемая, чтобы можно бы​ло судить об относительной ценности торговых улиц го​рода для размещения средств наружной рекламы.
transfer
* Переводное, изображение на бумаге или желатиновой пленке; см. dccalcomania.
transient  rate   /амер./
Полная тарифная ставка для рекламодателей без скидок за количество или объем; см. one-time rate.

transit    advertising;    transport
advertising /англ./; transpor​tation advertising /амер./ Реклама на транспорте (под​разделяемая на рекламу вну​три /inside/ и снаружи /out​side; средств транспорта', transit — совокупность вну​тригородских и пригородных видов транспорта; transpor​tation — в большей степени относится к междугородним перевозкам).
transit   radio
Реклама по радио в aBTo6jcax или других средствах тран​спорта.
travelling display
Передвижная экспозиция (экс​позиция материала рекламы на месте продажи, являю​щаяся собственностью рек​ламодателя и перевозимая от одного дилера или одного места в другие; так же на​зываются рекламные объ​явления на внешней стороне средств транспорта, стандарт​ный размер которых /в США/ составляет 21 X 44 дюйма.
tune-in см. households using television.
twenty four sheet; twenty four sheet poster
Используемый в наружной ре​кламе основной размер па​нели или щита в США. со​ставляющий 104 X 234 дюй​ма (первоначально для за​клейки этой площади тре​бовалось 24 листа бумаги /отсюда название/ тогдаш​него стандарта, а сейчас требуется всего 10 листов).
U
universe    (total   field   under survey)
Генеральная совокупность (термин для обозначения всей области маркетинга или
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tie-in
1.
Совместные  рекламные  ме​
роприятия      промышленной
фирмы — изготовителя това​
ра   л   розничной   торговой
фирмы; см. dealer tie-in.
2,
Совместные  рекламные  ме​
роприятия  нескольких рек​
ламодателей.
time buyer
Покупатель эфирного времени (в рекламном агентстве — служащий, оказывающий со​действие в планировании ре​кламы в органах вещания, а также выбирающий и поку​пающий рекламное время на радио и телевидении).
time clearance
Процесс согласования вклю​чения рекламной программы в расписание работы отдель​ных входящих в сеть стан​ций вещания (когда, напри​мер, эти станции были ото​браны рекламодателем для трансляции его программы среди всех станций, входя​щих в сеть).
time  discount
Скидка, предоставляемая ре​кламодателю за частоту или регулярность его рекламных передач.
time plan
План-график;   см.   schedule.
tip-in
Рекламный вкладыш или кар​точка, приклеиваемые к пе​чатному пздапию.
title corners см. ears.
top right (left) position
Расположение рекламного объявления в правом /ле​вом/ верхнем углу полосы печатного издания.
total field under survey см. uni​verse

trade advertising
Реклама, рассчитанная на сфе​ру промышленности или тор​говли.
trade advertisement
Рекламное сообщение, адресо​ванное промышленному или торговому/оптовому или роз​ничному/ предприятию, не являющемуся окончатель​ным потребителем реклами​руемого товара, а использу​ющего его в своем производ​стве пли перепродающего его.
trade character
Торговый /рекламный/ персо​наж (рисованный предмет или существо, а иногда и конкретный человек, иден​тифицирующие или ' персо​нифицирующие товар или рекламодателя).
trade fair
Отраслевая выставка, торго​вая ярмарка.
trademark
Торговая марка (слово или символ, связанные с товаром или его упаковкой, которые идентифицируют изготови​теля или происхождение то​вара; см. trade name).
trade name
Торговое наименование (наи​менование, под которым фир​ма ведет деловые операции или по которому фирма, ее товары или услуги обычно узнаются; иногда называет​ся маркой, марочным наиме​нованием, brand name; см. trademark).
trade  paper
Отраслевое издание; см. bu​siness paper.
traffic
1. Уличное   движение.
2. Движение  товаров.
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waste circulation; waste
Бросоиып тираж, бесполезный тира;к (часть тиража изда​ния, которая заведомо не до​стигнет потенциальных по​требителей рекламируемого товара и не окажет на них воздействия, поскольку по​падет к тем, кому этот товар не нужен. Реклами​рование в районе, где рекла​модатель не имеет распре​делительной и сбытовой се​ти)
weekly
Еженедельное    нпдаиие.
window streamers
Материал рекламы на месте продажи (бумажные плака-

ты   различного  размера,   на к.ичичп'пые на стекла витрин и    рекламирующие   п,ти    из продаваем н г   a  Mnsamiie   то-ви/юн);    window   .-trip — j.3-
Killl    ПОЛоеоВПДПЫП    П.Ч,1К,|Т    С
клеем   н,1   лнцсчин!   огороне, прикрепляемы!]     на    i нч;.м
BIlTplIll       IlillVlplI       lop] (HSdlO
зала.
zone plan
Тактика проведении реклам​ной кампании, согишщая в концентрации рекламных ме​роприятий в определенном ограниченном регионе.
всей потенциальной аудито​рии; общее число организаций или лиц, рассматриваемое в данном исследовании или в данном контексте).
user
Потребитель; именуется так​же consumer; usership — по​требление.
vehicle
Носитель, носитель рекламы (конкретное средство рас​пространения рекламы, на​пример, определенный жур​нал или вещательная стан​ция).
vertical buy
План-график публикации рек​ламных объявлении в не​скольких однотипных жур​налах для оказания макси​мального воздействия на ре​кламную аудиторию; см. ho​rizontal buy.
vertical cooperative advertising
Совместная кооперированная/ реклама с финансовым уча​стием фирмы — изготовите​ля товаров и розничной тор​говой сети.
vertical publication
Вертикальная         публикация
(отраслевое издание, рассчи​танное на удовлетворение за​просов конкретной отрасли, независимо от занимаемых читателями должностей, чем и отличается от гори​зонтальной публикации', см. horizontal publication).
visualisation
Процесс разработки замысла и продумывания внешнего вида рекламного объявле​ния до создания наброска, а также набросок пли пред​варительная раскадровка; visual — предварительное во-

площение,   вариант   возник​шей  идеи  в  наброске.
vocational advertising
Реклама, рассчитанная на про​фессионалов в отличие от рекламы, рассчитанной на потребителей,. Широкое по​нятие, охватывающее четы​ре специфических категории рекламной деятельности:
1. Trade   advertising — рекла​
ма на сферу торговли п про​
мышленности;
2. Industrial advertising — ре​
клама товаров промышленно​
го   назначения,   производст​
венного потребления;
3. Professional   advertising —
реклама   товаров   и   услуг,
рассчитанная   на представи​
телей таких професчлн,  как
врачи,   архитекторы   и   др.,
имеющие возможность реко​
мендовать      рекламируемые
товары  своей  клиенту ре.
4. Farm    advertising — рекла​
ма   на   сферу   сельского   хо​
зяйства,    своеобразие   кото​
рой связано с тем, что фер​
ма — ото   одновременно   и
производящая,   и  потребля​
ющая  единица (отличитель​
ной особенностью перечислен​
ных категорий является то,
чгно   рекламируемые   товары
используются   для   производ​
ства других товаров пли ус​
луг,   а   не   для   конечного   по​
требления).
W
wait order
Указание изданию держать подготовленное рекламное объявление ц ощбликовать ею по особому распоряже​нию.
want ads (small, classified ads)
Строчные пли р_\брцчные рек​ламные объявления.
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I м-rlisi'r.   institutional
• i ымодателъ, ведишш рек-i im\ сшнто предприятия п.ш Фирмы (фирма, публикую-
ч.ч    рекламные   сообгцения
' п  обеспечения благоприят-
Ц1, 'о восприятия своего обра-
i   и   предлагаемых  ею  това-
• ч,  11.41  услуг,  а  не с  целью
,"i кого стимулирования сбы-
• I   последних).
Knliser,   local
i  1.1\юдатрль
локальный
' ///i.iio. размещающая свои 1 1,.т.мные сообщения в одной ч 1>с<1еленной зоне маркетин-i в городе, поселке, город-i • и или сельском районе).
biilisor, national
i  ымодатель         общенацио-
М11М1ЫЙ    (фирма,   реклами-
ццщая    свои    товары    или
п/.'и  на  всей  или  на  боль-
i части территории стра-
i    там. где у нее имеются
/и /тбьюторы   или   сбыто-
'    органы).
Uiiliscr, regional
i  ымодатель    региональный
/ и рм п.  рекламирующая то-
//"/ или услуги в определен-
v   ,ч огрпфическом   районе,
in/hi     11.1     специфики     или
а штабов    своего    производ-
'i 1,мама;   рекламирование;
к ымиая
деятельность
тспо     определению,    вы-
катанному   А мериканской
чциацией    маркетинга    в
'/S    .>.,     реклама    —    это
'"пня форма неличного пред-
'.п.п'пчя     и     продвижения
\* чгрческих   идей,   товаров
/ i/r.ii/г. оплачиваемая чет-
i/гтановленным    заказчи-
" \     подробно     сущнострз
i. i.iMM   рассматривается  в
iiiium разделе книги).
'i i. i.iMHoe  дело.

3.  Публикация      рекламных обьян.нчпи'!  в  прессе.
advertising, consumer
Реклама на потребителя (ком​мерческое сообщение, адресо​ванное окончательному и непосредственному потреби​телю , населению!, которое информирует его о качествах рекламируемого това/<а или услуги).
advertising, industrial
Реклама товаров промышлен​ного назначения, производ​ственного потребления (рек​ламирование товаров или услуг, адресованное фи/>мам, нспользуюти.м оти п/ппары или услуги в it [)0ii.:f>'iticm(ie или распределении и]1цгчт товаров или услцг; именует​ся также advertising to bu​siness).
advertising,   institutional
Рекламирование фирмы или организации (реклама, на​правленная в первую очередь на создание образа рекламо​дателя, благожелательного отношения или престижа, а не на стимулирование не​медленной покупки предла​гаемых им товаров или услцг; см. public relations, corpo​rate advertising, corporate image advertising).
advertising, local
Локальная реклама (реклама, размещаемая местными роз​ничными торговцами; в част​ности, реклама в газетах, оплаченная местной рознич​ной торговой фирмой по спе​циальному тарифу, ставки которого ниже тех, которые взимаются с промышленных (рирм, ведущих рекламу в общенациональном .масшта​бе).
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Краткий словарь рекламных терминов
Составил И. С.  СЕ Д Е .Т L Н И К О И
accelerator
Контролер хода выполнения заказов в рекламном агент​стве.
account
Клиент, рекламодатель, иаказ-чпк (клиент рекламного агентства или фирма, непо​средственно размещающая свои рекламные сообщения в средствах распространения рекламы).
account  executive
Ответственный исполнитель, контактор (служащий рек​ламного агентства, отвечаю​щий за планирование и под​готовку рекламы одного или нескольких клиентов. На его обязанности лежит поддер​жание контактов между агентством и рекламодате​лем].
across the board
По   постоянному   расписанию
(радио- или телевизионная программа, передаваемая не​сколько раз в неделю в одно и то же время. Так называют также любую программу, пе​редаваемую в одно и то же время пять и более дней в неделю).
adjacencies
Примыкающие 'непосредствен​но соседствующие/ периоды времени; эфирное время, не-

посредственно предтым ниш щео пли следующее с |u i\  .1 за конкретным временем m щания или конкретно]  и|н. граммой.
advertise
Рекламировать; ннформм)» вать, уведомлять или опыт
ЛЯТЬ С ПОМОЩЬЮ ОПЛ.1Ч( мши
сообщения.
advertisement
Рекламное объявление, ( моими нле (информация iiiii.i in , иллюстрация', под.'онкч, ч •• пая для размещения <> 1,1114 чч ных средствах расп/чн <///•.,.,. ния рекламы].
advertiser
Рекламодатель (клиент , •, ламного агентства].
advertiser,   consumer
Рекламодатель на шпреыт ш
(фирма, реклам и 141 ч пи и / •-вары или услуги, i п/,/,., .. предлагаются /?/).•(.hp i,i ». ному потребители> <> t \ ч посредственного пенни м, ,< ния или потреблена i)
advertiser,   industrial
Рекламодатель токарни п|>. мышленного на.ш.ип пин
(фирма.  рек,1пми/и//1'11<:1 > • вары или услуги, 1,141114 п.   < продаются населении*. ,i i,/ , лагаются другим фи/> мин   • г , непосредственно,'!!     mi,:  » < вания    в    npoii.4,iii)ciiii *         " своих товаров или н/ч   '•> .> нии   уел;/!').
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